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RESUMEN

El estudio tuvo como objetivo principal determinar si existe relacion significativa entre
emprendimiento y conocimiento del agronegocio en € Distrito de Villa Rica, Pasco, la
poblacion en estudio fue constituida por 39 agronegocios, tipo de estudio bésica, nivel
relacional, disefio no experimental, tipo transversal, fue utilizado e cuestionario en
funcion de un instrumento de (18 preguntas) a escala ordinal, dado a la estadistica
aplicada coeficiente de correlacion Rho de Spearman. el resultado del estudio realizado
refiere que, s existe relacion significativa entre emprendimiento y conocimiento del
agronegocio en € Distrito de Villa Rica, Pasco; pues tiene la calificacion de Correlacion
moderada (rho = 0.694) y un (P. Vaor 0.00 < 0.05). De los resultados del andlisis
descriptivo en la variable independiente emprendimiento se concluye que, dan mejor
valoracién aladimension iniciativa (X=1.37) y la variable dependiente conocimiento del
agronegocio se concluye que, dan mejor valoracion aladimensién empirico (X=1.42).

Palabras claves. emprendimiento, Conocimiento del agronegocio, iniciativa,
creatividad, empirico y cientifico.

ABSTRACT

The main objective of the study was to determine if there is a significant relationship
between entrepreneurship and knowledge of agribusiness in the District of Villa Rica,
Pasco, the study population was made up of 39 agribusinesses, type of basic study,
relational level, non-experimental design, cross-sectiona type, the questionnaire was
used based on an instrument of (18 questions) on an ordinal scale, given the applied
statistics Spearman's Rho correlation coefficient. the result of the study carried out refers
that, if there is a significant relationship between entrepreneurship and knowledge of
agribusiness in the District of Villa Rica, Pasco; because it has the qualification of
moderate Correlation (rho = 0.694) and a (P. Vaue 0.00 < 0.05). From the results of the
descriptive analysisin the independent variabl e entrepreneurship, it is concluded that they
give a better value to the initiative dimension (X=1.37) and the dependent variable
knowledge of agribusiness, it is concluded that they give a better value to the empirical
dimension (X=1.42).

Keywor ds: Entrepreneurship, knowledge of agribusiness, initiative, creativity, empirical
and scientific.



INTRODUCCION

El agronegocio en la actualidad es una actividad econdémica que viene tomando mayor
fuerzay relevancia en los nuevos emprendimientos del sector agro; AméricaLatinay € Caribe
en los afos de 1990 eran |os primeros en tener la nocion del agronegocio.

El Perd para Larrea et a. (2018) en estos veinticinco anos ha caracterizado
agronegocio como una actividad econdmica. El sistema de agronegocios peruano incluye
actividades productivas, industriales, exportadoras y comerciales, formando en s la oferta
creciente del agronegocio, no obstante, € rubro dedicado a negocio de productos
agroadimentarios desafia solidas criticas de todo nivel ambiental, social y econdmico,
agravandose la problematica es los afios (Larrea, Ugaz y Florez, 2018).

Hace mencion Zegarra (2019), que € Per( tuvo un fuerte crecimiento en las
exportaciones agricol as en estas Ultimas décadas en relacion del 10% y 14%, debido al respaldo
politico de la ley de promocion Agraria 27360, que da mayor facilidad y flexibilidad a las
exportaciones. Los agronegocios de la region de Pasco tienen un desarrollo deficiente, debido
a que las diferentes gestiones se han enfocado a promover proyectos que se limitan a la
agroexportacion de lamateria primaentre ellastenemos el agro rural y agro ideas que mediante
técnicas de cultivo mejoran su productividad, para que estos proyectos tengan un enfoque de
agronegocios se necesita darle un valor agregado a producto y no venderlos como materia
prima.

En e Distrito de Villa Rica se tiene una idea equivoca y confunden agronegocio con
agroindustria, afo tras afio nacen nuevos emprendimientos de agronegocios y otros van
liquidandose, esto es por falta de conocimientos sobre emprendimiento y agronegocios, gran
parte de los tomadores de decisiones usan sus conocimientos empiricos para desarrollar su
emprendimiento, durante el proceso de desarrollo se encuentran con factores negativos no
controlables que afectan directamente en la rentabilidad, se ha pronosticado que las causas
serian que el agronegocio quiebre, se vuelva una actividad no rentable, personal desempleado,
disminucion de la oferta del producto que incrementara los precios, deudas impagables y
dedicarse a productos ilicitos, de qué forma se podria hacer frente a los factores, orientando a
los tomadores de decisiones en emprendimiento y agronegocios, mediante capacitaciones,
asistenciatécnica, acceso adatos, acceso ainformaciones, acceso afinanciamiento y promover

la presentacién en ferias.



En base alo planteado se procedi6 aredlizar lainvestigacion en € Distrito de VillaRica,
Provincia de Oxapampay Departamento de Pasco, paralo que se consideré como poblacion de
estudio alos agronegocios.

Se planted como interrogante general: ¢Cud es e grado de relacion entre €
emprendimiento y conocimiento del agronegocio en el Distrito de Villa Rica, Pasco? y como
interrogantes especificas. ¢Cudl es el grado de relacion entre lainiciativa'y conocimiento del
agronegocio en € Distrito de VillaRica, Pasco?y ¢Hay relacion significativa entre creatividad
y conocimiento del agronegocio en €l Distrito de Villa Rica, Pasco?

La importancia de la investigacion radica en que, s & emprendimiento y €
conocimiento del agronegocio en e Distrito de Villa Rica tienen una correlacién con el
propésito de determinar su grado de correlacion, para poder proponer sugerencias en este rubro
emprendedor y asi mejorar las condiciones de vida de la poblacién dedicada a agronegocio.

El objetivo genera fue: Determinar s existe relacion significativa entre
emprendimiento y conocimiento del agronegocio en e Distrito de VillaRica, Pasco y Conocer
el grado derelacion entreiniciativay conocimiento del agronegocio en €l Distrito de VillaRica,
Pasco y Saber s hay relacion significativa entre la creatividad y e conocimiento del

agronegocio en € Distrito de VillaRica, Pasco



CAPITULO |I: MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes dela investigacion
1.1.1 Antecedentesinter nacionales

Burbano (2019) en la tesis para optar € grado de doctor en Economia y Ciencia
Sociales en la Universidad Politécnica de Valencia, titulo: “La situacion y el fomento de los
emprendimientos rurales: aspectos que determinan la creacidn de agronegocios en Ecuador”.
En estainvestigacion se estudio las caracteristicas y las actitudes de |os emprendedores que
manifiestan el alumnado universitario y los agricultores, el tipo de estudio fue descriptiva,
las técnicas de recopilaci én de datos son la observacion, aplicado auna poblacién de estudios
de 70 estudiantes y 80 agricultores, los resultados indicaron que |os emprendimientos deben
de estar acompanados de capacitaciones no solo basta con tener las habilidades de un
emprendedor, los agronegocios requieren de innovacion, trabgjan en equipo desde el
productor hasta € producto, si los emprendimientos fracasan es porque esta gestionado por
el ser humanoy el ser humano tiene falencias.

1.1.2 Antecedentes nacionales

Laura y Llamocca (2019), en € trabajo de investigacion para optar € grado de
Bachiller en Administracién y Negocios Internacionales presentada en la Universidad
Peruana Union, titulado: “Creatividad como base fundamental para el emprendimiento”.
Esta investigacion perfilé su objetivo en determinar s la creatividad es de importancia
fundamental para la base del emprendimiento, Tipo de investigacion bésica descriptiva,
recopilacion de informacion de fuentes bibliograficas, trabajando con un grupo de 8
emprendimientos exitosos, los resultados indicaron que la creatividad es influyente y
trascendental del espiritu empresarial hacia €l desarrollo de los negocios en paises, paisesy
regiones paracontribuir laprogresion delasociedad y laeconomia, las personas nosllevaran
al éxito porque la imagen de un emprendedor es poseer habilidades, conocimientos y la
actitud que le permite proceder de formaldgicay encontrar soluciones es una actividad, las
acciones sistematicas y consistentes tomadas por 1os emprendedores para hacer posible este
proceso crea una nueva empresa o encuentra una solucion.

Buscaglia et a. (2017) en la tesis para optar € grado Magister en Organizacion y
Direccion de Personas en la Universdad de ESAN, titulado: “La intencion de
emprendimiento en la ciudad de Arequipa”. Esta investigacion tuvo el objetivo de conocer
laintencion de emprendimiento, |os factores que explican laintencion de emprendimiento e

identificar las actividades; €l tipo de investigacion descriptiva, utilizando la técnica de la



encuesta, aplicados a una poblacion de estudio de n=384, |os resultados indicaron que la
intencién de emprendimiento se explica por factores en un 50% por la actitud personal del
emprendedor y €l resto del porcentgje esta divido entre la norma subjetiva y € control
conductual percibido; las actividades con mayor presentacion de intencion de
emprendimiento son €l servicio turistico, consultoriay asesoriay servicio de comida.

Murguia (2016), en la tesis para optar € grado de Magister en agronegocios
presentada en la Universidad Nacional Agraria la Molina, titulado: “Gestion de innovacién
en agronegocios paraaumentar lacompetitividad de la cooperativa Café Pert en laprovincia
de Chanchamayo”. Estainvestigacion se baso ala objetividad de precisar medidas de megjora
en la gestion de innovacién e incrementar € desempefio de la cooperativa Café Pertl de la
provincia de Chanchamayo, basado a una investigacion no experimental de tipo basica,
nivel descriptivoy con un solo momento de recoleccion de datos (transversal), utilizando la
técnica de la encuesta, aplicados a una poblaciéon de estudio de n=28, Los resultados
indicaron, que concurre una dependencia directa entre la variable medio ambiente y la
competitividad, dado que los consumidores demandan un incremento en la garantia del
producto desde €l inicio del proceso productivo hasta el consumidor final, brindando la
garantiadel producto inocuo como valor agregado.

1.2 Basesteoricas
1.2.1 Teorias sobre el Emprendimiento

La teoria sobre e emprendimiento basado desde € punto de vista de la psicologia.
Para Simpeh (2011) lateoria consiste en analizar al individuo e identificar las caracteristicas
propias que lo diferencian como un emprendedor las cuales resaltan en asumir riesgos,
creatividad, innovacion, optimismo, resilienciay demas cualidades.

La teoria sobre € emprendimiento basado desde € punto de vista de la gestion
empresarial. Para Drucker (1984) la teoria consiste en crear oportunidades a partir de la
identificacion de necesidades para ello se debe tener en cuenta los recursos financieros,
socialesy € capital humano que son esenciales en su estudio para precisar lafactibilidad de
laidea de negocio.

La teoria sobre e emprendimiento basado desde € punto de vista de la sociologia
Para Pawar (2013) la teoria consiste en andlizar € entorno donde se desarrolla €
emprendedor y la interaccién activa con los grupo sociales, la cultura, la religion y la
sociedad que influenciaran positiva 0 negativamente en el espiritu empresarial del

emprendedor.



Lateoria sobre e emprendimiento basado desde el punto de vista de la econémico.
Para Casson (2005) argumentaba que el aumento de la demanda de emprendimiento es para
cubrir la necesidad de adaptarse al cambio constante mientras que la oferta de
emprendimientos se limitaba por las cualidades de emprendedor.

La teoria del emprendimiento del capital humano. Para Becker (1975) la teoria
consiste en gque representa un recurso indispensabl e [os conoci mientos adquiridos de manera
empirica o transmitidos mediante ensefianzay ello generaunaventgja paralaidentificacion
de oportunidades en el entorno.

1.2.1.1 Definiciones de emprendimiento

El autor Uribe (2013), en su libro brinda un concepto de emprendimiento asemejado
a un blogue de competencias, que identifica oportunidades en su ambiente partiendo de la
actitud que muestra el emprendedor, asi mismo lo explaya Gémez et al (2019), a definirlo
como la capacidad del emprendedor de generar ideas genuinas de negocios a partir de una
idea donde todo e proceso toma inicio en la idea, similarmente Gémez (2019), lo define
como e mango adecuado de los diversos recursos a momento de identificar una
oportunidad de negocio y transformarlo en beneficio mutuo con € entorno interactuante,
pero Lasio, define que: “El emprendimiento tiende a estar asociado con el desarrollo
econdmico y el bienestar de la sociedad” (2013, p.13). En donde podemos encontrar gran
similitud entre las definiciones de diferentes autores sobre el emprendimiento.

1.2.1.2 Tipos de emprendimiento

Los tipos de emprendimientos para Uribe (2013) tienen particularidades que lo
diferencian uno de otro, emprendimientos por sectores, poblacion beneficiada, nivel de
formaciony propoésito del emprendimiento. Asi mismo hay autores que presentan unaforma
diferente de agrupar a emprendimiento. Para Aulet y Murray (2013) los tipos de
emprendimiento estan basados alainnovacion tanto parala pequefiay medianaempresa. Es
esencia los aspectos considerados por los autores para diferenciar y caracterizar a un
determinado tipo de grupo. ParaVéez y Ortiz (2016) los tipos de emprendimientos son por
necesidad, continuar con la cultura tradicional y por ultimo un ambiente de desarrollo
dinémico.

1.2.1.3 Importancia delos emprendimientos

La importancia de los emprendimientos segun el autor Gémez et a. (2019), es que
se basa a la capacidad del emprendedor de generar empleos a partir de una idea. Mientras
Uribe (2013), aclara que & emprendimiento esta basado a pensamiento creativo del

emprendedor que necesariamente debe transformar ideas innovadoras en ingresos



econdmicos, beneficiando su desarrollo personal y de la comunidad. A ello Gomez (2019),
define a emprendedor como una representacion de capacidad ingeniosa de detectar
oportunidades innovativas, creativas, riesgos moderados y con factibilidad de un desarrollo
progresivo en un ambiente tan dinamico como es el entorno.

1.2.1.4 Dimensiones de los emprendimientos

Las dimensiones presentadas por Naman y Slevin (1993), mide e emprendimiento
bajo la perspectiva de la voluntad que se otorga a emprendimiento con las siguientes
dimensiones innovar, proactividad y asumir riesgos todo ello relacionado con el entorno,
mientras que Gartner, mide e emprendimiento en: “Cuatro dimensiones; El individuo, la
organizacion, medioambiente, proceso” (1985, p. 698). Planteado desdelapremisadd sujeto
Osorio et a. (2015) propone las dimensiones del emprendimiento en tres grupos micro
analiza al sujeto, meso analiza el actuar del sujeto y macro analiza el entorno del sujeto.

1.2.2 Teorias sobre € agronegocio

La teoria sobre €l agronegocio basado en un enfoque de sostenibilidad. Para Olarte
(2012) la teoria consiste en mantener un equilibrio constante entre el agronegocio y su
entorno, asi se busca maximizar la produccion y minimizar €l impacto ambiental y social.

La teoria sobre € agronegocio basado en un enfoque de la teoria de la firma. Para
Correa (2017) la base tedrica sobre €l agronegocio surge a partir de lateoria de lafirma que
consiste en analizar la relacion insumo producto por ello el agronegocio abarca desde el
inicio del proceso de produccion hastalaventadel producto tomando en cuentaque el costo
de organizar y producir sea menor que e costo de transaccion.

La teoria sobre el agronegocio basado en una escala agroindustrial de la teoria del
equilibrio. Para (Perroux, 1988 citado en Fletes, 2006) la teoria consiste en un equilibrio
general donde e modelo de mercado sea una competencia perfecta formando la
interdependencia entre la unidad econdmicay los factores de produccion.

La teoria sobre €l agronegocio basado en una escala agroindustrial de la teoria de
localizacion. Para (losch, 1900 citado en Fletes, 2006) siendo uno de |os pioneros propuso y
argumento laidentificacion de areas de mercadosy € modo de determinar la jerarquia del
entorno donde se desarrolla

1.2.2.1 Definiciones de conocimiento y agr onegocios

El autor Fresno (2018), define el conocimiento como un vasto amplio de conceptos
demostrados, conocidos y genuinos principios de verdades, establecidas por medios
probatorios, que se convirtieron en informacion para orientar en los diversos contextos de la

naturaleza humana.



EL autor Rojas, define a campo de agronegocio como la produccion agricola
moderna mejorada y modificada por las diversas interacciones en su proceso de
autodesarrollo, a su vez el autor Amoros (2012), define e agronegocio en que se rige bajo
un sector de la actividad econémica productiva, siguiendo todo € proceso productivo y
comercializadora hasta € consumidor todo ello de origen agricola, concuerda con lo
expresado por Caballero y Santoyo (2019), que define a agronegocio como la actividad
completay compleade latransformacion en grados diferentes de un producto en especifico
recorriendo todo el proceso productivo y comercializador dandole un valor agregado para el
consumidor y de consumo directo, mientras que Oirsa (2005), determina a agronegocio es
como la representacion de la idea genuina creativa e inocua de calidad en un mercado
competidor.

Siendo los pioneros en poner en practicay conceptualizar €l término agronegocios
Davisy Goldberg (1957), o define a agronegocio como la operacion modernade un sistema
antiguo que es la agricultura, tomando como partida la eleccién del producto en transformar
y darle € procedimiento adecuado para optimo rendimiento con beneficios considerados,
dentro de ello esta incluido € cultivo, transformacion y comerciaizacion en grandes
cantidades.

1.2.2.2 Dimensiones del conocimiento

Las dimensiones del conocimiento considerados por el autor Hayek (1945) es el
conocimiento cientifico y e conocimiento circunstancial. Mientras que para Rodriguez y
Pérez (2017) consideran dimensiones a conocimiento empirico, conocimiento racional y
conoci miento tedrico.

1.2.2.3 Importancia del agronegocio

Laimportancia del agronegocio segin Rojas (2009), se basa al proceso que recorre
el agronegocio desde la produccién hasta el consumidor final, en esta amplia cadena estas
incluidas todas las actividades que le generan un valor agregado a producto, asi mismo la
institucion [1CA (2010), afirma que & agronegocio ha centralizado su funcién hacia el
consumidor mediante lainteraccion de los diferentes grupos que actiian dentro del mercado,
determinados como entes publicosy privados que dan dinamismo alas diferentes actividades
del proceso incluyendo la oferta y demanda, a comprender la esencia del término
agronegocios podemos deducir que da inicio en unaidea captada de la necesidad propiay
del entorno, optando por un producto para su transformacion en el proceso del agronegocio,
dandole un vaor agregado y finamente poniendo a disposicion del consumidor (Oirsa,
2005).



1.2.2.4 Factor es del agronegocio
L os factores considerados por Amorés (2012) que son influyentes en e momento de

accionar del agronegocio son controlables y no controlables el clima, los recursos y €l

mercado competitivo. Para Rodriguez et al. (2018) aspectos que determina como factores de

agronegocios son |os avances tecnol dgicos, |as capacidades del agronegocio, equipamiento

del agronegocio y las facilidades de financiamiento, que permiten el desarrollo progresivo.

Un factor importante sustentado por e autor Villareal (2016) es la politica que tiene gran

influencia en su entorno de desarrollo del agronegocio y juntamente con la economia

globalizada generan un conjunto dindmico y fluido de ventajas competitivas.

1.3 Definiciéon de términos basicos

a)

b)

f)

9)

h)

)

Actitud proactiva: Es aquel individuo que toma la decision adecuada para responder a
un estimulo, focalizando su esfuerzo a un grupo determinado de influencia (Pallarés,
2007).

Capacidad econdmica: Laposibilidad real econdmicaquetiene el individuo parahacer
frente las necesidades (M asbernat, 2010).

Conocimiento Cientifico: Es la representacion veridica de las diversas cuestiones del
ser humano con aspecto demostrativo bgjo la sustentacion cientifica de los hechos
(Gonzd ez, 2006).

Conocimientos empiricos: Conocimientos transmitidos por ancestros y adquiridos a
base de |a experiencia que generan juicios préacticos (Penalva, 2006).
Conocimientostécnicos: Conocimientos demostrados en funcion de la cienciague son
aprendidos y transmitidos por profesionales (Grosso, 2014).

Creatividad: Es la maxima capacidad y potencialidad del individuo para recrear una
idea 0 pensamiento abstracto motivado en base a logro del su desarrollo (Esquivias,
2014).

Implementacién: lo proponen como e accionar del individuo precedido por reglas
establecidas (Rivera, 1995).

Iniciativa: Esunaaccion proactiva propiadel individuo motivado por larazén con una
vision de resultados cercanos (Fay y Frese, 2001).

Informacion sobre precios: El individuo a recopilar, indagar y buscar informacion
adquiere poder sobre su entorno (Garcia, 1998).

Nuevos productos. El desarrollo de productos con lafinalidad de satisfacer las nuevas

necesidades o expectativas del cliente (Minguelaet al., 2000).



k) Planificacion de actividades: Se entiende como la pretension de unaimagen abstracta
de las actividades que se realizaran (Ledn, 2010).
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CAPITULOII: HIPOTESISY VARIABLES

2.1 Hipotesis general
Existe relacion significativa entre emprendimiento y conocimiento del agronegocio
en el Distrito de VillaRica, Pasco
2.2 Hipotesis especificas
H1= Existe relacion significativa entre iniciativay conocimiento del agronegocio en
el Distrito de VillaRica, Pasco
H.= Existe relacion significativa entre creatividad y €l conocimiento del agronegocio
en el Distrito de VillaRica, Pasco
2.3 Variables
Independiente: Emprendimiento

Dependiente: Conocimiento del agronegocio



2.4 Matriz de consistencia
Tablal

Emprendimiento y Conocimiento del Agronegocio en e Distrito de Villa Rica, Pasco

11

Problema Objetivos Hipotesis Variables Dimensiones I ndicador es
Problema General Objetivo General Hipotesis General Actitud Proactiva
¢Cud es @ grado de relacion Determinar s existe relacién Existe relacion significativa entre Capacidad econémica
entre e emprendimiento y significativa entre emprendimiento y conocimiento
conocimiento del agronegocio emprendimiento y del agronegocio en el Distrito de o
en e Digrito de Villa Rica, conocimiento del agronegocio VillaRica, Pasco Iniciativa Planificacién de
Pasco? en e Didtrito de Villa Rica, actividades

Pasco Variable independiente
Problemas especificos Obj etivos especificos Hipotesis especificas Emprendimiento Informacion sobre precios
¢Culd es @ grado de relacion Conocer € grado de relacién Existe relacion significativa entre
entre la iniciativa y entreiniciativay conocimiento Iniciativa y conocimiento del .
conocimiento del agronegocio del agronegocio en e Distrito  agronegocio en el Distrito de Villa Implementacion
en e Didrito de Villa Rica, deVillaRica, Pasco Rica, Pasco o
Pasco? Creatividad

Nuevos productos

¢Hay relacion significativaentre Saber s hay  relacion  Existe relacion significativa entre
cregtividad y conocimiento del  significativa entre la creatividad y el conocimiento del  \/ iaple dependiente ~ Conocimiento »
agronegocio en e Distrito de creatividad y e conocimiento  agronegocio en el Distrito de Villa » Empirico Empiricos
VillaRica, Pasco? del agronegocio en el Distrito  Rica, Pasco Conocimiento del

deVillaRica, Pasco agronegocio Conocimiento Técnicos

cientifico




2.5 Operacionalizacion de variables

Tabla2

Operacionalizacion de variables
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Variable Dimensiones

Indicadores

Reactivos

Alternativa de
respuesta

Iniciativa

Emprendimiento

Actitud
proactiva

¢Usted tiene una actitud proactiva
parainiciar su emprendimiento?

¢Usted tiene una actitud proactiva
paradesarrollar su emprendimiento?

¢Usted tiene una actitud proactiva
para evaluar su emprendimiento?

¢Usted tiene una actitud proactiva
para la toma de acciones en su
emprendimiento?

¢A usted le gusta asumir riesgos en
su emprendimiento?

Capacidad
econémica

cUsted trabgja con préstamos de
terceros para su emprendi miento?

¢Usted dispone de  recursos
econdémicos para asumir riesgos en
su emprendimiento?

Planificacion
de
actividades

¢Usted lleva un control de sus
ingresos y egresos de su
emprendimiento segln lo
planificado?

Creatividad

Implementac
ion

¢cUsted utiliza el aplicativo (datero
agrario) para estar informado sobre
la demanda del producto de su
emprendimiento?

¢Usted ha simplificado procesos
para mejorar la calidad del producto
de su emprendimiento?

Productos
nuevos

A usted le gusta frecuentemente
innovar e producto de su
emprendimiento?

Conocimiento
Empirico

Conocimiento del
Agronegocio

Empiricos

¢Usted aplica los conocimientos
tradicionales de su familia en su
agronegocio?

¢Usted desarrolla su  agronegocio
seglin requerimiento del mercado?

¢Usted recibe asistenciatécnicapara
desarrollar su agronegocio?

¢Usted desarrolla e producto de su
agronegocio de forma artesanal ?

Conocimiento
cientifico

Técnico

¢cUsted realiza experimentos en el
desarrollo de su agronegocio?

¢Usted realiza précticas
agrondmicas en su agronegocio?

¢Usted dispone de tecnologia
moderna paradar valor agregado a
SuU agronegocio?

Nunca, aveces,
Siempre.
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CAPITULOIII: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Tipo deinvestigacion
Tipo de investigacion fue basica con enfoque cuantitativo, de nivel de investigacion
relacional, porque se obtuvo la respuesta de la interrogante de caracter cientifico: ¢Cua es
la relacion entre emprendimiento y conocimiento del agronegocio en e Distrito de Villa
Rica, Pasco?
3.2 Disefio de lainvestigacion
Lainvestigacion fue de disefio no experimental y transversal, larecoleccion de datos
se dio en un determinado momento neutro subjetivo, no se tuvo ningun grupo control en el
periodo que duro la investigacion, los datos fueron recolectados tal cual estuvieron en su
estado natural.

Tabla 3
Esquema del disefio de la investigacion
T1

/’ O

Ml\ R
Oy

Leyenda:

M1: Agronegocios
T1: Tiempo de evauacion
Ox: Emprendimiento
Oy: Conocimiento del Agronegocio
r: Relacion
Nota. Elaboracion propia

3.3 Poblacion y muestra
La poblacién en estudio fue constituida por 39 agronegocios pertenecientes a
Distrito de Villa Rica, Pasco, la fuente de datos obtenidos es de la Sub. Gerencia de
Desarrollo de Gestion Empresarial y Turismo de laMunicipalidad Distrital de VillaRicae
En la investigacion se recurrio a un muestreo no probabilistico, debido a que toda la

poblacion en estudio fue considerada a participar en mencionado estudio.
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Tabla4
Ubicacion de los agronegocios en € Distrito de Villa Rica
Nombre Cantidad de agronegocios
Ciudad VillaRica 33
Caserio Nagaz( 1
Centro Poblado San Miguel de Enefias 1
Sector Oconal 3
Caserio Lalimefia 1
Total 39

Nota. Adaptado de la Sub. Gerencia de Desarrollo de Gestion Empresarial y Turismo de la Municipalidad
Distrital de VillaRica

3.4 Técnicas derecoleccion de datos
Larecoleccion de datos fue e aspecto primordial veridico parael estudio por e cual
se utilizo la encuesta, mediante esta técnica se recopil 6 lainformacion sobre los indicadores
de las variables de estudio, se utiliz e cuestionario como un instrumento con una escala
ordinal, con tres aternativas de respuesta (nunca, a veces y siempre), habiendo sido
distribuido de la siguiente manera:
Variableindependiente consta de 11 preguntas
0 Paraladimensioniniciativadel item1a 8
0 Paraladimension creatividad del item 9al 11
Variable dependiente consta de 07 preguntas
o Paraladimensién empirico del item 12 a 15
0 Paraladimension técnico del item 16 al 18
3.5 Técnicas estadisticas para e procesamiento de la informacion
a) Estadistica Descriptiva
Se prosiguio con e levantamiento de informacién adjuntando en el proceso todos|os
datos requeridos con € propoésito de darle un sentido adecuado a la interpretacion. En esta
primera instancia intervino la estadistica descriptiva, con la findidad de facilitar €
procesamiento del conjunto de datos numéricos, por 1o tanto, se habia utilizado histogramas
y conteo de frecuencias, los cuales fueron de ayuda visua parala construccion de graficos
y un andlisismas al detalle.
b) Estadistica inferencial
Laestadistica inferencial fue e medio de andlisis que se utilizo en e estudio con la
finadidad de demostrar las relaciones existentes entre la variable independiente

“emprendimiento” y la variable dependiente “conocimiento del agronegocio” medido en tres
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alternativas de respuesta (nunca, avecesy siempre). Dado que |os datos fueron recol ectados
mediante una encuesta, que midié de manera subjetiva las percepciones vaorativas del
encuestado, el estudio utilizo laestadisticainferencial no paramétrica, en donde se prosigui6
a evauar la correlacion, en funcion a la estadistica del coeficiente de correlacion Rho de
Spearman (rs), através del software estadistico SPSSv.25y € programa de Excel.
c) Anélisisdel instrumento de medicién

Fue aplicado laconfiabilidad del instrumentoy del mismo modo lapruebade validez,
con e propdsito de proporcionar conformidad del instrumento, para ello se detalan a
continuacion.

- Confiabilidad del instrumento. fue realizado |a prueba de consistenciainterna Alfa
de Cronbach, los items estudiados pertenecen a unavaloracion ordinal con tres tipos
de respuesta, para la presente investigacion se realizd una prueba piloto que consta
de 10 participantes dando un coeficiente de alfa de Cronbach de 0.837 para €
instrumento, por ende, € cuestionario es muy confiable en consistenciainterna.
Tabla5
Fiabilidad del instrumento

ESTADISTICA DE FIABILIDAD
Alfa Cronbach Casos

0.837 10
Nota. Elaboracion propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

- Validez del Instrumento. El juicio de expertos fue € medio por € cua sevalido
instrumento, con €l sustento de estudio y experiencia en las areas requeridas fue
tomado la opinidn objetiva de tres profesionales especialistas, € instrumento tuvo
como puntgje promedio de 89.5 mediante dicho puntgje confirmo la consistencia de
los indicadores propuestos y cumple con la variable objeto de medicion, e cual se
detallaen latabla 6.



16

Tabla6
Validacion del instrumento de medicion de variables

Criterio Puntaje Experto1 Puntagje Experto2  Puntaje Experto 3

1 90 80 70

2 95 85 95

3 95 85 95

4 90 85 95

5 95 80 100

6 95 85 90

7 95 85 95
Promedio Parcial 93.6 83.6 914
Promedio Total 89.5

Nota. Adaptada de lamatriz de val oracion de cuestionario — Abreg.

- Aplicacion del instrumento. Fue aplicado el instrumento a la poblacién en estudio

gue fue constituida por agronegocios pertenecientes al Distrito de VillaRica, Pasco,
la fuente de datos fueron obtenidos de la Sub. Gerencia de Desarrollo de Gestion
Empresarial y Turismo de la Municipalidad Distrital de VillaRica, en el desarrollo
de lainvestigacion se aplico a 32 agronegocios que participaron de la encuesta y se
obtuvo 7 fracasos que no participaron de la encuesta (desinterés, delicados de salud,
no disponen de tiempo, entre otros).

Procesamiento de datos. El procesar de los datos recogidos fue a través del
programa Microsoft Excel, en lo cual setabuloy proceso |os datos, |as puntuaciones
fueron entre 0y 2 paralavariable dependiente e independiente, latablasirvio de base
para€e procesamiento de datos, mediante € programa SPSS v.25 se aplico la prueba
estadistica Correlacion de Spearman con lafinalidad de demostrar la hipotesis.
Elaboracion del informe. El informe de presentacion de tesis fue redactado en base
ala Guia de Trabgjos de investigacion EPA-UNAS 2019 y la normativa estipulada
en e modelo de APA séptima version el cual fue la estructura y sustento para la

presentacion del informe.
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CAPITULO IV: RESULTADOS

4.1 CARACTERISTICASDE LA MUESTRA

La investigacion se realiz6 en 32 agronegocios pertenecientes a Distrito de Villa
Rica, Pasco, € siguiente estudio considero a toda la poblacion de 39 agronegocios de los
cuales se obtuvo 7 fracasos, seidentifico dostipos de emprendimientos, emprendimiento por
necesidad y emprendimiento por cultura tradicional planteado por Vélez y Ortiz, se
considero los detalles sociodemogréficos para e andisis en lo cua se dan a conocer los
siguientes resultados.

4.1.1 Analisis segun € género delos encuestados

Al analizar lamuestra se dedujo que el mayor porcentaje (63%) estuvo comprendida
en & género femenino, porque en la actualidad el género femenino ha demostrado que son
lideres con habilidades competitivas que pueden llegar a desarrollar un agronegocio y
trabajar con grupos de personas, es por ello que habian sido los tomadores de decisiones
mayoritarios de los agronegocios en € Distrito de Villa Rica, cabe recalcar que muchos de

estos agronegocios son familiares y fuentes de sustento para una mejor calidad de vida.

Figural
Analisis segun género de los encuestados

38%
= Masculino

= Femenino

63%

Nota. Elaboracion propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

4.1.2 Analisis segun edad de los encuestados
Al andlizar la muestra se dedujo que & mayor porcentge (81.3%) estaba

comprendida entre |as edades de 33 amas afios, porque para el desarrollo de un agronegocio
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sustentable toma afios y muchos de estos propietarios iniciaron estando jévenes o
continuaron mejorando una actividad econdmica familiar, cabe recalcar que el Distrito de

VillaRicaes un lugar altamente turistico ideal parael desarrollo de un agronegocio.

Figura2
Andlisis segun edad de los encuestados

100.0%

80.0%
()
T 60.0% 50%
2 0
5 400% 3
15.6% '
20.0% e
iz ; "
0.0%
15a25 26232 33242 43 amés
Edad

Nota. Elaboracién propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

4.1.3 Andlisis segun grado deinstruccion de los encuestados

Al anadlizar la muestra se dedujo que e mayor porcentge (65.6%) estaba
comprendida en €l nivel primario y secundario, porque eray es un privilegio poder estudiar
una carrera superior, muchos de estos tomadores de decisiones de agronegocios no tuvieron
el poder econdmico requerido para un estudio superior por ello incursionaron en actividades
econdémicas, seguido (34.4 %) del nivel universitario quienes en la mayoria son hijos que
guedaron en representacion de los agronegocios iniciados por sus familiares y algunos de
ellos incursionan con su propio agronegocio con los conocimientos adquiridos en las

escuel as profesionales de formacion.
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Figura3
Analisis segn grado de instruccién de los encuestados

100%
80%

0
60% 40.6%

< 34.4%
40% 25%%

oo
20%
0% 0%
Fa £ F

0%

Porcentaje

Sin estudio Primaria  Secundaria Técnico universidad
Grado de Instruccion

Nota. Elaboracién propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

4.2 ANALISISDESCRIPTIVO DE LA VARIABLE INDEPENDIENTE

En € estudio de la variable independiente, se considerd las dimensiones propuestas
por autor Uribe (2013), en su libro brinda un concepto de emprendimiento asemejado a un
bloque de competencias, que identifica oportunidades en su ambiente partiendo de la actitud
que muestra e emprendedor, en lo cua se sugirio para redizar e siguiente estudio de
investigacion como dimensionesde estudio lainiciativay lacreatividad, basado alaencuesta
gue se realiz6 se presentan |os siguientes resultados, tenemos que le dan mejor valoracion a
la dimensién iniciativa (X=1.37) debido a que los emprendedores tenian la iniciativa de
identificar oportunidades de emprendimientos y una actitud proactiva frente a los posibles
riesgos en e proceso de desarrollo; dan menor valoracion a la dimension creatividad
(X=0.63); debido a que los emprendedores innovan con muy poca frecuencia, por lo general
permanecen por mucho tiempo manteniendo la calidad inicial y las presentaciones ya

establecidas de los productos de su emprendimiento, como se detalla a continuaci on.
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Figura4
Andlisis descriptivo de la variable independiente emprendimiento

© 0.63
© 1.00
0.00
Iniciativa Creatividad

Variable Independiente Emprendimiento

Nota. Elaboracion propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

4.2.1 Andlisisdeladimension iniciativa

Para el andlisis de ladimension iniciativa se habian planteado ocho preguntas de las
cuales se pudo determinar que, alapregunta, si usted tiene una actitud proactiva parainiciar
su emprendimiento es e meor valorado con un promedio de (X=1.75) debido a la
disposicion de materia prima, a financiamiento, que propician un escenario favorable para
diversas oportunidades de emprendimiento; y la pregunta que tuvo menor valoracion es, S
austed le gusta asumir riesgos en su emprendimiento con un promedio de (X=1.06) debido
al temor de fracaso por la coyuntura actual del estado de emergenciasanitariay las mdltiples
restricciones que se presentan para un funcionamiento éptimo y |as repercusiones negativas

gue ocasionarian al emprendimiento.
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Figura5
Andlisis descriptivo de la dimensién iniciativa

2.00
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Act. Proact. iniciar Act. Proact. Actitud proactiva Actitud proactiva Le gusta asumir Trabgjacon Tiene recursos Lleva control de
emprend. desarrollar paraevaluar su paratomar riesgosen su prestamos en su econ. paraasumir  ingresosy egresos
emprend. emprendimiento decisionesen su emprendimiento emprendimiento riesgos emprend. ensu
emprendimiento emprendimiento

Dimension Iniciativa

Nota. Elaboracion propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

4.2.1 Analisisdela dimension creatividad

Para el andlisis de ladimension creatividad se habian planteado tres preguntas de las
cuales se pudo determinar que ala pregunta, s a usted le gusta frecuentemente innovar el
producto de su emprendimiento es e mejor valorado con un promedio de (X=0.97) debido
a que innovan y simplifican procesos con muy poca frecuencia, mayormente permanecen
perennes la calidad y las presentaciones ya establecidas de sus productos en su
emprendimiento; la pregunta que tuvo menor valoracion es, si usted utiliza € aplicativo
(datero agrario) para estar informado sobre la demanda del producto de su emprendimiento
con un promedio de (X=0.06) debido ague Minagri tiene pocadifusion sobre los aplicativos,
explicacion, modo de uso y sus ventajas que pueden ser Utiles, y laotrarazon es que el mayor
porcentaje de los tomadores de decisiones son mayores de 33 afios a mas y desconocen el

uso eficiente de los aplicativos moviles.
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Figura6
Andlisis descriptivo de la dimensién creativa
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Nota. Elaboracién propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

4.3 ANALISISDESCRIPTIVO DE LA VARIABLE DEPENDIENTE
En €l estudio de lavariable dependiente, se considerd las dimensiones propuestas del
autor Fresno (2018), que define €l conocimiento como un vasto amplio de conceptos
demostrados, conocidos y genuinos principios de verdades, establecidas por medios
probatorios, que se convirtieron en informacion para orientar en los diversos contextos de la
naturaleza humana. En lo cual se sugirio pararealizar € siguiente estudio de investigacion
como dimensiones de estudio lo empirico y técnico, basado a la encuesta que se realizo se
presentan los siguientes resultados, tenemos que le dan mejor valoracion a la dimension
empirico (X=1.42) debido aque |os conoci mientos transmitidos por sus antecesoresy fueron
aprendidos mediante la experiencia, mayor porcentaje de |0s representantes de agronegocios
tienen grado de instruccion de primaria y secundaria es por ello que € agronegocio se
desarrolla mayormente de manera artesanal intentando cumplir las exigencias del mercado;
dan menor val oracion aladimensién técnico (X=0.86); debido ague menor porcentgjetienen
estudios universitariosy estén iniciando su agronegocio, otrarazén seriaguelasinstituciones
correspondientes tienen poca participacion tanto en capacitaciones y asistencia técnica,

como se detalla a continuacion.
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Figura?7
Andlisis descriptivo de la variable dependiente Conocimiento de Agronegocio
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Nota. Elaboracion propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

4.3.1 Andlisisdela dimensién empirico

Parad andlisis de ladimension empirico se habia planteado cuatro preguntas de las
cuales se pudo determinar que a la pregunta, si usted desarrolla su agronegocio segin
requerimiento del mercado es el mejor valorado con un promedio de (X=1.63) debido aque
los agronegocios recopilan informacion primaria de sus consumidores mediante las
atenciones para cumplir las expectativas y satisfacer las necesidades; la pregunta que tuvo
menor valoracion es, si usted recibe asistencia técnica para desarrollar su agronegocio con
un promedio de (X=1.28) debido a la poca participacion de las ingtituciones
correspondientes mediante capacitaciones y asistencia técnica para € desarrollo de los

agronegocios.



Figura8
Analisis descriptivo de la dimension empirico
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Nota. Elaboracion propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

4.3.2 Anélisisdela dimensién técnico

24

Para el andlisis de la dimension cientifico se habia planteado tres preguntas de las

cuales se pudo determinar que a la pregunta, si usted realiza practicas agronomicas en su

agronegocio es € meor vaorado con un promedio de (X=1.13) debido a que los

agronegocios se preocupan en brindar productos de calidad e inocuos para la salud de sus

consumidores desde la produccién hastalaventa, convirtiendo a producto en la garantia del

agronegocio; la pregunta que tuvo menor valoracion es, si usted realiza experimentos en el

desarrollo de su agronegocio con un promedio de (X=0.66) debido a dinamismo de la

actividad del agronegocio, cabe recalcar que no estan predispuestos a asumir mayor riesgo

delo actual, otrarazédn seriaque el mayor porcentgje solo cuentacon un grado deinstruccion

de primariay secundaria; y que también se tiene la poca participacion de las entidades en €l

desarrollo del agronegocio en €l Distrito.
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Figura9
Analisis descriptivo de la dimension técnico
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4.4 DEMOSTRACION DE LA HIPOTESIS
4.4.1 Hipdtesis general

Para lograr demostrar |a hipotesis general y tomando en cuenta que los datos
recogidos son ordinales gque representan la perspectiva subjetiva del encuestado de los
agronegocios del distrito de villa rica se procedié con la prueba estadistica de correlacion
por rangos Rho de Spearman (rs), |0 cual se encargade brindar €l grado de relacion que varia
entre (-1 u +1), en elo (-1) afirma gue €l valor es una correlacion inversa, (+1) afirma que
el valor es una correlacion directay (0) afirma que € valor es una correlacion es nula, en
base alamatemaéticael coeficiente de correlacion de Rho de Spearman (rs) se representa del

siguiente modo:

f}Z d”

Eﬁ": 1)

Friee [

X

Donde:
R= Coeficiente de correlacién de rangos de Spearman
n= Ndmero de elementos observados

d= Diferencia entre |os rangos para cada pareja de observaciones

En lademostracién de la hipétesis fue utilizado un nivel de significancia de 5% (o =
0.05) en cada una de lo planteado. Un nivel de confianza es de (1- a) el cual representa un
95% (0.95).

La demostracion en la hipétesis general asume:

Ho: No existe relacion significativa entre emprendimiento y conocimiento del

agronegocio en € Distrito de VillaRica, Pasco
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Hi: Existe relacion significativa entre emprendimiento y conocimiento del

agronegocio en € Distrito de VillaRica, Pasco

Tabla7
Corréacion para la hipétesis general emprendimiento y conocimiento del agronegocio en
el Distrito de Villa Rica, Pasco

; Variable
Variable P Conocimiento del
Emprendimiento )
Aqgronegocio
Coefici gqte de 1 604
correlacion
Variable Sig. (bilateral) 0.000
Rho de Spearman Emprendimiento N 32 2
; Coeficiente de
Variable dlaci6 ,694 1
Conocimiento del correiacion
Agronegocio Sig. (bilateral) 0.000
groneg N - »

Nota. Elaboracién propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

De los resultados hallados en las pruebas estadisticas afirmamos que Si existe
relacion significativa entre emprendimiento y conocimiento del agronegocio en € Distrito
de VillaRica, Pasco, puestiene la calificacion de Correlacion moderada (rho = 0.694)

Respecto a la Significancia bilateral, concluimos que debido a que € (P. Valor <
0.05), (0.00 < 0.05), entonces la correlacidn es significativa entre | as variables en estudio.

Por consiguiente, como & P. Vaor es menor (0.00 < 0.05), entonces se acepta la
hipotesis aternante (Hy), es decir: Si existe relacion significativa entre emprendimiento y
conocimiento del agronegocio en el Distrito de VillaRica

4.4.2 Primera hipotesis especifica

La demostracion en la hipétesis general asume:

HO: No Existerelacion significativaentreiniciativay conocimiento del agronegocio
en el Distrito de VillaRica, Pasco

H1: Existerelacion significativaentreiniciativay conocimiento del agronegocio en

el Distrito de VillaRica, Pasco
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Tabla8
Correlacién para la hipétesis especifica iniciativa y conocimiento del agronegocio en €
Distrito de Villa Rica, Pasco

. . Variable
Dimensién .
Conocimiento

Iniciativa del Agronegocio
Coeficiente de correlacion 1 ,664
Dimension Iniciativa Sig. (bilateral) 0.000
N 32 32
Rho de Spearman Variable Coeficiente de correlacion ,664 1
Conocimientodel  gjg. (bilateral) 0.000
Agronegocio N 32 32

Nota. Elaboracién propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

De los resultados hallados en las pruebas estadisticas afirmamos que Si existe
relacion significativa entre iniciativay conocimiento del agronegocio en € Distrito de Villa
Rica, Pasco, puestiene la calificacion de Correl acion moderada (rho = 0.664)

Respecto a la Significancia bilateral, concluimos que debido a que € (P. Vaor <
0.05), (0.00 < 0.05), entonces la correlacién es significativa entre | as variables en estudio.

Por consiguiente, como & P. Vaor es menor (0.00 < 0.05), entonces se acepta la
hipotesis alternante (Hi), es decir: Si existe relacion significativa entre iniciativa y
conocimiento del agronegocio en el Distrito de VillaRica

4.4.3 Segunda hipotesis especifica

La demostracion en la hipétesis general asume:

Ho: No Existe relacion significativa entre creatividad y e conocimiento del
agronegocio en e Distrito de VillaRica, Pasco.

Hi: Existerelacion significativaentre creatividad y € conocimiento del agronegocio

en €l Distrito de VillaRica, Pasco.
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Tabla9
Corréacion para la hipétesis especifica creatividad y € conocimiento del agronegocio en
el Distrito de Villa Rica, Pasco

Dimensién Variahle
Creatividad Conocimi epto del
Agronegocio
. ., Coeficiente de correlacion 1 ,578
Dimension . .
Creatividad ﬁ:g. (bilateral) » 0.;);)1
Rho de Spearman
P Variable Cosficiente de correlacion ,578 1
Conocimiento  gjg. (bilateral) 0.001
del Agronegocio 32 32

Nota. Elaboracién propia, encuesta realizada en mayo y junio del 2021

De los resultados hallados en las pruebas estadisticas afirmamos que Si existe
relacion significativa entre iniciativay conocimiento del agronegocio en € Distrito de Villa
Rica, Pasco, puestiene la calificacion de Correl acion moderada (rho = 0.578)

Respecto a la Significancia bilateral, concluimos que debido a que € (P. Vaor <
0.05), (0.001 < 0.05), entonces la correlacién es significativa entre las variables en estudio.

Por consiguiente, como €l P. Valor es menor (0.001 < 0.05), entonces se acepta la
hipotesis dternante (Hy), es decir: Si existe relacion significativa entre creatividad y

conocimiento del agronegocio en el Distrito de VillaRica
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CAPITULO V: DISCUSION

En & estudio de investigacion tuvo como objetivo determinar si existe relacion entre
emprendimiento y conocimiento del agronegocio en e Distrito de VillaRica, Pasco; para€
estudio se tomd (39) agronegocios y de los cuales se obtuvieron 7 fracasos. La variable
independiente tuvo dos dimensiones Iniciativa y creatividad (Naman y Slevin, 1993),
mientras que la variable dependiente se considerd dos dimensiones conocimiento técnico
(Hayek, 1995) y conocimiento empirico (Pérez, 2017).

Del andlisis estadistico realizada en la presente investigacion, €l resultado determiné
que, s hay correlacion entre la variable emprendimiento y la variable conocimiento del
agronegocio en € Distrito de Villa Rica, Pasco; obtuvo la caificacion de Correlacion
moderada(rho =0.694) y un (P. Valor > 0.00), (0.00 < 0.05)), concuerdacon Drucker (1984)
gue plantea que el emprendimiento es crear oportunidades a partir de laidentificacion delas
necesidades y estableces lafactibilidad de laidea genuina de negocio.

Tomando como base € andlisis estadistico realizada en |a presente investigacion, €
resultado determinG que s hay correlacion entre la dimension creatividad y la variable
conocimiento del agronegocio en e Distrito de Villa Rica, Pasco; obtuvo la calificacion de
Correlacion moderada (rho = 0.578) y un (P. Valor > 0.001), (0.001 < 0.05), que coincidio
con lo planteado por Burbano (2019) en su estudio, quien concluyd que los agronegocios
reguieren de innovacion.

Tomando como base el andlisis estadistico realizada en la presente investigacion, e
resultado determinG que si existe relacion significativa entre la dimension iniciativa 'y la
variable conocimiento del agronegocio en e Distrito de Villa Rica, Pasco, pues obtuvo la
calificacion de Correlacion moderada (rho = 0.664) y un (P. Vaor > 0.00), (0.00 < 0.05),
gue concuerda con la definicion de Uribe (2013), que & emprendimiento esta basado al
pensamiento creativo del emprendedor que necesariamente debe transformar ideas
innovadoras en ingresos econdmi cos, beneficiando su desarrollo personal y delacomunidad.

Laura y Llamocca (2019), quienes habian investigado la creatividad como base
fundamental del emprendimiento, estableciendo a la creatividad como un influyente
significativo y esta asociada a las habilidades, conocimientos y actitudes; coincidié con €
resultado de la investigacion desarrollada y dan una valoracién moderada a la dimension
creatividad (X=0.63) y e mejor valorado es la dimension iniciativa (X=1.37) donde se
precisalaactitud del emprendimiento.
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Buscagliaet a. (2017), fueron quienes investigaron laintencion de emprendimiento,
destacando que €l factor influyente con mayor porcentaje es la actitud personal, coincidié
con € resultado del estudio realizado de manera progresiva en € Distrito de Villa Rica,
Pasco; dado que € indicador actitud proactiva es e mejor valorado con un promedio de
(X=1.46).

Tomando como base los resultados del andlisis estadistico de la dimension técnico,
enlapregunta, si usted realiza practicas agronOmicas en su agronegocio es el mejor valorado
con un promedio de (X=1.13), debido a que los agronegocios se preocupan en brindar
productos saludables con estdndares de calidad a consumidor desde la produccién hastala
venta, ello fue e complemento expresado por Murguia (2016) dado que los consumidores
demandan un incremento en la garantia del producto desde el inicio del proceso productivo
hasta el consumidor final, brindando la garantia del producto inocuo como valor agregado.

Del andlisis estadistico de los resultados de la dimensién empirico, en la pregunta, si
usted desarrolla su agronegocio segiin requerimiento del mercado es el mejor valorado con
un promedio de (X=1.63), debido a que los agronegocios recopilan informacion primaria de
sus consumidores mediante las atenciones para cumplir las expectativas y satisfacer las
necesidades, ello concuerda a lo expresado por Olarte (2012) consiste en una busqueda
constante de mantener un equilibrio entre el agronegocio y € entorno asi lograr maximizar
la produccion y minimizar € impacto ambiental y social.

Buscagliaet a. (2017), fueron quienes investigaron laintencion de emprendimiento,
destacando que € factor influyente con mayor porcentaje es la actitud personal, coincidié
con € resultado del estudio realizado de manera progresiva en e Distrito de Villa Rica,
Pasco; dado que e indicador conocimiento empirico es el meor valorado con un promedio
de (X=1.42) en comparacion de lavaloracion del indicador conocimiento cientifico con un

promedio (0,86) se encuentran bajo la escalamedia.
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CONCLUSIONES

. En la hipbtesis genera se determind que, Si existe relacion significativa entre
emprendimiento y conocimiento del agronegocio en € Distrito de Villa Rica, Pasco. Los
tomadores de decisiones en agronegocios utilizaron sus conocimientos empiricos para
identificar y desarrollar ideas genuinas de emprendi mientos en agronegocios

. En la primera hipotesis especifica se determinG que, Si existe relacion significativa entre
iniciativay conocimiento del agronegocio en e Distrito de VillaRica, Pasco. Lostomadores
de decisiones toman la iniciativa de identificar oportunidades de emprendimientos en
agronegocio apesar de las limitaciones del conocimiento en el ambito de desarrollo.

. En la segunda hipétesis especifica se determind que, Si existe relacion significativa entre
creatividad y conocimiento del agronegocio en e Distrito de Villa Rica, Pasco. Los
tomadores de decisiones reconocen que es fundamental la innovacion y creatividad en los
emprendimientos de sus agronegocios con conocimientos técnicos en e ambito de
desarrollo.

. Enlavariable independiente se concluyo que, dan mejor valoracion aladimensioniniciativa
(X=1.37), se determind que los tomadores de decisiones toman la iniciativa de identificar
oportunidades de emprendimientos en agronegoci os de su entorno.

. Enlavariable dependiente se concluyd que, dan mejor valoracion ala dimensién empirico
(X=1.42), se determind gue los tomadores de decisiones adquirieron los conocimientos de

agronegocios mediante la experienciay también fueron transmitidos por sus antecesores.
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RECOMENDACIONES.

Debido alarelacion de los emprendimientosy conoci mientos en agronegocio se sugiere
la participacion responsable de las entidades publicas como facilitadoras de
informacion, asistenciay acompafiamiento técnicos.

Debido alarelacion delainiciativay conocimiento del agronegocio, se sugiere disponer
de estudios, adquirir conocimientos para estimar |os pro y contras del escenario donde
se desarrollara el agronegocio

Debido alarelacion de la creatividad y € conocimiento del agronegocio se sugiere a
los agronegocios innovar, diversificar 1os productos con la finalidad de satisfacer las
necesidades y expectativas de |os consumidores.

. Conlafinalidad de megjorar | as condiciones del ambito de desarrollo delos agronegocios
se sugiere alamunicipalidad distrital de Villa Rica, realizar expo ferias que fomenten
la promocién de esta actividad econdmica

. Con la finalidad de garantizar la ensefianza a los sucesores de los conocimientos
adquiridos se sugiere gue entrelos miembros del agronegocio exista confianza, paraque

de esta manera € intercambio de conocimientos sea eficaz.
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Instrumento de recoleccién de datos

UNIVERSIDAD NACIONAL AGRARIA DE LA SELVA

FACULTAD DE CIENCIASECONOMICASY ADMINISTRATIVAS
ESCUELA PROFESIONAL DE ADMINISTRACION

ENCUESTA PARA DETERMINAR LA RELACION ENTRE EMPRENDIMIENTO Y
CONOCIMIENTO DEL AGRONEGOCIO EN EL DISTRITO DE VILLA RICA, PASCO

Estimado Sefior (a), le agradecemos su colaboracién en responder este cuestionario, cuyo objeto es conocer la
percepcion que tiene usted sobre el emprendimiento y €l agronegocio. Por favor lea cuidadosamente cada una de
las premisasy €elijalarespuesta que mejor concuerde con su percepcion.

Sus respuestas seran tratadas en forma confidencial y no serén utilizadas para ningln otro proposito distinto a esta
investigacion. Por favor responda todas las preguntas.

Ne | PREGUNTAS NUNCA | AVECES | SIEMPRE

VARIABLE INDEPEDIENTE: Emprendimiento

DIMENSION: Iniciativa

¢Usted tiene una actitud proactiva parainiciar su emprendimiento?

2 ¢Usted tiene una actitud proactiva para desarrollar su emprendimiento?

3 ¢Usted tiene una actitud proactiva para evaluar su emprendimiento?

4 ¢Usted tiene una actitud proactiva para la toma de acciones en su
emprendimiento?

5 ¢A usted le gusta asumir riesgos en su emprendimiento?

6 ¢Usted trabaja con préstamos de terceros para su emprendimiento?

7 ¢Usted dispone de recursos econdmicos para asumir riesgos en su
emprendimiento?

8 ¢Usted Ilevaun control de susingresosy egresos de su emprendimiento
segun lo planificado?

DIMENSION: Creatividad

9 ¢Usted utiliza el aplicativo (datero agrario) para estar informado sobre la
demanda del producto de su emprendimiento?

10 | ¢Usted hasimplificado procesos paramejorar la calidad del producto de
su emprendimiento?

11 | ¢A usted le gusta frecuentemente innovar el producto de su
emprendimiento?

VARIABLE DEPENDIENTE: Conocimiento del agronegocio

DIMENSION: Empirico

12 | ¢sUsted aplicalos conocimientos tradicionales de su familia en su
agronegocio?

13 | ¢Usted desarrolla su agronegocio segun requerimiento del mercado?

14 | ¢Usted recibe asistenciatécnica para desarrollar su agronegocio?

15 | ¢Usted desarrolla e producto de su agronegocio de forma artesanal ?

DIMENSION: Cientifico

16 | ¢Usted realiza experimentos en € desarrollo de su agronegocio?

17 | ¢Usted realiza practicas agrondmicas en su agronegocio?
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18

¢Usted dispone de tecnologia moderna para dar valor agregado a su
agronegocio?

DATOS CONTROL
SEXO: (M) (P
EDAD:

a 15a25

b) 26a32

c) 33a42

d) 43 amas
GRADO DE INSTRUCCION

a) Sinestudio

b) Primerio

c) Secundaria

d) Técnico

e) Universidad




f——

VALIDEZ DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

“Emprendi

CHRITERIOS DE
VALORACION

TABLA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTO

BAIA | HBGULAR | BUENA | MUY BUENA

40 41 w_'-;"u'm T TS 80 85 w008

Los itemns son claros y
estin rodactados en
lenguaje apropiado al
m#ﬂuﬂnr

Los ftems syudan
deseribir conductas

y

i mm e

FRCAAS ;l- 6570

FIRMA

Emﬁl.—.f!ﬁééf-‘!?:t?{.e

c)@h-o.ﬂrﬂ?-



ANEXO 1. ’
VALIDEZ DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
“Emprendimiento ¥ conoclmiento del Agronegocio en el Distrito de Villa Rica, Pasco™

Experto; Nebenka Caro Potokar
Domicilio: Lot. Potokar MzE lot. |
Especialidad del validador: Maestria en Gestion Ambiental

TABLA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTO

DEFICTENTE BAJa REGULAR BUENA MUY BUENA

N® CRITERIOS DE
VALDRACION S io|1s| 20|25 0| 38| 40|45 50| 55) a0 |68 | To| 7S] 80| 55| 00 | 05] o0

L= Brema son ¢ lares 3 evian

|| rechictoiion. on o g aprpiacki X
sl grupo de ewsbo

g | Lo s aywien desanbe X
= oonkici

L dyrie prosewtan
3 | combumsia com ol mvon X

O v e

Ltss darorn thoniam ¢ b moncis i

-'I- b i e dy sl sborey 3
dansTm s K

L canenbad s ernm wn
5 wizfi icietes ot cada x
imlwashs

& |1 epemimaia de ke b X
W ey s bogaca

7 | B imamento e il paca ol X
alimdss frrfamln

OPINION GLOBAL:
El instrumento se encuenira en un promedio bueno...............

PUNTUACION PROMEDIO | : [
FECHA: 25.05.-21
DNI: 22998139

Teléfono: 942140004
Email: nebenkscarothotmail com

FIRMA coeeeif
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ANEXO 1. :
VALIDEZ DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
“Emprendimiento v conocimiento del Agronegocio en el Distrito de Villa Rica,
Pasco™
Experto: DAVID ANCOBAR BERROSPI
Domicilio: Mz G Lote 9 - José Olaya - Castilllo Grande
Especialidad diel validador: Maestria en Gestion empresarial

TABLA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTO

PEFICIENTE BAJA rll'.El.'Lut rﬁlrﬂm MUY BUENA
NF CRITERIOS DE

% 1o fis J2o s o s lo bis fso Bs o los o 7 feo RS oo fos 100
VALORACION

Lo Sowrn s ¢ larvs. w enddn
al grape de oyl |

Len emrin avindest descriing x
wnmhaian

1. s prrsenzan
3 i ke ol

RPN TR

e i thimam coherrmos. con
4 la grurymmicmimy dy ke abra 3 \.
L

it e b

Lo comtulad de msvr pon

Ll

winlic ertan puf saede X
il dad

.-
Tob cirgaiirus wi b b it by X
urmy sveencw g

7 El imasrasweto e il pams ol E\l
e e

OPINION GLOBAL:

PUNTUACION PROMEDIO: 9

FECHA:  17-05-2021
DNL 23001412
Teléfono: 262645628

Elml.l.'u Y R —]

A,

FIRMA:




w RUC MARCA RUBRO NOMBRE COMERCIAL LUGAR TIPO DE EMPRENDIMIENTO
] 1043157341 Ucuman café de montafia  Denvados del cal@é - Villa Rica E. por necesidad

2 104 1 376699 Anecru Derivados del cafe Anecim Villa Rica E. por necesidad

3 24 ZFZNET Antard Derivados del calé - Willa Kica E. por cultura tradicional
3 2053K2N4859 NMontcatr Derivados del calé Contreras Group Villa Ricn E. por cultura tradicional
5 102056721 T Yane Coffee Derivados del café Yane Coffee Vills Rica E. por necesidad

& 142 TOGDORG Kardamon Dervados del cafe De Vancsa Egg Villa Rica E. por nocesidad

7 1D731332091 Derivados del café - Villa Rica E. por necesidad

5 10726123905 Don Pardo Cafe Dervados del cafe Don Pardo Cafe San Miguel de Encias E. por noccsidad

Q 10040746 108 Huerta Cal Derivados del cafié - E. por pecesidad

10 10043515361 Activa Café Denivados del café Finca [ Kars Villa Rica =

1 20663370616 Kemilio Derivados del café - Villa Rics E. por culturm tradicional
12 10205660726 Anita ©C Derivados de plane ¥ pituca - Villa Rica E. por nocesidad

13 10043512175 Yanschaga Chermillen Denvados del café Derv del Agro la Natumalers  Villa Rica E. por necesidad

14 12 | 752242 Finca Y ohann Dermvados del café - Villa Rica E. por necesidad

s 2060242 161 Tierra Sagrada Derivados del calé El € hiume hlta Villa Hica E. por culiura tradicional
16 104631 592240 Tradcwm Yanesha Dermvados del cafe Y etsfionT Oconal E. por cultura tradicional
i7 T3 164843 El colibn Denvados de café v leche La Villancence Villa Rica -

1% 10043303703 Yanesha shollet Derivados del cafe Aricsania Bazar Shollet Villa Rica -

19 204E0A TIORY uero Calé Dertvados del cafi Martnca Inversiones ELL:R:L Villa Rica E. por cultura tradickonal
20 3507 | 80 Canthinger Derivados del eafé v miel Canhinger Villa Rica E. por necesidad
21 102056 Te60M Poshall Café Derivados del calé - Villa Rica -

23 10270421954 Yune Dienvados del cafe Arlesanias & Mas June Oconal E. por nocesidad
23 ZOSS4OSI046 Calé Don Luls Derivados del caré + Villa Hica E. por cultura tradicional
24 10425520922 Don Ashuko Denvados del café y miel - La Limefia E. por necesidad
25 10412741949 Finca la Requia Denivados del café Ais Selva S.AC. Villa Rica E. por cultura tradicional
26 1043292 108 Cafe San Anlomo Dervvados del cafe - Villa Rica E. por cultura tradicional
27 2D 1012597 Oro del Calfé Moall Derivados del calé - Villa Kica E. Pbl’tl.lllﬂll‘.l‘.ld.ltml
28 10451 154333 Aromatic Coflfee Dernvados del cafe Arovmatic Coffes Villa Rica -
29 10473350632 Ana Derivados die la mael Cconal E. por necesidad

a0 20608395504 The forest collee Derivados del café Villa Rica E. por coliura trodicional
31 IDS2348T62 1 Aedo calid Denivados del calfé Villa Rica E. por necesidad

32 104093 304006 Asrucens Cafe Denvados del café - Villa Rica E. por necesidad

i3 2060TIBAT2] naiuralesa actlva Derivados de la micl - Willa Hica E. por culiura tradicional
34 20001 3055TE Cusl Derivados del calé - Villa Rica E. por cultura tradicional
3s 10043006 181 Froy Derivados de b micl - Villa Rica

36 JD4HTIA 950 Calé tropical Derivados del calé - Willa Rica E. por cultura tradicional
37 10430641714 Rivas Cal Derivados del cafe - Villa Rica E. por necesidad

3% 10426229477 Nictlope Dernvados del café Diistribuidorn Nictalope Villa Rica -

39 107T3I062RT30 Ecogein Denvados del cafe - Villa Rica E. por necesidad

Fuente. Elaboracion propia Persona Matural sin negrita v Persona Jundica resaltado con negnita
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