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RESUMEN

La investigacion presentd como objetivo: Estimar el valor econdmico del servicio de
ecoturismo de la catarata Honolulo, en la provincia Leoncio Prado, Huanuco, PerQ. Se utilizd
un disefio no experimental, descriptivo, de corte transversal, cuantitativo y correlacional,
aplicando el método de valoracion contingente. La poblacion estuvo compuesta por 7000
visitantes anuales, y la muestra fueron 229 visitantes. Para recoleccion de datos, se empled
encuesta piloto y definitivas; en encuesta piloto fue aplicado a 56 visitantes que permitio

CC_ % [P

determinar el valor de “p” y “q”, para estimar el tamafio de muestra.

Conforme con resultados, gran parte de visitantes eran hombres (55.2%), de 29 a 39
afios (35.1%), con formacion académica superior (62.8%) e ingreso mensual de S/400 a S/1299
soles y S/2200 a S/3099 soles (24.7%). Enfocado con disposicion a pagar (DAP), el 82.8%
indicaron que estuvieron dispuestos a pagar por la mejora como instalacion de restaurante y
mejora del camino. En correlacion entre caracteristicas socioeconomicas y DAP fueron débiles
0 nulas. Se concluy6 que no existio una relacion significativa con caracteristicas
socioecondmicas y la disposicion a pagar por la entrada; por ende, se evidencio una correlacion
negativa moderada con DAP y precios maximos dispuestos a abonar. Asimismo, se rechazé la
hipotesis nula y aceptd la hipotesis alternativa, confirmando que los residentes locales
(Provincia Leoncio Prado) estan dispuestos a pagar mas por el precio de la entrada que los

visitantes foraneos.

Palabras clave: Caracteristicas socioecondmicas, Disposicion a pagar (DAP), Valoracién

econdmica, Visitantes.



ABSTRACT

The objective presented in the research was: to estimate the economic value of the
ecotourism service at the Honolulo waterfall in the Leoncio Prado province of Huanuco, Peru.
A non-experimental, descriptive design was used of a cross-sectional cut that was quantitative
and correlational, applying the contingent valuation method. The population was composed of
7000 annual visitors and the sample was of 229 visitors. For the data collection, pilot and
definitive surveys were used; the pilot survey was applied to fifty six visitors, which allowed

(13 2

for the determination of the value for “p” and “q,” in order to estimate the sample size.

According to the results, a large part of the visitors were men (55.2%) from twenty nine
to thirty nine years of age (35.1%), with superior academic studies (62.8%) and a monthly
income of S/.400 to S/.1299 soles and S/.2200 to S/.3099 soles (24.7%). Focused on the
willingness to pay (DAP in Spanish), 82.8% indicated that they were willing to pay for
improvements such as the installment of a restaurant and the improvement of the sidewalks.
The correlation between the socioeconomic characteristics and DAP were weak or none. It was
concluded that a significant relationship does not exist between the socioeconomic
characteristics and the willingness to pay entrance fees; thus, a moderately negative correlation
was evidenced between the DAP and maximum prices that people are willing to pay. Likewise,
the null hypothesis was rejected and the alternative hypothesis was accepted, confirming that
the local residents (Leoncio Prado province) were willing to pay more for the entrance fee than

the outside visitors.

Keywords: socioeconomic characteristics, willingness to pay (DAP), economic valuation,

visitors



l. INTRODUCCION
El crecimiento poblacional de manera desmedida en diferentes lugares del mundo viene
generando graves consecuencias sobre los recursos naturales existentes. EI Pert y en particular,
provincia Leoncio Prado, enfrenta una problematica, dado que observa un deterioro de los
ecosistemas naturales, donde una de las consecuencias es pérdida de las bellezas paisajisticas
como las cataratas naturales, que, aun ofreciendo servicios ecosistémicos potenciales, no

cuentan con el valor econdmico adecuado para su restauracion y mantenimiento.

En este sentido, la catarata Honolulo localizado Provincia Leoncio Prado, es poseedora
de un gran valor ecoldgico intrinseco, que requiere de un valor econémico real para su
restauracion y conservacion. Ademas, presenta con grandes cantidades de bellezas paisajisticas,
topografia variada, diversidad de climas, entre otras condiciones, lo cual la hace peculiar y
representa un atractivo y potencial medio de vida para el poblador rural, desde la 6ptica del

ecoturismo.

La catarata Honolulo posee caracteristicas naturales (bellezas escénicas; féacil
accesibilidad; recursos flora, agua, fauna; entre otras), que, aprovechadas de manera
sustentable, constituyen una posibilidad para optimizar calidad de vida del poblador asentado
en su zona de influencia. A ello se suma la predisposicion de sus habitantes en desarrollar
actividades productivas causando el menor impacto al entorno natural, observandose que
muchos de ellos aprovechando la afluencia de turistas, comercializan diversos productos a
precios accesibles. Asimismo, existe un sendero amplio y banquetas que permiten al visitante
desplazarse con facilidad, causando el menor cansancio posible; posee también, una piscina

natural formada por la caida del agua, donde el turista puede relajarse observando el paisaje.

Por lo tanto, ante la carencia de datos de la valoracion econdmica del atractivo
ecoturistico, surge la necesidad de ejecutar estudios de valoracién econémica en el método
contingente de la catarata Honolulo por la cual surge la interrogante: ¢Cual es el valor
econdmico del servicio ecoturistico de la catarata Honolulo en la provincia Leoncio Prado,

Huéanuco, Pera?

La hipotesis contrastada radica en “la poblacion local (provincia Leoncio Prado) esta
dispuesta a aumentar el precio, respecto a la poblacion foranea, por el disfrute del servicio de

ecoturismo de la catarata Honolulo, provincia Leoncio Prado, Huanuco, Pera.”

La relevancia de la investigacion este derivado del hecho que el ecoturismo se convirtid

en un pilar para el progreso socioeconomico en los paises, y en el Peru representa un paso
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crucial hacia el crecimiento econémico. En tal sentido, mediante el presente estudio se pretende
valorizar econémicamente el servicio de ecoturismo de la catara Honolulo en la provincia
Leoncio Prado, Huanuco, Per(, lo cual, a su vez, permitira generar ingresos economicos a la

poblacién, mejorando su nivel de vida, bajo el contexto de sustentabilidad.

Mediante la informacion conseguida de la catarata Honolulo, servird como base para la
planificacion de estrategias para el aprovechamiento sustentable y se generaron una
predisposicion para posteriores investigaciones con propoésito de conservar el recurso natural.
Ante lo expuesto en parrafos anteriores, se planteé como objetivo lo siguiente:

1.1. Objetivos

Objetivo general

- Estimar el valor econémico del servicio de ecoturismo de la catarata Honolulo, en la

provincia Leoncio Prado, Huanuco, Peru.
Objetivos especificos

- Describir las caracteristicas socioeconémicas de los visitantes a la catarata Honolulo,

provincia Leoncio Prado, Huanuco, Peru.

- Determinar la disposicion a pagar de los visitantes, por servicio de ecoturismo de la

catarata Honolulo provincia Leoncio Prado, Huanuco, Perd.

- Analizar la relacion entre la disposicion a pagar y las caracteristicas socioeconémicas

de los visitantes a la catarata Honolulo provincia Leoncio Prado, Huanuco, Peru.



I1. REVISION DE LITERATURA
2.1. Marco teorico

2.1.1. Economia ambiental

Segun Lomas et al. (2005), es la ciencia encargada de determinar la base tedrica para
lograr una Optima gestion del medio ambiente y el recurso natural dentro de contexto del
mercado. Parece que los mercados no tienen en cuenta muchos servicios y bienes presentes en
los distintos ecosistemas, por lo que no se les asigna un valor definido. Esto ha sido objeto de
reclamo por parte de los economistas que se dedican a la evaluacion ambiental, quienes sefialan
que estos bienes suelen denominarse "bienes publicos" y se consideran externalidades en la
provision de bienes, siendo indirectamente considerados en los procesos de produccion o

consumo con respecto a su utilidad.

2.1.2.Valoracion econdmica del ambiente

Es el enfoque de examinacién que puede ser empleado para fines practicos y basados
en la realidad. Sin embargo, desde una perspectiva empirica, es esencial calcular y corroborar
que la definicion sea cuantificable mediante la observacion en un ambito real. De esta manera,
una vez que los valores econdmicos sean cuantificados, pueden emplearse para tomar la
decision vinculada en politicas ambientales y en asignacion del recurso econdémico que

consideren el costo ambiental involucrado (Labandeira, 2007).

Valoracion econémica del perjuicio requiere en primer lugar distinguir entre las
externalidades reales y los impactos que podrian estar ya incluidos en el sistema. Ademas, es
necesario adjudicar los valores a diversos dafios que han cuantificado. Este proceso se realiza
principalmente al medir el cambio del bienestar de la asociacion que resultan en alteraciones de
calidad o cantidad de los recursos ambientales. Generalmente, esto implica calcular la

disposicion a pagar por diversos cambios que sean beneficios (Labandeira, 2007)

2.1.3.Valoracién econdmica

Es una técnica empleada para expresar en unidades monetarias el valor de los servicios
y bienes proporcionados por los ecosistemas, incluso cuando no tienen precios 0 mercados
establecidos; su objetivo es hacer evidente los multiples privilegios en la sociedad. Por ende, el
valor econémico obtenido puede ser considerados para tomar decisiones e integrar los aspectos

ambientales en las politicas y acciones (MINAM, 2016).
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Segun MINAM (2016), el valor Econémico Total (VET) representa la idea que algunos
bienes o servicios proporcionado por los ecosistemas pueden estar formado con diversos
valores, asi como tangibles (faciles de medir) e intangibles (dificultoso de medir). Con VET
abarcan a: Valor de Uso (VU) y Valor de No Uso (VNU). Dentro del VU se encuentra: Valor
del Directo (VUD) y Valor del Uso Indirecto (VUI). Por ende, el VNU abarcan a: el Valor de
Existencia (VE) y Valor del Legado (VL). Con diferentes componentes que conforman a los

valores del ecosistema pueden analizados de manera independiente y sumados para obtener el

valor total.
Valor econbmico
total (VET)
Valor de Uso Valor de no Uso
(VU). (VNU)
Valor de uso Valor de uso Valor de
directo indirecto Valor de legado existencia

Figura 1. Valor Econémico Total (VET). Fuente: (MINAM, 2016).

a. Valor de uso (VU)
Es el empleo de manera directa o indirecto del bien o servicio proporcionado por el
ecosistema natural, por el individuo o comunidad. EI VU se desglosa con la siguiente manera:
—  Valor de uso directo (VUD): Es el beneficio que una persona o comunidad obtiene
a utilizar o consumir directamente el bien o servicio ecosistémico. Este VUD tiene
alta exclusividad y competencia en gasto, similar con los bienes privados (MINAM,

2016).

—  Valor de uso indirecto (VUI): Es el beneficio que no es exclusivo para una persona,
sino que son para multiples individuos en la comunidad. El VUI esta caracterizado

por tener poca exclusividad y competencia con el consumo (MINAM, 2016).



b.  Valor de no uso (VNU)

Es la existencia del servicio ecosistémico o el anhelo de transferir el beneficio del

ecosistema con proxima generacion, y esta constituido en:

- Valor de legado (VL): Este valor implica la importancia de transmitir directa o
indirectamente al beneficio del ecosistema con generacion futura, sean por razones
de parentescos o filantropia (MINAM, 2016).

- Valor de existencia (VE): Este valor se indican a la importancia que el individuo
otorga al ecosistema simplemente por la razon de existir, también con individuos
que no los utilizan actualmente, ni tienen planes de hacerlo en el futuro, ni obtienen
beneficios directos o indirectos de ellos (MINAM, 2016).

2.1.3.1. Utilidad de valoracion econdmica

Conforme MINAM (2016), mediante informacion obtenida a través de valoraciones

econdmicas pueden emplearse con toma de decision en multiples propdsitos, incluyendo:

- Anaélisis costo-beneficio: Es el hallazgo de valoracion econdémico y se integran con
una indagacion de costos-beneficios (ACB), para calcular y escoger una mejor

politica o proyectos que maximicen su satisfaccion social.

- Planificacion y disefios de politicas: Mediante las valoraciones econémicas de
patrimonio natural destaca el beneficio econémico de conservacion y empleo
sustentable, con el costo asociados a su privacion. Esto es esencial para disefiar la

politica ambiental y considerar el servicio ecosistémico en planes del crecimiento.

- Regulacion ambiental: En valoracién economica proporciona referencia relevante
para disefiar instrumentos, como el incentivo o disuadir del incentivo, para lograr

el grado de calidad ambiental esperado por la sociedad.

- Mecanismo del financiamiento: Con valoraciones econdmicas de patrimonio
natural es Gtil en la creacion del mecanismo del financiamiento medioambiental y
patrimonio naturales. Esto puede incluir en el Mecanismo de Retribucion por el
Servicio Ecosistémico (MRSE), con acuerdo de Conservacion, Fondo del Agua y

diversos.

- Contabilidad nacional: Contribuye a identificar los valores monetarios de flujos de
patrimonios naturales, que pueden utilizarse en realizacion de cuenta ambiental

nacional.
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Con Bateman et al. (2002), en Peru, con analisis de valoraciones econdmicos se

realizaron con frecuencia con diversas metas:
. Resaltar la relevancia del servicio del ecosistema del Peru.

o Calcular un valor, para establecer la cantidad de remuneracién en el mecanismo del
MRSE.

o Planificar el beneficio del proyecto vinculado en provision del servicio

ecosistémico.

o Estimar los valores econdmicos del impacto ambiental generado por actividad

econémica o proyectos.

o Influenciar la conducta del agente econémico.
2.1.3.2. Métodos de valoracion econdémica

Se han perfeccionado con multiples enfoques de valoracién econdémica con proposito
de calcular, sean de manera particular o general, con valores econdmicos de bienes o servicios
ecosistémico. La eleccion del método de valoracion suele depender del propoésito de evaluacion,
disponibilidad de datos, las caracteristicas de bienes o servicios ecosistémicos, tipos de valores
econdémicos a medir, el recurso financiero y periodos disponible, con diversos factores
(MINAM, 2016). Ademas, es fundamental tener en cuenta diversos aspectos, como informacion
accesible, nivel del ingreso que reciben la poblacién destinataria, recursos econdémicos
disponibles, tiempo asignado para realizar un andlisis y condicion social o sanitaria y otros. Los
enfoques para evaluar el valor econdémico de los servicios ecosistémicos se clasifican, en cuatro

grupos.
a. Método basado en valor del mercado

Con enfoque de valoracion econémico basado en el valor de mercado proporcionan
datos sobre relevancia del servicio ecosistémico mediante la informacion presente en mercado
(MINAM, 2016). Con ellos, resaltan los métodos del precio del mercado (MPP), que facilita la
estimacion del valor correspondiente al empleo directo. Sin embargo, una complicacion radica

en ausencia del mercado donde comercialicen diversos servicios ecosistémicos
b. Método basado en preferencia revelado

Facilitan el analisis de como los individuos manifiestan los valores que otorgan

servicios ecosistémicos mediante la observacion de la conducta en mercado real del bien
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relacionado (MINAM, 2016). Entre los métodos destacados se encuentran: Métodos del
Cambio en Productividad (MCP), Métodos de Costos de Viajes (MCV), Métodos del Precio
Heddnico (MPH) y Métodos del Costo Evitado (MCE).

c. Metodo basado en preferencia declarada

Constituyen una opcidon factible cuando no cuentan con precios del mercado para
estimar el valor econdémico del servicio ecosistémico; en algunos casos recurren en recoleccion
de datos con encuestas que presentan en mercado hipotético, con proposito de establecer la
preferencia del individuo mediante estos escenarios (MINAM, 2016). Con métodos de

valoracion Contingente (MVC) y Método del Experimento de Eleccién (MEE).
d. Método basado en técnica de transferencia de beneficios (TB)

Se fundamentan en trasladar valores o funciones calculadas en investigaciones previas,
basadas en metodologias de valoracion econémica (MINAM, 2016). Se emplea cuando hay

limitaciones de tiempo y recurso financiero para ejecutar el estudio primario.



Tabla 1. Métodos de Valoracion Econémica

Metodo de Tipos de N
., Nombre Descripcion
Valoracion valores
Basado en Emplean el precio ya establecido en los mercados
Precios de nacionales o internacionales. Los precios son
valor del VUD i y
q mercados determinados por relacion con productor y
mercado consumidor mediante las ofertas y demandas.
Estima los valores de usos directos de los atributos
Cambios en ambientales al analizar como contribuye a las
productividad VUL actividades de mercado y como afecta la
elaboracion de bienes o servicios en mercados
establecidos.
Estima los valores econémicos del servicio que
son empleados en actividad recreativa y no
Costos de e
Basado en viaies VUD  cuentan con mercados especificos de los cuales
preferencia J obtienen informaciéon respecto al precio y
revelada demanda.
Precio Se emplea para calcular el valor econémico del
L. Valor  servicio econémico gue impactan directamente en
hedonico del Uso . . .
los precios de bienes que estan en el mercado.
Directo
y Valor  Sirve para estimar el gasto que causan al agente
Costos de Uso econdémico para minimizar o prevenir el efecto
evitados Indirecto ambiental no deseado, en situaciones donde el bien
0 servicio son considerados sustitutos.
Buscan determinar los valores que el individuo
otorgan a los bienes o servicios ecosistémicos
Valoracién mediante las respuestas a interrogantes respecto la
Basado en contingente DAP para obtener el servicio, o disposicion a
_ VU . o L
preferencia y acep_tar (DAA) yn_a indemnizacion por reduccion
VNU  en diversos servicios.
declarada
. Crea mercado hipotético para examinar el cambio
Experimentos . S . . L
., en bienestar del individuo a partir de ejecucion con
de eleccion . . L
diferentes opciones de seleccion.
Otro enfoque . Utiliza informacion proveniente de estudios
., Transferencia VUy . . L
de valoracion . existentes en areas similares a la que se desea
de beneficios VNU

econdmica

valorar econdmicamente.

Fuente: MINAM, 2016.



2.1.3.3. Método de valoracion contingente (MVC)

Se han creado diferentes enfoques para evaluar econdmicamente con el propoésito de
medir total o parcialmente con valores de los bienes o servicios ecosistémicos. La eleccion de
métodos de valoracion depende de finalidad de evaluacién, los datos disponibles, los bienes o
servicios ecosistémicos, los tipos de valores econémicos que buscan, como el recurso financiero

y periodos disponibles, con diversos factores (MINAM, 2016).

El método de Valoracion Contingente estima como afectarian un cambio hipotético en
recursos naturales al bienestar de las personas. Esto se logra mediante preguntas directas que
indagan sobre la cantidad que estarian dispuestas a pagar para eludir los cambios que les
beneficie o las cantidades que aceptarian recibir para soportar un cambio que les perjudique
(Ruiz, 2007; Cristeche & Penna, 2008).

Este método es de gran relevancia cuando se desea analizar las disposiciones a pagar
con mejoras en bien ecosistémicos y su servicio, como la mejora del suministro de agua y el
drenaje. El objetivo es asignar un valor monetario a estas mejoras. Ademas, también se utiliza
para evaluar situaciones adversas donde la poblacién y los grupos sociales estan dispuestos a

pagar para conservar satisfacciones que no tienen un valor monetario establecido (Riera, 1994).

Este método permite construir mercados hipotéticos para determinar su disponibilidad
a pagar (DAP) por consumidores de los bienes o servicios. A través de encuestas se busca
revelar las preferencias de los consumidores, busca evaluar los beneficios para los
consumidores y calcular el DAP. Este enfoque puede ser utilizado en diversas situaciones en
las que no haya datos disponibles o sea dificil obtenerlos. La valoracién contingente ha sido
aplicada en diversas evaluaciones relacionadas con aspectos como condicion del agua y aire,
belleza de paisajes, valor recreativo, la preservacion en areas naturales, el efecto del cambio

climético, construccion de infraestructuras viales.
2.1.3.3.1. Disponibilidad a pagar (DAP)

Son medidas de los valores economicos de cualquier bien o servicios. Cuando un bien
0 servicio ambiental existe y se proporciona de forma gratuita, el DAP representa el importe
méaximo del monto que un individuo estan dispuestos a pagar para adquirir los derechos de
propiedad de dicho bien y poder disfrutar con sus beneficios (Riera, 1994). Asimismo,
menciona que se la disposicion a pagar ofrece un indicador monetario de preferencias. Mediante
el DAP el individuo manifiesta su preferencia por un beneficio ambiental mediante las

disposiciones a pagar por ellos en los mercados.
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La disposicién a pagar es la forma general de evaluar el valor econémico de cualquier
bien o servicio. Refleja la importancia de servicios y cuanto estan dispuesto a sacrificar, ya sea
con diversos bien 0 su semejante en monetario, para poder acceder con dicho servicio. Su
estabilidad con DAP y oferta de bienes o servicios se traducen en los precios gque se establecen

en los mercados (Barzev, 2001).

De acuerdo con Bishop y Heberlein (1980), la nocion de asignar un valor no resulta
completamente irracional, que trata de situacion donde la conducta del individuo se asemeja al
que exhiben en mercados al enfrentarse con decision de compras. Este proceso implica
comparar la disposicion a pagar por productos, ya sean positivas o negativas, lo cual estan
condicionados por multiples factores como: ingreso, gusto, cultura o habito personal de cada

individuo.
2.1.4. Turismo

El andlisis del turismo ha permitido comprender coémo se formé su identidad en EE.UU.
y como promovid el nacionalismo en paises como Italia “fascistas”, Alemania nazi y Union
Soviética. Durante los periodos que su red del transporte y comunicacion se desarrolla, con
manifestacion del mercado para el bien nacional, diversos Estado e ideologia utilizaron el
progreso de turismo, como herramientas para satisfacer al desea del consumo de poblacion y
promover sus propios modelos politicos (Tizzoni, 2014).

Segun Corbin (1993), aunque las practicas turisticas tienen una larga historia, el turismo
de masas surgio en década 1930 como resultado de lucha con obrero organizado que buscaban
en tiempos libres y actividades recreativas. El Estado también desempefid un papel crucial en
este desarrollo al mejorar las infraestructuras viales para facilitar la ocupacion del territorio y
al unificar o crear regulaciones que efectuaron la actividad del entretenimiento fueran méas
rutinarias (Piglia, 2018). Asimismo, el Estado establecié agencia gubernamental que

presentaron en los turismos en area propicia para intervenir y promover (Booth, 2009).

El término del turismo social, empez6 a hacerse mas conocido mediante décadas del
1940, coincidiendo con surgimiento de viveza populista en América Latina, especificamente en
Brasil y Argentina. Durante este periodo, impulsaron iniciativas de vacacion pagada dirigidas
al sector popular y foment6 su turismo doméstico como manera de fortalecer el valor nacional
(Pastoriza, 2008).

En la industria turistica, la red social estd cambiando la forma que la comunicacion se

Ileva a cabo, alterando como los individuos consienten a informacién, programan y distribuyen
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su viaje. En mismo tiempo, estas plataformas permiten a organizacion relacionar de manera
dinamico y directo en sus clientes, lo que facilita con adaptabilidad con sus servicios con la
nueva realidad, analisis de niveles de satisfaccion de los usuarios, implementacion de

optimizacion y promocion con sus ofertas (Caldevilla et al., 2021).
2.1.5.Ecoturismo

El turismo ecoldgico se refiere a viajar a areas naturales que han experimentado poca
alteracion o contaminacion; el proposito fue indagar, contemplar y disfrutar del paisaje, la flora
y fauna silvestre, asi como la manifestacion cultural presente o pasadas que se encuentran en
esas zonas. Esta forma de turismo involucra la percepcion cientifica, estética o filoséficas,
aungue los turistas no obligatoriamente tengan que ser cientificos, artistas o filésofos

profesionales (Ceballos, 1988).

Segun Ley Forestal N°29763 y reglamentacion para gestion del recurso forestal,
establecida por DS N°018-2015, con art. 5.20, publicado por MINAGRI; que describe al
ecoturismo como un fomento de actividad relacionada con esparcimiento y turismo en ambiente
natural, de manera ecoldgica y responsable. La actividad se realiza en zonas donde pueden
gozar del ambiente, aprecian la biodiversidad y el valor cultural presente, promoviendo la

conservacion y generando su beneficio econémico y social para sectores cercanos.

La Union Internacional para Conservacion de Naturaleza (UICN) describe el
ecoturismo como una modalidad del turismo respetuoso con el medio ambiente, que implica la
visita 0 exploracion de zona natural poco modificadas, con propdsito de regocijarse, contemplar
y analizar el atractivo natural, como paisajes, floras y fauna silvestre, como algunas
manifestaciones culturales presentes o pasada que pueden manifestase en esos lugares. Estos
turismos se ejecutan mediante el proceso que promuevan el mantenimiento, reduzcan el efecto
ambiental y cultural, y fomenta la participacidn activa y socioeconémicamente beneficiosa con

comunidad local (Quispe, 2020).
2.1.6.Precio

Los precios son acuerdos sociales que facilita el intercambio del bien. Son las cantidades
de los montos que los compradores pagan al vendedor para adquirir unos bienes o servicios.

Los precios se establecen en los mercados con interrelacion de oferta y demanda (Sierra, 1994).

Un principio fundamental de economica son la asignacion del recurso escaso a la
necesidad humana ilimitada. Con este propdsito, buscan la distribucion eficaz del recurso

escaso para satisfacer diferentes demandas existentes. Frente a este desafio, se han propuesto
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varias teorias para seleccionar las mejores opciones y puedan cuantificar el costo del bien
generado en los sistemas de elaboracion, teniendo en cuenta el sistema de mercado, asumiendo

que se trata de un mercado de competencia perfecta.

De acuerdo con MINAM (2016), el precio constituye un pacto social que facilita al
intercambio del producto; son los montos monetarios que los compradores entregan al vendedor

como compensacion por los bienes o servicios recibidos.
2.2. Estado del arte

En nivel internacional, Lugo et al (2020), en su articulo cientifico menciona que mejorar
la gestion de los recursos naturales y promover la conservacion del Monte Tlaloc, se
implementd una tarifa de entrada para los visitantes. Empleé metodologia de valoracion
contingente, en muestra compuesta de 251 visitantes; emplearon la encuesta para recopilar
informacidn. Los resultados muestran una preocupacion por estado actual del Monte Tlaloc y
estan dispuestos a contribuir a su conservacion, el DAP promedio fue $9.00 M.N (pesos
mexicanos). Las variables que influyeron fueron nivel educativo, preocupacion por medio

ambiente, percepcion ambiental y nivel del ingreso familiar.

Mora (2018), determind la disposicidn a pagar por uso recreativo de Quebrada la Vieja,
utilizé6 método de valoracion contingente y encuesté a 370 visitantes. EI cuestionario busco
recopilar datos socioeconémicos, datos demogréaficos, percepcion del espacio natural y DAP de
visitantes. Los valores conseguidos en encuestas, respondieron al caso hipotético, donde ellos

buscan una mejora.

Enfocado al ambito nacional, Aurich (2022) determind la disponibilidad a pagar por
conservaciéon del Parque Nacional de Cutervo, el propoésito fue valorar el bien ambiental
mediante método de valoracion contingente, con empleo de encuestas y entrevistas. Para
estimar el DAP se aplico la encuesta a 375 visitantes, las encuestas se realizaron a mayores de
25 afios hasta 70 afios. El resultado del DAP promedio fue S/21 soles, el 72% estan dispuesto a
pagar para incrementar el precio y variables socio-ambientales desempefian un rol esencial en
disponibilidad a pagar (DAP).

Cubas (2021) investigd la valoracion econdmica del area de recreacion turistica de
Laguna Pomacochas; busco determinar DAP de visitantes para mejorar la zona. Empleé la
metodologia de valoracion contingente y modelo de regresion logit, en muestra de 385
visitantes. Con resultados conseguidos, el 84.4% esta dispuesto a pagar para mejorar, mayoria

son hombres con 65.5%, factores econémicos influyeron en DAP, se verifico que el 49.6% de
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visitantes gastan entre 1000 a 2500 soles y 43.6% de visitantes gastaron 20 soles como maximo
en traslado.

Medalla (2020) realiz6 un analisis del valor econémico en toboganes del encanto de
novia, provincia de Padre Abad. EI método fue cuantitativo, descriptivo y transversal; se
aplicaron encuestas mediante el muestreo aleatorio simple, en muestra de 384 visitantes.
Asimismo, empleo el modelo de probabilidad no lineal. Como resultados el 52% esta dispuesto
a pagar para aumentar el costo y precio para el servicio ecosistémico recreativo fue S/1.00 sol.

Se concluyd6 que el factor socioecondmico presento un impacto significativo en DAP.

Melgar (2018) evalud la valoracion econdmica de visitantes a Gruta de Huagapo
(Tarma) que estan dispuestos a pagar; mediante analisis de encuestas y entrevistas en servicio
del ecoturismo. Se empleo encuestas para identificar el DAP, bien y servicio ambiental. La
encuesta estuvo basada en 20 items y entrevistaron a 313 visitantes. Los resultados conseguidos
indicaron que mayoria de visitantes tienen 26 a 33 afios, son mujeres, la principal razon de visita
es recreacion y observar la belleza paisajistica. EI 98.1% esta dispuesto a aumentar el precio,
monto actual es S/1.00, con el estudio el DAP promedio fue S/4.38 por visitantes, entonces

presentaron un aumento de S/3.38.

Ortiz (2016) estimd la valoracion econémica del espacio recreativo en Isla San Lorenzo;
donde empleo el método de valoracion contingente. Se utilizaron las encuestas para estimar la
disposicion a pagar para la conservacion y el efecto de la variable de ingreso sobre la DAP, se
realizaron 105 encuestas. El 72.45% de encuestados estan dispuestos a pagar por el espacio
recreativo marino-costero, el DAP promedio obtenido fue S/ 30.82 soles por personay el valor

econdmico agregado del servicio ecosistémico es de S/ 1°244,668.14 soles al afio.

Quispe (2020) buscd estimar el DAP por costo de entrada, analizar relacion en DAP con
variable socioecondémica y donde buscaron establecer la variable que influyen en
comportamiento del DAP. La metodologia fue valoracion contingente, empleo encuestas para
DAP. La encuesta estuvo basada en 20 items y entrevisto a 266 visitantes. EI 71.1% esta
dispuesto a aumentar el precio de entrada, DAP promedio fue S/7.40 soles. Las caracteristicas
socioecondmicas (lugar, edad, genero, sector e ingreso) de visitantes tienen relacion con DAP
y variable de montos propuestos, edades, educacién e ingreso resulto significativamente en
DAP.

Rojas y Solar (2017) efectuaron una investigacion para determinar el potencial del uso

turistico, fomentar estrategias de difusién y promocién del Catarata del Tamushal en Tarapoto.
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La metodologia fue de Valoracidn contingente, que permitio recopilar datos. Se describi6 y
analizo las variables e incidencia, con muestra compuesta de 243 visitantes. El resultado estimo
el DAP promedio de S/15.79 soles y el valor total econémico de Cataratas ascendid
S/117,477.60 soles.

En nivel local, Acosta (2022) estim0 el valor econdmico de tres cataratas turisticas
Leoncio Prado, Hu&nuco. Las cataratas fueron Velo de las Ninfas, Santa Carmen y Honolulo;
se aplicd la técnica de encuesta y cuestionario. En la catarata Velo de las Ninfas presento
pequefias areas de descanso formadas por erosion de quebrada. En catarata Honolulo, su area
de descanso fue 300m2, una piscina de 96m2 y diversas cascadas con alturas variables.
Respecto a catarata Santa Carmen, detallo dos caidas e indicO que tercera catarata no estaba
habilitada por razon de seguridad. Los resultados indicaron que el DAP promedio de 3 cataratas
fue S/7.37 soles; respecto a la catarata Honolulo el DAP promedio fue S/5.92 soles;

manifestaron mejorar el acceso (16.8%), acceso y limpieza (12.9%), y puente (9%).

Espinoza (2021) realiz6 una investigacion en Zona Arqueoldgica Monumental Kotosh
(ZAMK) para determinar la valoracion econdmica con metodologia costo de viaje. Emplearon
encuestas, para determinar la caracteristica socioecondmica, frecuencia de visita, valor
econdmico de visitantes; y encuestaron a 411 visitantes. El valor econémico total del ZAMK
para 2019 fue de S/51°645,769.90 soles; el 55% de encuestados esta dispuesto a pagar para
mejorar y mayoria son hombres; el costo de entrada era S/5.00 soles y con investigacion
presento un aumento de 112% (S/10.56 soles).

Huaman (2021) realizd un estudio para determinar la valoracién econémica de los
visitantes estaban dispuestos a pagar por servicio ecosistémico turistico de catarata La
Quinceaiiera. Aplicaron encuestas y entrevistas; las encuestas utilizaron para evaluar un
potencial de visita, calidad del servicio turistico, percepcion ambiental, DAP y valor econémico
de Catarata. El andlisis revelo que potencial de visitas, estuvo basado en 2364 visitantes por
2013-2017. Para estimar el DAP, aplicaron 114 encuestas y con DAP promedio fue de S/4.00
a S/8.00.

Lino (2020) evalué el valor econémico de servicios ambientales relacionados con
ecoturismo del "Bosque Monte Potrero”, Pachitea, Huanuco. Empleo la metodologia de
valoracion contingente, con muestreo aleatorio simple con muestra de 322 visitantes. Se estimo
con el modelo probabilistico de respuesta dicotomica, que identifico el DAP promedio fue

S/2.00 por visitantes. Su proposito fue conservar y resguardar el entorno natural; que identificd
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multiples factores como indicadores del precio hipotético, nivel educativo e ingreso de
visitantes; que desempefian un rol relevante en DAP por parte de los mismos.

Ramirez (2022) en analizo la valorizacion econdmica de belleza paisajistica de Bella
Durmiente, ubicado en Parque Nacional Tingo Maria (PNTM), por poblacién de ciudad de
Tingo Maria (TM.). En el estudio, se emple6 el método de valoracion contingente, para
determinar el valor que habitantes de TM atribuyen a estos servicios ambientales mediante
diversos indicadores y variables. El resultado conseguido manifesté que maxima disposicion a

pagar por belleza paisajistica fue S/2.70 en promedio.
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1. MATERIALES Y METODOS
3.1. Lugar de ejecucion
3.1.1.Ubicacion geografica y politica

El estudio de investigacion se realizé en catarata Honolulo, ubicado a 20 km de ciudad
de Tingo Maria, aproximadamente 30 minutos del caserio de Honolulo, cruzando un puente
colgante para seguir un camino de herradura. La catarata esti formada por aguas cristalinas que
nacen en la parte alta de la montafia. Es un lugar propicio para bafiarse en sus pozas y realizar
escaladas y rapel en sus cascadas. Ademas, en horas apropiadas se puede observar gallitos de
las rocas (Rubina, 2020).

La capacidad de carga Fisica (CCF) establece méximo de 200 visitantes
simultaneamente, calculado segun area disponible y espacio necesario por persona. Sin
embargo, considerando limitacion como fragilidad ecoldgica, tiempo de visita e infraestructura,
Capacidad de Carga Real (CCR) se reduce a 84 visitantes. Finalmente, al incorporar aspectos
de gestion administrativa, como personal y recursos, la Capacidad de Carga Efectiva (CCE) se
establece en 71 visitantes simultdneamente, indicando un equilibrio entre uso turistico y
conservacion del area.

La catarata Honolulo geograficamente se localiza en las siguientes coordenadas UTM:

Este 1392 655,7m

Norte : 8954 4881,9 m

Asimismo, se encuentra ubicada a una altitud de 789msnm.

Politicamente, la referida catarata se localiza en:

Caserio . Honolulo.

Distrito : Mariano Damaso Beradn.
Provincia . Leoncio Prado.
Departamento . Huanuco.

3.1.2. Caracteristicas climaticas

Segun informes, en el distrito, la temporada de mayor precipitacion se prolonga durante
6 meses, desde 17 de octubre hasta el 26 de abril, con probabilidad del 32% que un dia sea
lluvioso. El mes con mayor cantidad de dias lluviosos es febrero, con promedio de 14 dias que
registra al menos 1mm de precipitacion. Por otro lado, la temporada méas seca abarca 6 meses,
desde 26 de abril hasta 17 de octubre, y el mes con menor precipitacion es julio, con promedio

de 4 dias de minimo 1mm de precipitacion (Weather Spark, 2022).



17

La aplicacién de la encuesta piloto se realiz6 en el mes de octubre, entre segunda y
cuarta semana del 2022; posteriormente se efectu6 la encuesta definitiva entre noviembre del

2022 hasta febrero del 2023, abarcando parte de temporada lluviosa.
3.2. Material y métodos
3.2.1. Materiales y equipos

Durante la fase de campo se utilizaron las encuestas (piloto y definitiva) para la toma
de datos de los visitantes, un tablero, micas para proteger de la lluvia a las encuestas, lapiz,
lapicero, camara fotografica, pilas 2A, GPS Garmin para la georreferenciacion de la catarata.
Por otro lado, en fase de gabinete se utiliz6 una computadora (laptop por proceso de redaccién
y procesamiento de datos), los programas estadisticos (SPSS y Stata) en conjunto con el

programa Microsoft office.

3.2.2.Metodologia
3.2.2.1. Caracteristicas socioecondmicas del caserio Honolulo

El caserio Honolulo tiene como principal actividad la venta de platanos, café y disponen
de 02 restaurantes; asimismo venden sus insumos y comida en zona de descanso de Catarata.
Hay un colegio de primaria, las calles no estan pavimentadas, casas son de material noble y la
poblacion local es de 600 personas.

3.2.2.2. Poblacion y tamafio de muestra

De acuerdo a la informacion recabada, se consulto a la Sra. Sixta Rodriguez, pobladora
del caserio Honolulo y expresidenta de junta directiva, refiriéndose que la cantidad de personas
que visitan dicho lugar oscila alrededor de 7 000 por cada afio.

Debido a que no existia estudio precedente en la zona de estudio, se procedié a realizar
encuesta piloto para determinar el tamafio de muestra para la aplicacion de las encuestas. La
encuesta piloto (Anexo C) se aplico a 56 personas al azar durante un periodo de una semana,
en esta encuesta se determin0 el valor de “p” y “q”, en base a la pregunta 3. De la encuesta

piloto, se obtuvo el valor de “p” como 0.178 y el valor de “q” es de 0.821

Con esta informacidn se delimito el tamafio de muestra, en base a la ecuacién (1) que
fue reportada por Aguilar (2005), cuya expresion matematica fue:

N * ZZ* p*q

n= e?x (N—1)+Z2x px q 1)
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Donde:

n Tamarfio de muestra (personas a encuestar).

Z Nivel de confianza al 95% (1,96).

p Proporcion aproximada del fenomeno en estudio (0.1786; 10 personas)

q Proporcion de referencia que no presenta el fendmeno (0.8214; 46 personas)
N Poblacién visitante a la catarata Honolulo, promedio por afio: 7 000 personas.

e . Errordel 5% (0,05) que se piensa cometer en el estudio.

7000 * 1.96% * 0.1786 = 0.8214

0.05% = (7000 — 1) + 1.962 * 0.1786 * 0.8214

n

Inicialmente, se tenia una muestra de 218 personas para encuestar. Sin embargo, para
prever posibles fallas o encuestas incompletas, se agregé un 10 por ciento adicional, lo que

resultd en una muestra representativa final de 229 encuestas realizadas para el estudio.

Las encuestas definitivas se llevaron a cabo con los visitantes que habian explorado el
area de la catarata Honolulo y se dirigieron a personas mayores de 18 afios. Se disefiaron
preguntas simples y directas en la encuesta para asegurar una buena acogida por parte del

encuestado.
3.2.2.3. Caracteristicas socioecondmicas de los visitantes a la catarata Honolulo

Se realizaron encuestas en la catarata Honolulo, tomando en cuenta el tamafio de
muestra, con la participacion de 229 visitantes. Estas encuestas se aplicaron en los meses de
noviembre del 2022 hasta febrero del 2023, entre las 10:00 am y las 03:00 pm y en dias de
lluvia se suspendia la aplicacion. Se recolectd informacion sobre las caracteristicas
socioecondmicas, donde el encuestado respondié en base a la pregunta 14 hasta la 21. Se
determind el lugar de residencia, edad del encuestado, sexo del encuestado, estado civil, nivel
de educacién, personas que trabajan en el hogar, ocupacion del encuestado y su ingreso

mensual.

3.2.2.4. Disposicion a pagar de los visitantes por los servicios de ecoturismo de la

catarata Honolulo

El indicador de mayor importancia estd direccionado al valor monetario que los
visitantes estan dispuestos a pagar por el disfrute del lugar turistico. En este contexto, la
encuesta presentd un caso hipotético con un proyecto hacia la catarata Honolulo, que considera
mejoras, requiriendo también a los encuestados sus sugerencias al respecto. Se recolecto

informacion sobre la disposicion a pagar por los visitantes, en base a la pregunta 11 hasta la 13.
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Se llevaron a cabo encuestas con el proposito de recopilar datos. Antes de aplicar la
encuesta, se explicé y les brind6 asistencia para completarla, respondiendo a preguntas
formuladas. Para que lo visitantes tengan un mayor alcance del caso hipotético, se les pregunto:

¢Qué mejoras recomiendas hacia la catarata Honolulo?

Después, los datos recopilados se ingresaron en una hoja de Microsoft Excel con el
proposito de organizarlos y agruparlos para su posterior analisis e interpretacion. El enfoque
principal de la interpretacion de los resultados fue determinar la disposicion a pagar de los

participantes.

3.2.2.5. Relacion entre la disposicion a pagar Yy las caracteristicas
socioeconodmicas de los visitantes de la catarata Honolulo

Una vez aplicado las encuestas, fueron codificadas y posteriormente se digitalizaron en
una matriz de datos y se procedio a realizar el analisis respectivo. Considerando los datos
obtenidos de la disposicion a pagar y caracteristicas socioecondmicas se realiz6 una correlacion
entre las variables estudiadas en el paquete estadistico SPSS con ayuda de la hoja de célculo de

Microsoft Excel.
3.2.2.6. Determinacion de la hipotesis

En el caso de contraste de la hipdtesis, se utilizd la prueba de correlacion mediante un
analisis de SPSS, con la Disposicion a aceptar y Poblacion (Local y Foranea).

3.2.2.7. Tipoy nivel de investigacion

La investigacién es tipo basica, caracterizado por su enfoque en avance del
conocimiento tedrico sin interés inmediato en aplicacion practica. Ballestin y Fabregues (2019),
buscaron generar nuevas teorias o modificar las existentes, apoyandose en marco tedrico y con
método cientifico que permitan recopilar y analizar datos de manera estructurada y confiable.
Asimismo, la investigacion fue béasica, porque se enfoco en recopilacion de informacién para

implementar nuevas teorias o modificar las existentes.

El enfoque cuantitativo, segun Hernandez y Mendoza (2018), se centra en recoleccion
de datos numéricos y su analisis estadistico para responder a hipdtesis planteadas. Se empled
formulas y herramientas estadisticas para evaluar las respuestas y comportamientos de la
poblacién estudiada, que permitié comparar los resultados con estudios similares y validarlos
En la investigacion fue cuantitativo, porque los datos recolectados fueron datos estadisticos,

procesados y analizados.
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El nivel fue descriptivo correlacional. Segin Hernandez y Mendoza (2018), la
investigacion descriptiva se orientd a la representacion detallada de fenémenos o situaciones,
permitiendo crear una imagen precisa de eventos, personas o lugares; buscando una
comprension mas profunda. Castro et al. (2023) sefialaron que investigacion descriptiva
correlacional es conveniente para determinar relacion entre variables, brindando informacion
valiosa sobre estas variables y como se asocian. En este estudio, fue descriptiva, donde se
realizd la interpretacion de realidad de los hechos basada en toma de datos y correlacional,

donde analizo la relacion entre caracteristicas socioecondémicas y DAP.

El disefio no experimental, segin Hernandez y Mendoza (2018), se caracteriza por
observacion y andlisis de fendGmenos, como ocurren en su entorno natural, sin manipular las
variables del estudio. En este estudio, fue no experimental, porque no manipularon las variables

en contexto natural, sin realizar intervencion directa, permitiendo analizar datos.

El corte transversal, segin Hernandez (2018), implica la recoleccion de datos en un
Unico momento en el tiempo, donde describan los fendmenos y analizar relaciones entre
variables en un periodo especifico. En la investigacion, fue transversal porque se aplico el

cuestionario en un momento especifico para posteriormente analizarlo.
3.2.2.8. Método de valoracion

Se aplico la metodologia propuesta por Hanemann (1984), quien recomendd usar el
método de valoracion contingente que consistio en estimar la maxima disposicion a pagar de
un individuo por la mejora del disfrute de un bien, donde se intenta calcular cudl es el valor real

de un bien.
3.2.2.9. Atractivo de ecoturismo

La catarata Honolulo estd ubicada a 20km de la ciudad de Tingo Maria, la entrada de
esta catarata esta compuesta por un puente colgante donde se aprecia un hermoso paisaje, de
alli a 30 minutos de caminata se llega a la catarata Honolulo, los caminos son anchos donde se
puede caminar libremente, hay asientos, escaleras y barandas; durante el trayecto se puede
apreciar una belleza paisajistica rodeada de montafias rocosas, existe una abundante
biodiversidad, plantas medicinales, variedad de insectos, mariposas y en la madrugada se puede
escuchar a los gallitos de las rocas y sus aguas cristalinas refrescan. La catarata esta compuesta
por 4 caidas de agua, existe un mirador, una piscina natural donde los visitantes pueden bafarse

y refrescarse (Anexo B, figura 32)



\V2 RESULTADOS Y DISCUSION
Datos de encuesta piloto

La encuesta piloto (Anexo C) se aplico a 56 personas al azar durante el periodo de dos
semanas (segunda y cuarta semana de octubre del 2022), esta encuesta determiné el valor de

“p”y “q” en base a la pregunta 3. Donde se obtuvo los valores:

Tabla 2. Datos de encuesta piloto

¢Visito anteriormente la catarata

N° Honolulo? Cantidad Valores
1 Si—“p” 10 0.1786
2 No — “q” 46 0.8214

Total 56 1.0000

Con ayuda de encuesta piloto, se procedié con la formula para determinar el tamafio de
muestra:
Nx Z2x p* q
e?x (N—-1)+Z%x px q

n =

3 7000 * 1.96% x 0.1786 * 0.8214
"~ 0.052 % (7000 — 1) + 1.962 * 0.1786 * 0.8214

n

n =218

Inicialmente, se tenia una muestra de 218 personas para encuestar. Sin embargo, para
prever posibles fallas o encuestas incompletas, se agregé un 10 por ciento adicional, lo que

resultd en una muestra representativa final de 239 encuestas realizadas para el estudio.

4.1. Caracteristicas socioecondmicas de los visitantes a la catarata Honolulo.
4.1.1.Género de los visitantes encuestados

De acuerdo con la Tabla 3, se observa que el 55.2% de los visitantes a la Catarata
Honolulo son de género masculino, mientras que el 44.8% pertenece al género femenino; lo
que indica que existe una mayor predisposicion por parte de los varones realizar una visita hacia

la Catarata (Figura 2).
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Tabla 3. Visitantes encuestados seglin género

N° Género Frecuencia Porcentaje (%)
1 Femenino 107 44.8
2 Masculino 132 55.2
Total 239 100.0
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Figura 2. Género de los visitantes - Catarata Honolulo

4.1.2.Edad de los visitantes encuestados
La Tabla 4, muestra que el 35.1% de los visitantes son las personas comprendidas entre
29 a 39 afos de edad, siendo el rango con mayor frecuencia, mientras que 4.6% de los visitantes

son personas mayores de 62 afios, siendo el rango con menor frecuencia de visitas; lo que indica

la preferencia de los jovenes para visitar la catarata (Figura 3).

Tabla 4. Visitantes encuestados segun su edad

N° Edad Frecuencia Porcentaje (%)
1 18 a 28 afios 71 29.7
2 29 a 39 afos 84 35.1
3 40 a 50 afnos 52 21.8
4 51 a 61 afios 21 8.8
5 mayores de 62 afios 11 4.6

Total 239 100.0
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Figura 3. Edad de los visitantes
4.1.3. Lugar de residencia de los visitantes encuestados

La Tabla 5, evidencia distribucién de visitantes encuestados segun el lugar de
residencia, enfatizando en gran mayoria son de Leoncio Prado con 33.10% (79 personas),
seguido por Lima (20.5%) y Huanuco (18.4%); ademas, también hay representantes de

Colombia e Italia, quienes representan un 0.4% cada uno (Figura 4).

Tabla 5. Visitantes encuestados segun su residencia

N° Residencia Frecuencia Porcentaje (%)
1 Leoncio Prado 79 33.1
2 Lima 49 20.5
3 Huanuco 44 18.4
4 Pucallpa 13 5.4
5 Tocache 10 4.2
6 Huancayo 7 2.9
7 Piura 5 2.1
8 Tarapoto 5 2.1
9 Cerro de pasco 3 1.3
10 Iquitos 3 1.3
11 Ancash 2 0.8
12 Arequipa 2 0.8
13 Cajamarca 2 0.8
14 Huacho 2 0.8
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15 Monzon 2 0.8
16 Amazonas 1 04
17 Aucayacu 1 0.4
18 Ayacucho 1 0.4
19 Huaraz 1 04
20 Juanjui 1 0.4
21 La Merced 1 0.4
22 San Martin 1 04
23 Satipo 1 0.4
24 Ucayali 1 0.4
25 Colombia 1 0.4
26 Italia 1 0.4
Total 239 100.0
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Figura 4. Visitantes encuestados segln su residencia

4.1.4.Estado civil de los visitantes encuestados

En Tabla 6, se observa que mayoria de visitantes solteros, con un total de 117 personas,

equivalente a 49% del total. Los casados representan al 24.7%, con 59 personas, mientras que

convivientes son 56 personas (23.4%); asimismo en menor proporcion, se encuentran

divorciados con 6 personas (2.50%) y viudos con 01 persona (0.4%) (Figura 5).
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Tabla 6. Visitantes encuestados segun su estado civil

N° Estado Civil Frecuencia Porcentaje (%)

1 Soltero (a) 117 49.0

2 Casado (a) 59 24.7

3 Conviviente 56 23.4

4 Viudo (a) 1 0.4

5 Divorciado (a) 6 2.5
Total 239 100.0
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Figura 5. Visitantes encuestados conforme su estado civil
4.1.5.Nivel de educacion de los visitantes encuestados

De acuerdo a la Tabla 7, indica que el 62.8% de visitantes a Catarata Honolulo cuentan
con un grado superior, seguido con 24.7% por visitantes cuentan con educacion secundario.
Asimismo, con un 10.5% posee un grado técnico y solo 2.1% present6 educacion primaria. Esto
demostro que gran parte de participantes contaron con niveles educativos altos, enfatizando al

grado superior (Figura 6).
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Tabla 7. Visitantes encuestados segun su nivel de educacion

N° Nivel de educacién Frecuencia Porcentaje (%)
1 Primaria 5 2.1
2 Secundaria 59 24.7
3 Superior 150 62.8
4 Técnico 25 10.5
Total 239 100.0
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Figura 6. Visitantes encuestados segun su nivel de educacién
4.1.6.Numero de personas que trabajan en el hogar de los encuestados

Conforme con la Tabla 8, muestra que 45.6% de visitantes indicaron que en su hogar
trabajan 2 personas, asimismo 27.6% indicaron que trabajan 3 personas en el hogar, 14.6%
indicaron que trabajan 1 personas en el hogar y 9.2% manifestaron que laboraban 04 personas
en el hogar; asimismo en menor proporcién, se reportaron hogares con 05 y 07 trabajadores
(0.8%) y 06 trabajadores (1.3%) (Figura 7).

Tabla 8. Visitantes encuestados segun el nimero de personas que trabajan en el hogar

Personas que trabajan en el
hogar
1 01 35 14.6

N° Frecuencia Porcentaje (%)




27

2 02 109 45.6
3 03 66 27.6
4 04 22 9.2
5 05 2 0.8
6 06 3 1.3
7 07 2 0.8
Total 239 100.0
120
109
100
80
66
©
‘© 60
[
[<B]
8
L 40 35
LL
22
20
I 2 3 2
O — | —
1 2 3 4 5 6 7

Personas que trabajan en su familia

Figura 7. Visitantes encuestados segun el nimero de personas que trabajan en el hogar
4.1.7.0cupacidn de los visitantes encuestados

En la Tabla 9, se muestra que, el 14.6% de los visitantes encuestados son estudiantes,
mientras que el 10% son Docentes y 7.5% son Ingenieros; ademas otras ocupaciones incluyen
guias turisticos (6.7%) y amas de casa, conductores y empresarios (5.9%) cada uno. Asimismo,
las ocupaciones con menor frecuencia son de Asistente Social, Auxiliar de Colegio, Barbero,
Bibliotecdloga, Cajero, Fotografo, Funeraria, Instructor, Instrumentista, Jubilado, Poddlogo,
Recepcionista, Técnico de Farmacia, Terapista Fisico y Trabajador Publico con el 0.4% cada
uno de ellos (Figura 8).

Tabla 9. Visitantes encuestados segin su Ocupacién

N° Ocupacion Frecuencia Porcentaje (%)
1 Estudiante 35 14.6
Docente 24 10.0




3 Ingeniero 18 7.5
4 Guia turistico / Orientador Turistico 16 6.7
5 Ama de casa 14 59
6 Conductor / Transportista / Taxista 14 5.9
7 Empresario / Comerciante 14 59
8 Administradora 11 4.6
9 Enfermera 10 4.2
10 Independiente 10 4.2
11 Mecénico 9 3.8
12 Contadora (0) 7 2.9
13 Agricultor 6 2.5
14 Negocios 6 2.5
15 Abogado 5 2.1
16 Obrero 4 1.7
17 Psicologa (0) 4 1.7
18 Medico / Doctor 3 1.3
19 Tejedor (a) / Costurera 3 1.3
20 Vendedor 3 1.3
21 Economista 2 0.8
22 Electricista / Soldador 2 0.8
23 PNP 2 0.8
24 Publicidad / Telecomunicaciones 2 0.8
25 Asistente social 1 0.4
26 Auxiliar de colegio 1 0.4
27 Barbero 1 0.4
28 Bibliotecdloga 1 0.4
29 Cajero 1 0.4
30 Fotografo 1 0.4
31 Funeraria 1 0.4
32 Instructor (a) de yoga / Gym 1 0.4
33 Instrumentista 1 0.4
34 Jubilado 1 0.4
35 Poddlogo 1 0.4
36 Recepcionista 1 0.4
37 Técnico de Farmacia 1 0.4
38 Terapista Fisico 1 0.4
39 Trabajador publico 1 0.4
Total 239 100.0
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Figura 8. Visitantes encuestados seglin su Ocupacion
4.1.8.1ngreso mensual de los visitantes encuestados.

De acuerdo a la Tabla 10, el 24.7% de los visitantes perciben un ingreso mensual que
oscila entre S/400 a S/1299 soles y S/2200 a S/3099 soles, posteriormente de un 22.6% que
percibe entre S/1300 a S/2199 soles. Ademas, el 7.9% tiene ingresos entre S/3100 y S/3999
soles, y solo 2.5% supera los S/5500 soles. Asimismo, el 9.2% percibe menos de S/400 soles
(Figura 9).

Tabla 10. Visitantes encuestados segun su Ingreso mensual

N° Ingreso Mensual Frecuencia Porcentaje (%)
1 400 a 1299 soles 59 24.7
2 1300 a 2199 soles 54 22.6
3 2200 a 3099 soles 59 24.7
4 3100 a 3999 soles 19 7.9
5 4000 a 4899 soles 11 4.6
6 4900 a 5499 soles 9 3.8
7 Mas de 5500 soles 6 2.5
8 Menos de 400 soles 22 9.2

Total 239 100.0
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Figura 9. Visitantes encuestados segun su Ingreso mensual

El estudio indico que los visitaron encuestados, en gran parte son del género masculino,
de 29 a 39 afios, eran residentes de Leoncio Prado, Limay Huénuco, solteros y tenian educacion
superior. En la ocupacion gran parte eran estudiantes, docentes e ingenieros; con respecto al
ingreso mensual estaba distribuido entre S/400 a S/1299 y S/2200 a S/3099 soles.

El resultado fue consistente con maltiples estudios ejecutadas; que contrastaron con
estudios de Cubas (2021) y Melgar (2018) indican la importancia de caracteristicas
socioecondémicas como nivel de ingresos y tipo de ocupacidn en disposicién a pagar. Con con
Cubas (2021) encontraron que gran parte de visitantes eran varones (65.5%), gastan
mensualmente entre S/1000 a S/2500 soles y gastaban 20 soles como méaximo en el traslado; de
manera semejante, con el estudio se observé que los visitantes en gran parte eran del género

masculino y el ingreso mensual fue entre S/400 a S/1299 y S/2200 a S/3099 soles

En contraste, con Melgar (2018) se observé que los visitantes tenian entre 26 a 33 afios,
mayormente eran mujeres, el principal motivo de visita es la recreacion y querian admirar la
belleza paisajistica; en concordancia con el estudio, gran parte son del género masculino, tenian
entre 29 a 39 afios. Asimismo, con Quispe (2020), manifestd que las caracteristicas
socioecondmicas (lugar, edad, genero, sector e ingreso) de los visitantes presentaron relacion
con DAP vy las variables de monto propuesto, edad, educacion e ingreso resultaron
significativamente con la DAP; de manera semejante, en la investigacion se analizd: la

procedencia, edad, género, entre otros.
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Conforme investigacion de Medalla (2020) los visitantes tenian entre 21 a 30 afios,
mayormente eran varones y solteros, con estudio superior y percibian un ingreso mensual que
oscilaba entre S/930 a S/1500; de manera similar con el estudio se observo que gran parte son
del género masculino, de 29 a 39 afios, solteros, tenian educacion superior y percibian un
ingreso mensual entre S/400 a S/1299 y S/2200 a S/3099 soles.

4.2. Determinacion la disposicion a pagar por los visitantes, por el servicio de ecoturismo

de la catarata Honolulo.
4.2.1.Las mejoras mencionadas por los encuestados

En la Tabla 11, se indican las recomendaciones de visitantes para mejorar la Catarata
Honolulo y una futura implementacion; enfocado en tres areas: el 9.6% sugiere implementar un
restaurante, seguido en 7.9% que propone mejorar el camino, y 7.1% que recomienda la
instalacion de bafios y vestuarios. Se identificaron 85 recomendaciones, como instalacion de
bafios adicionales (6.3%), implementacion de piscina y restaurante (5%), e inclusion de guias
turisticos (2.5%), entre otros (Figura 10).

Tabla 11. Visitantes encuestados seguin recomendaciones hacia la Catarata Honolulo

N° Mejoras Recomendadas Frecuencia Porz:oe/or;taje
1 Restaurante 23 9.6
2 Mejoramiento del camino 19 7.9
3 Bafios y vestuarios 17 7.1
4 Barios 15 6.3
5 Piscina y restaurante 12 5.0
6 Bafios, restaurante y vestuarios 8 3.3
7 Piscina 7 2.9
8 Bafios y restaurante 6 2.5
9 Guia u orientador 6 2.5
10 Asientos en el camino 5 2.1
11 Hospedaje 5 2.1
12 Seguridad 5 2.1
13 Tachos de basura 5 2.1
14 Asientos 4 1.7
15 Asientos con sombra 4 1.7
16 Bafios, piscina y restaurante 4 1.7
17 Comida tipica 4 1.7
18 Variedad de platos tipicos 4 1.7
19 Alumbrado, bafios y vestuarios 3 1.3

20 Mejoramiento de barandas 3 1.3

21 Piscina, restaurante, vestuarios y bafos 3 1.3

22 Restaurante y tienda 3 1.3




23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

51

52
53
54
55
56
57
58

59

60
61
62
63
64
65
66

67

Todo perfecto
Barios y barandas en el camino
Bafios, restaurante y flotadores
Deportes de aventura
Hospedaje, restaurante y piscina
Mejoramiento del camino y piscina
Mirador en la catarata
Restaurante y baranda
Restaurante y mejoramiento del camino
Vestuarios
Alumbrado y vestuarios
Asientos en el camino y tachos de basura
Asientos y piscina
Asientos, piscina y restaurante
Barios y guias
Bafios y mejoramiento del camino
Barfios y mesas
Bafios y tachos de basura
Barios, piscina y mejoramiento de camino
Bafos, piscina, restaurante y tachos de basura
Barios, piscina, restaurante y vestuarios
Bafios, restaurante y tachos de basura
Barios, restaurante y tiendas
Campamento
Comida tipica y vestuarios
Duchas
Duchas y sefializacion
Duchas y vestuario
Duchas, vestuarios, orientador y deportes de
aventura
Flotadores
Guiay deportes de aventura
Hospedaje, alumbrado y bafios
Hospedaje, vestuarios y bafios
Mejoramiento de la entrada al rio
Mejoramiento de los bafios
Mejoramiento del camino y asientos con techos
Mejoramiento del camino y barandas en el
camino
Mejoramiento del camino y tachos de basura
Mejoramiento del camino y vestuarios
Mejoramiento del puente
Mesas
Mesas y tiendas
Piscinay tienda
Piscina, restaurante y tienda
Piscina, restaurante, vestuarios, bafos y
mejoramiento de camino
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0.8
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0.8
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4

0.4

0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4

0.4

0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4
0.4

0.4
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68  Piscina, seguridad, vestuarios y tachos de basura 1 0.4
69 Piscina, mejoramiento de camino y flotadores 1 0.4
70 Primeros auxilios 1 0.4
71 Proteger la naturaleza 1 0.4
72 Restaurante y deportes de aventura 1 0.4
73 Restaurante y flotadores 1 0.4
74 Restaurante y guia turistico 1 0.4
75 Restaurante y hospedaje 1 0.4
76 Restaurante y seguridad 1 0.4
7 Restaurante y vestuarios 1 0.4
78  Restaurante, duchas y mejoramiento de camino 1 0.4
79  Restaurante, piscina y mejoramiento de camino 1 0.4
80 Restaurante, tienda y deportes de aventura 1 0.4
81 Restaurante, vestuario y tiendas 1 0.4
82 Restaurante, vestuarios y duchas 1 0.4
83 Seguridad, orientador, alumbrado y hospedaje 1 0.4
84 Sefializacion 1 0.4
85 Sefalizacion y puesto de primeros auxilios 1 0.4
TOTAL 239 100.0
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Figura 10. Visitantes encuestados segin recomendaciones hacia la Catarata Honolulo



34

4.2.2.Disposicién a aceptar a aumentar el precio de la entrada

La Tabla 12 muestra que la mayor parte de los visitantes encuestados, es representado
por 82.8% manifiestan su disposicion a aumentar el precio con el propdsito de contribuir al
mejoramiento y conservacion del area, el 17.2% manifesto estar en desacuerdo con implementar

un incremento de precio en el costo de la entrada de la catarata Honolulo (Figura 11).

Tabla 12. Disposicion a aumentar el precio de la entrada por parte de los visitantes

Disposicion a . .
N° P . Frecuencia Porcentaje (%)
aumentar el precio
1 Sl 198 82.8
2 No 41 17.2
Total 239 100.0
250
198
200
150
8
(&)
c
5
g 100
T
50 41
0 -
Sl No

Disposicién a aumentar el precio

Figura 11. Disposicion a aumentar el precio de la entrada por parte de los visitantes

4.2.3.L.o maximo que esta dispuesto a pagar por disfrutar del servicio de ecoturismo
(DAP)

La Tabla 13 muestra los resultados de méaximo que estan dispuestos a pagar los
visitantes encuestados por el disfrute de la Catarata Honolulo, el 23% de encuestados indicé
que pagarian hasta S/7.00 soles, seguida por 16.3% que optaria por S/6.50 soles. La distribucion
muestra que mayoria de visitantes estuvieron dispuestos a pagar entre S/5.00 soles (15.1%) y

S/10,00 soles (15.5%); asimismo, el promedio de lo maximo dispuesto a pagar es de S/7.20
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soles, indicando un incremento de S/2.20 soles referente al costo presente de la entrada (S/5.00

soles) (Figura 12).

Tabla 13. Maximo que estuvieron dispuesto a pagar por disfrute de la Catarata Honolulo

N° Frecuencia Porcentaje (%) TOTAL
1 5,00 soles 36 15.1 180
2 5,50 soles 10 4.2 55
3 6,00 soles 30 12.6 180
4 6,50 soles 39 16.3 253.5
5 7,00 soles 55 23.0 385
6 7,50 soles 9 3.8 67.5
7 8,00 soles 19 7.9 152
8 9,00 soles 1 0.4 9
9 10,00 soles 37 155 370
10 15,00 soles 2 0.8 30
11 30,00 soles 1 0.4 30

Total 239 100 1712
PROMEDIO 7.2
60 55
50
40 36 i 37
.© 30
S 30
S
o
T 9 19
10
10 9
I I 1 1
0

5,00 550 6,00 6,50 7,00 7,50 8,00 9,00 10,00 15,00 30,00
soles soles soles soles soles soles soles soles soles soles soles

Disposicion a pagar (3$)

Figura 12. Maximo que estuvieron dispuesto a pagar por disfrute de la Catarata Honolulo
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Los visitantes manifestaron que las recomendaciones a implementar mejores valoradas
fueron: implementacion del restaurante (9.6%), mejora de camino (7.9%) e instalacion de bafios
y vestuarios (7.1%); el 82.8% estuvieron dispuestos a aumentar el precio de entrada, el precio

maximo que pagarian seria S/7.00 y el DAP promedio fue S/7.20.

Se contrasto con diversas investigaciones analizadas, como el de Acosta (2022), donde
manifesto que el area de descanso era 300m2, piscina de 96m2 y diversas cascadas con alturas
variables, el DAP promedio de 3 cataratas fue S/7.37 soles; respecto a catarata Honolulo el
DAP promedio fue S/5.92 soles; manifestaron mejorar el acceso (16.8%), acceso y limpieza
(12.9%), y puente (9%). Asimismo, con nuestra investigacion realizada en la catarata Honolulo;
indicaron que los visitantes manifestaron 85 recomendaciones para implementar como
Restaurante (9.6%), mejoramiento del camino (7.9%), e implementacion de bafios y vestuarios
(7.1%), el DAP promedio fue S/7.20.

De acuerdo con Cubas (2021), encontrd que 84.4% de visitantes de Laguna Pomacochas
estaban de acuerdo para aumentar el precio para mejorar la calidad del servicio; conforme
nuestro estudio, 82.8% estuvieron dispuesto a aumentar el costo, donde los visitantes mas

comprometidos con ecoturismo fueron aquellos con mayor grado académico.

Asimismo, con Aurich (2022), manifesto que el DAP promedio fue S/21 soles, el 72%
estan dispuesto a pagar para incrementar el precio por la conservacion del Parque Nacional de
Cutervo; de manera similar con la investigacion se manifest6 que 82.8% estuvieron dispuestos
a aumentar el precio de entrada, el precio maximo que pagarian seria S/7.00 y el DAP promedio
fue S/7.20.

Conforme Melgar (2018), indicd que 98.1% esta dispuesto a aumentar el precio y el
DAP promedio fue S/4.38; asimismo en la catarata Honolulo se presentd que 82.8% estuvieron

dispuestos a aumentar el precio de entrada y el DAP promedio fue S/7.20.

Con el estudio de Rojas y Solar (2017), estim6 el DAP promedio fue de S/15.79 soles;

en la investigacion el DAP promedio fue S/7.20.

Quispe (2020) indico que 71.1% esta dispuesto a aumentar el precio de entrada, y el
DAP promedio fue S/7.40 soles; de manera similar con la investigacion se manifestd que 82.8%
estuvieron dispuestos a aumentar el precio de entrada, el precio maximo que pagarian seria
S/7.00 y el DAP promedio fue S/7.20.
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4.3. Relacién entre la disposicion a pagar y caracteristicas socioeconomicas de los
visitantes a la catarata Honolulo.

Tabla 14. Prueba de Normalidad entre disposicion a pagar y caracteristicas socioeconémicas.

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnova Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
Edad del encuestado 232 239 ,000 ,865 239 ,000
Sexo ,368 239 ,000 ,632 239 ,000
Estado civil 293 239 ,000 773 239 ,000
Nivel de educacion ,346 239 ,000 ,784 239 ,000
Ocupacion ,102 239 ,000 ,970 239 ,000
Ingreso mensual 243 239 ,000 ,828 239 ,000
Lugar de residencia ,258 239 ,000 ,917 239 ,000
Disposicion a pagar ,504 239 ,000 ,456 239 ,000
Cuando es lo méximo 173 239 ,000 ,923 239 ,000

que pagaria

Conforme con la tabla 14, se pudo observar que la prueba de normalidad entre las
variables disposicion a pagar y caracteristicas socioeconomias; debido a que el tamafio de
muestra es mayor que 50 individuos entonces se utilizo la prueba de Kolmogorov-Smirnova;
donde se puede observar que la significancia en todos es 0.000 que es menor al 0.05; por ende,
nuestras variables no siguen una distribucion normal; entonces para calcular la correlacion se

empled Rho de Spearman.

Tabla 15. Correlacion entre disposicion a pagar y caracteristicas socioeconémicas de la catarata
Honolulo — Prueba Rho del Spearman

Rho de Spearman

Disposicion a pagar

Coeficiente de

. Sig. (bilateral) N
correlacion

Edad del encuestado ,055 ,395 239
Genero/Sexo -,037 572 239
Estado civil -,013 ,838 239
Nivel de educacion -,092 ,158 239
Ocupacion -,004 ,950 239
Ingreso mensual ,000 ,994 239
Lugar de residencia -,039 ,544 239
Disposicion a apagar 1,000 . 239

Cuanto es lo maximo que pagaria -,611 ,000 239
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Conforme tabla 15, se observo que p-valor es mayor a 0.05; por ende, su correlacién no
es significativa. En relacion con las caracteristicas socioeconémicas; entre el DAP y Edad
(presento una relacion no significativa directa y muy baja). Ademas, el DAP y caracteristicas
socioecondmicas (genero, estado civil, grado educativo, ocupacion, residencia), presento una
relacion no significativa indirecta y de grado muy bajo. Con respecto al DAP e Ingreso mensual
(rho=0.000), presento una relacion no significativa nula. Ademas, con DAP y mé&ximo que
pagarian (p-valor=0.000 y rho=-0.611), presentaron una relacion significativa entre ambos es
inverso y de grado alto. Se confirma que no hay relacion significativa con DAP y caracteristicas

socioeconOmicas de visitantes a la catarata Honolulo.

Estos resultados contrastaron con diversos estudios previos, como Lugo et al. (2020),
que se demostrd que las variables como nivel educativo, preocupacion por medio ambiente y
nivel de ingreso influye en disposicion a pagar por conservacion del area. En caso de Catarata
Honolulo, aunque caracteristicas socioeconémicas no mostraron relacion directa con DAP.
Respecto de Mora (2018) sobre disposicion a pagar por uso recreativo de Quebrada la Vieja,
mostré que variables socioecondmicas de visitantes (como nivel educativo e ingresos) si tienen
impacto directo en DAP. No obstante, nuestra investigacion indico que los visitantes podrian
no percibir una relacion con caracteristicas socioeconémicas y valor que otorgue la experiencia

turistica.

Con nuestra investigacion, en comparacion con estudios como Cubas (2021) y donde
factores socioeconomicos como nivel educativo e ingresos mensuales presentaron un impacto
significativo en DAP; con el caso de Catarata Honolulo no se observo correlacion directa fuerte.
Por otro lado, Acosta (2022), sobre valoracion econémica de las cataratas en provincia de
Leoncio Prado, indican una relacién con factores socioecondmicos con DAP. Sin embargo,
resultados con Catarata Honolulo evidenciaron que el precio de entrada actual y valoracién de

turistas no estan relacionado con caracteristicas socioeconémicas de visitantes.

Conforme investigacion de Quispe (2020), determino que la residencia, edad, género,
sector e ingreso mensual, educacion tienen relacion significativa con el DAP. Pero, con
resultados de la Catarata Honolulo evidenciaron que el DAP y caracteristicas socioeconémicas
no presentaron una relacion significativa. Segin Lino (2020), presenté una relacion
significativa con el precio hipotético, nivel educativo, ingresos con respecto al DAP; ademas
con la investigacion se observo que el DAP no se evidencia con las caracteristicas

socioecondmicas y no presentan relacion significativa.
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4.4. Determinacion de hipotesis

La Tabla 16 muestra la disposicion de los visitantes locales y foraneos a aceptar un
incremento en el precio de la entrada y la residencia. De los 79 visitantes locales, 22
manifestaron no estar dispuestos a aceptar el aumento, mientras que 57 si lo aceptarian. En
contraste, de los 160 visitantes foraneos, solo 19 rechazaron el aumento, mientras que 141 lo
aceptarian. En total, 41 visitantes no estuvieron dispuestos a pagar méas, mientras que 198

aceptaron el aumento.

Tabla 16. Disposicién a aceptar aumentar el precio de entrada y residencia de visitantes

Residencia Local y Foraneo

Total
Locales Foraneos
Disposicion a No 22 19 41
aceptar Si 57 141 198
Total 79 160 239
Mocaly

Foraneo

ELocales
M Foraneos

Recuento

Disposicion a aceptar

Figura 13. Disposicion a aceptar aumentar el precio de entrada y residencia de visitantes

Conforme con latabla 17, se pudo observar que la prueba de normalidad entre residencia
a nivel local (Leoncio Prado) y Foraneos con la disposicion a aumentar el precio; como el
tamafio de muestra es mayor que 50 individuos y utilizé prueba de Kolmogorov-Smirnova;

donde puede observar que significancia es 0.000 que es menor al 0.05; por ende, con las
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variables no siguen una distribucion normal; entonces para calcular la correlacion se utilizo el

Rho de Spearman

Tabla 17. Prueba de Normalidad de Residencia (Local y Foraneo) y Dispuesto a aumentar el

precio

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnova Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
Residencia Localy 428 239 000 593 239 000
Foraneo
Dispuesto a aumentar ., 239 000 456 239,000
el precio

Para corroborar la hipotesis:

Ho: La poblacion local (provincia Leoncio Prado) no esta dispuesta a aumentar el precio,
respecto a la poblaciéon foranea, por el disfrute del servicio de ecoturismo de la catarata

Honolulo, provincia Leoncio Prado, Huanuco, Perd.

Ha: La poblacién local (provincia Leoncio Prado) si esta dispuesta a aumentar el precio,
respecto a la poblacién foranea, por el disfrute del servicio de ecoturismo de la catarata

Honolulo, provincia Leoncio Prado, Huanuco, Perd.

Tabla 18. Correlacion entre disposicion a aumentar el precio y residencia (local y foraneo) de

Catarata Honolulo — Prueba Rho del Spearman

Dispuesto a Residencia
aumentar el Local y
precio Foréneo
) Coeficiente de correlacion 1,000 -,199**
Dispuestoa Sig. (bilateral) . 002
aumentar el precio
Rho de N 239 239
Spearman ) ) Coeficiente de correlacion -,199** 1,000
Residencia Local y . .
. Sig. (bilateral) ,002 :
Foraneo
N 239 239

**_La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Con la tabla 18, se observé que el coeficiente de Rho de Spearman es -0.199 (rho=-
0.199), que indica que la relacion entre ambos es inversa y de grado muy bajo. El p-valor fue

0.002 (menor a 0.01), por ende, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis alterna (Ha):
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“La poblacion local (provincia Leoncio Prado) si esta dispuesta a aumentar el precio, respecto

a la poblacion foranea, por el disfrute del servicio de ecoturismo de la catarata Honolulo™.

Se puede afirmar con 99% de confianza que existe relacion significativa inversa muy
baja entre dispuesto a aumentar el precio y residencia (local y foraneo) de los visitantes a la

catarata Honolulo. Se rechazo la hipotesis nula y se aceptd la hipotesis alterna.



V. CONCLUSIONES

Los visitantes de la catarata Honolulo; en mayoria eran hombres con edad comprendida
de 29 a 39 afios, gran parte eran residentes de Leoncio Prado, Limay Huéanuco, eran solteros y
tenian educacion superior. En las ocupaciones gran parte eran estudiantes, docentes e
ingenieros; con respecto al ingreso mensual estaba distribuido entre S/400 a S/1299 y S/2200 a
S/3099 soles.

Los visitantes manifestaron que las recomendaciones a implementar mejores valoradas
fueron: implementacion del restaurante (9.6%), mejora de camino (7.9%) e instalacion de bafios
y vestuarios (7.1%); el 82.8% estuvieron dispuestos a aumentar el precio de entrada, el precio
maximo que pagarian seria S/7.00 y el DAP promedio fue S/7.20

Se observé una correlacion negativa moderada entre la disposicion a pagar y el precio
maximo que pagarian, con coeficiente de -0.611; donde confirman que no hay relacion

significativa con la caracteristica socioeconémica.



VI. PROPUESTAS A FUTURO

Evaluar el impacto del sistema de precios diferenciados para el ingreso a catarata
Honolulo; el sistema considera una menor tarifa para el residente local (provincia de Leoncio
Prado) y una tarifa ajustada para el turista nacional e internacional; y como influye mediante el

empleo de encuestas y andlisis del comportamiento de pago.

Segun resultados obtenidos con método contingente, se propone evaluar el impacto del
modelo de valoracion econdmico basado en costo de viaje; permitiran establecer cuando gastan

en su visita; permitiendo analizar una perspectiva complementaria.

Realizar un estudio de elasticidad de demanda ante variacion del precio de entrada,
considerando el perfil socioeconémico del visitante; que proporcionara informacion esencial
para implementar estrategias de precios que optimicen los ingresos monetarios sin influir

negativamente con el acceso y experiencia de los visitantes.

Se propone entregar el informe de tesis al caserio Honolulo, brindando una guia basada
en anélisis econdmico realizado sobre valoracion econémica de Catarata Honolulo; y permitira
identificar estrategias para implementar mejoras que respondan a necesidades de visitantes, asi
como ajustar progresivamente las tarifas de entrada en funcion del valor agregado percibido y

al avance logrado en calidad del servicio.

Priorizar la ejecucion de recomendaciones y mejoras obtenidas de percepciones de
visitantes, enfocado en optimizar la infraestructura, sefializacion y servicios ofrecidos,
fomentando un entorno turistico mas atractivo y sostenible que incremente la satisfaccion de

visitantes y rentabilidad del atractivo turistico.
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ANEXO A. MATRIZ

Tabla 19. Matriz de Consistencia

PROBLEMA DE - HIPOTESIS DE METODOLOGIA DE
INVESTIGACION | OBJETIVOS DE INVESTIGACION INVESTIGACION INVESTIGACION
Problema General: Objetivo General: Hipotesis: Tipo: Bésica

¢(Cuadl es el valor
econdbmico de los
servicios ecoturisticos
de la catarata
Honolulo en la
provincia Leoncio
Prado, Huanuco,
Pert?

Estimar el valor econdmico del servicio
de ecoturismo de la catarata Honolulo,
en la provincia Leoncio Prado,
Huanuco, Perq.

Objetivos Especificos

Describir las caracteristicas
socioecondmicas de los visitantes a la
catarata Honolulo, provincia Leoncio
Prado, Huanuco, Peru.

H: La poblacién local (provincia
Leoncio Prado) esta dispuesta a
aumentar el precio, respecto a la
poblacién foranea, por el disfrute
del servicio de ecoturismo de la
catarata Honolulo, provincia
Leoncio Prado, Huénuco, Perd.

Enfoque: Cuantitativo
Nivel: Descriptivo- correlacional
Disefio: No experimental

Corte: Transversal

Método: Valoracion contingente

Determinar la disposicién a pagar de los
visitantes, por servicio de ecoturismo de
la catarata Honolulo provincia Leoncio
Prado, Huénuco, Peru.

Analizar la relacion entre la disposicion
a pagar y las caracteristicas
socioecondémicas de los visitantes a la
catarata Honolulo provincia Leoncio
Prado, Huanuco, Perd.

H1: La poblacion local (provincia
Leoncio Prado) no esta dispuesta a
aumentar el precio, respecto a la
poblacién foranea, por el disfrute
del servicio de ecoturismo de la
catarata Honolulo, provincia
Leoncio Prado, Huanuco, Perd.

Poblacion y muestra: 7000 visitantes
anualmente y 229 visitantes.

Técnica: Encuesta
Instrumento: Cuestionarios (Encuesta
piloto y encuesta definitiva)
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ANEXO B. PANEL FOTOGRAFICO
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Figura 15. Encuesta a los visitantes de la catarata
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Figura 17. Aplicacion de las encuestas a los visitantes de la catarata



Figura 19.

Aplicacion de |

a encuesta a visitantes de la catarata
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Figura 20. Aplicacion de encuesta a visitantes de la catarata

Figura 21. Encuesta a los visitantes de la catarata
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Figura 23. Estructura de tiendas de venta de comida de la catarata Honolulo
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Figura 27. Mirador de la catarata Honolulo (3era catarata)
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ANEXO B. FORMATO DE ENCUESTA DEFINITIVA

UNIVERSIDAD NACIONAL AGRARIA DE LA SELVA
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES RENOVABLES
ESCUEL4 PROFESIONAL DE INGENIERIA FORESTAL

PROYECTO DE TESIS: VALORACION ECONOMICA DE LOS SERVICIOS DE ECOTURISMO
DE LA CATARATA HONOLULO, PROVINCIA LEONCIO PRADO, HUANUCO, PERU

FECHA:
PRESENTACION

Buen dia, estz eneuesta forma parte de una tesis que estoy realizando por parte de la escuela profesional
de Ingenieria Forestal, de la Universidad Nacional Agraria de lz Selva. Estaria muy agradecida si me
tespondiera estas preguntas relacioradas con 1z Catarata Honolulo con Ia mayor sinceridad y precisicn
posible, L informacion serd usada tinicamente para cuestiones académicas y no para ofras fines

1. {Cémo se cuterd de la existencia dc la Catarate Hozolulo?
a Por conocidos
Por redes sociales

. Poraoticiera
Otros (especificar)

o=

o

Qué le mofivo a visitar a la catarata Honolulo? Se puede marcar mis de uno
Caminar
Deporte y aventura
Recreacion
Observar flora y fauna
Belleza paisajistica
Por actividades académicas
Trabajo
Salud
Otros (especificar)

I

w
s

Qué factor de lz catarata Honolulo le llamo mas la atencion” Se puede marcar més de uno
Plantas

Animales

Catarata

Su infraestructura

Otros (especificar)

om0 o

4. {Cudndo visito por tltima vez a  catarata Honolulo?
2 Antesdel 2010

Entre 20102013

Entre 2014 - 2018

Entre 20192021

Enel 022

(Cudntas veces visito a la catarata en el dltime afio (2022)”

=

o e

2 Visitd 1 vez
b, Visits de 2a 4 veces
. Visitd de 5a 7 veces
4. Vieith mis de § veces
6. ;Cudl es el medio d transporte que utlizo para llegar a I catarata Honolulo?
Motocicleta
Servicio demototaxi
Minivan
Bicicleta
Caminando
Otro (especificar) ..
Cnto gasto en su iltima visita a la catarata?
2 Nada
DeS/. 1210 soles
De§/. 11220 soles
De§/20235 soles
Mas de §/. 36 soles
Con cuzntas personas visito 2 eatarata Honohule? (incluido usted)

o opn e

s pp e

a 123 personas

b, 427 personss

& 8212 personas

4. Mas de 12 persomzs

¢ Qué otros Iugares turisticos visito dltimemente?
2 Cueva de las Lechuzas

b. Cueva de las Pavas

<. Lacatarata Gloriapata

4. Otros (especificar)

o

Existe un proyesto de mejoramiento de |a via de acceso, colocacién de banguetas y creacién de una
piscina natural de la catarata Honolulo-por parte de los pobladores aledaiios a |a cataratz, incentivando
¢l ecoturismo con la nalidad de mejorar Y conservas la catarata. $i gusta w poce d¢ aventura, ¢
mejorara el mirador y se instalard ofro mirador estratégico en la parte mis alty; habrd guiss para los
que deseen escalar a catarata hasta ¢l pusto mis alto. También s ofertaré souvenis de la zoma
preparados por artesanos locales.

Figura 28. Formato de encuesta definitiva de valoracion econdmica

10. Para finameiar astas actividade: za astd peneands mumentar 2l costo de entrada de la catavata
Honolule, jestaria dispuesto a pagar por ingresar a disfrutar del servicio de ecoturismo antes

mencionado? lIl

11. ;Qué mejoras recomienda implementar en la catarata Honolulo? ... ..
12. pCuinto e lo maxime que Ud. estaria dizpuesto a pazar para disfutar del servicio de ecoturizmo,

teniendo en cuenta que esto: fondos contribuirin para el proyecto ¥ a laconservacidn de la
catarata Honolulo? ...

- Saolaz

(e ]

13. ;Le gustaria volver a visitar otra vez lacatarata Honolula?

CARACTERISTICAS SOCIOENONOMICAS DEL ENCUESTADO
15. Edad: ...

TE
17. Estado civil:

a  Soltaro

b. Casado

c. Conviviente

d. Viede

2. Divorciado

£ Oty (especificary ...
- Niveal da educacidn

4 Ninguno

b. Primaria

<. Secndaria

. Superior

2 Oyo (especificar) ...

—
Ea

19, Nimers da parsonas que trabgjan an sl hogar (inclwide Thd): ...
20. Cuil ez zu ocupaddn? ...,

21. pCuil 2 zu ingress mensual neto an Nuaves Soles (807 .

iMuchas Gracias porsu partidpacion..!

Figura 29. Formato de encuesta definitiva de valoracion econémica
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1. Como se entero de la catarata

2. Motivo de visitar a la catarata

3. Que le llamo mds la atencion

LEYENDA
por conocidos
por redes sociales
por noticiero
Folleto turistico
Guia Turistico
Por trabajo
Mochilero
Por conocidos y trabajo
Caminata

L R W R o

Deporte y Aventura
Recreacion

4 Observar flora y fauna
5 Belleza paisajistica

6 Actividades academicas

w

7 Trabajo
8 Salud
9 Caminata y recreacion
10 Recreacion y belleza paisajistica
11 Deporte, aventura y recreacion
12 Recreacion e observacion de flora y fauna
13 Deporte & aventura, observar flora y fauna

14 Deporte, aventura, recreacion, observar flora y fauna

15 Deporte, aventura, recreacion y trabajo
16 Deporte, aventura y actividades academicas
17 Deporte, aventura y trabajo
18 Deporte, aventura y caminar
19 Recreacion y trabajo
1 Plantas
2 Animales y aves
3 Catarata
4 Infraestructura
5 Plantas y catarata
& Limpieza
7 Todo el ambiente
8 Camino amplio
9 Piscina natural
10 Piscina natural y camino amplio
11 Piscina natural, limpieza y catarata
12 Piscina natural y catarata

Figura 30. Leyenda de la codificacién de las encuestas

B
Numero
encuestados

LR R N TR L S S L g g o SR ) SN Y CR S ey SN

T Ty T s LRy L T L T T T T T AT A T R P TV

R e R e e e e e e R e e e e R R e R R R e e e

R R T T R AN AR RN = S Ry S N e ) By SR P PRI PR NN

b8 |b9  |b10 [b11 |b12 |b13 |b14 |b15 [b16 |b17
3 2 2 1 1 3 1 1 1 1 3
3 1 1 1 2 5 1 1 2 2 1
3 1 4 2 3 4 1 2 2 2 3
2 4 1 1 1 4 1 3 2 2 2
2 4 1 1 1 3 1 3 1 2 1
2 4 5 1 1 4 1 3 3 2 2
2 1 1 1 3 4 1 1 4 1 2
3 01 2 1 1 3 1 3 1 2 1
2 1 2 1 2 3 1 2 1 2 1
3 1 2 1 4 & 1 2 1 1 3
4 1 1 1 5 a4 1 2 1 2 1
5 3 2 1 4 4 1 4 1 2 1
4 2 1 1 8 2 1 2 1 1 1
5 3 3 1 7 4 1 4 1 1 1
2 2 1 1 2 4 1 2 1 1 1
2 2 2 1 8 3 1 2 1 1 1
2 3 6 1 1 & 1 3 2 2 2
3 2 s 1 12 8 1 3 2 1 1
2 2 2 1 13 7 1 2 1 1 1
3 2 1 1 1 4 1 1 2 1 3
2 2 7 1 12 3 1 2 1 1 1
2 1 2 2 17 2 1 2 1 1 3
2 2 4 1 1B 3 1 3 3 2 1
2 3 & 1 13 5 1 1 2 2 2
2 2 1 1 8 4 1 5 5 2 2
2 1 2 1 20 4 1 3 2 1 3
2 2 1 1 1 s 1 1 2 1 1
2 2 1 1 4 3 1 1 1 2 1
2 2 4 1 1 5 1 2 1 2 2
3 03 9 1 21 4 1 5 2 2 3
2 2 4 1 2 4 1 2 1 2 1
2 2 1 1 23 5 1 1 2 1 1
2 1 2 1 15 2 1 2 1 2 1
2 1 1 1 18 2 1 6§ 2 2 3
2 2 1 1 7 4 1 2 2 2 3
2 4 1 1 4 3 1 2 3 2 2
2 4 10 1 25 3 1 7 3 2 1

Figura 31. Codificacion de las encuestas
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ANEXO C. FORMATO DE ENCUESTA PILOTO

UNIVERSIDAD NACIONAL AGRARIA DE LA SELVA

FACULTAD DE RECURSOS NATURALES RENOVABLES
ESCUELA PROFESIONAL DE INGENIERIA FORESTAL
PRESENTACION

Buen dia, esta encuesta forma parte de una tesis que se esté realizando por parte de la escuela profesional
de Ingenieria Forestal, de la Universidad Nacional Agraria de la Selva. Estaria muy agradecida si me
respondiera estas preguntas relacionadas con la Catarata Honolulo con la mayor sinceridad y precision
posible, La informacion sera usada Unicamente para cuestiones académicas y no para otros fines.

1. ;Cual es su lugar de Procedencia? ...........coovviiiiiiiiiiiii e,
REFERENTE A LA CATARATA HONOLULO

2. ¢Como se informd de la catarata Honolulo?

a. Por conocidos

b. Por internet

c. Por noticias

d. Otros (€SpeCifiCar) ........coviuiiriirit e

3. ¢Visito anteriormente la catarata Honolulo? Si la Rpta es NO, pase a la 15

4. ¢Cuantas veces visito a la catarata Honolulo? .......................... .

5. ¢Qué le motivo visitar a la catarata Honolulo’:| s F q NO ,arcar mas de uno

a. Caminata

b. Aventura

c. Recreacion

d. Belleza paisajistica

e. Observar floray aves

f. Actividades académicas

g. Trabajo

h. Salud

I. Otros (Especificar) .........ccooviiiiiiiiiiiiiiiiiieeean,
6. ¢Qué factor de la catarata le Ilamo mas la atencién?

a. Plantas

b. Animalesy aves

c. Catarata

d. Suinfraestructura
€. Otros (especificar) ........oovevvirieiiiiiiiii i,

7. ¢Qué tipo de transporte utiliz6 para llegar a la catarata?
Motocicleta
Servicio de mototaxi

Minivan

Auto Propia

Caminando

Otro (especificar): .......covvuieiiiiiiiiiiiiiiaiannnns

— o o0 o
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8. ¢Cuanto gasto de manera general para llegar a esta catarata? .......................... soles

9. (Cuanto tiempo permanecié en la catarata Honolulo? .........................oo.. Horas

10. ¢Como percibe la situacion dentro de la catarata Honolulo?

Componentes Malo Regular

a. La infraestructura () ()
b. Cuidado de la flora () ()
c. Cuidado de la fauna () ()
d. La belleza paisajistica () ()
e. los residuos solidos () ()

Bueno

AN AN AN NN
N/ N N N N

Muy bueno

()

AN N N N
N N N’ N

11. ;Qué mejoras recomienda para la catarata Honolulo? ...

12. ¢El pago por ingresar a la catarata Honolulo fue razonable?

13. ¢Le gustaria volver visitar otra vez la catarata Honolulo?

Si

No

Si

No

14. ;Con cuantas personas visito la catarata Honolulo? ...

Existe un proyecto de mejoramiento de la via de acceso, colocacion de banquetas y creacion de una piscina
natural de la catarata Honolulo por parte de los pobladores aledafios a la catarata, incentivando el ecoturismo
con la finalidad de mejorar y conservar la catarata. Si gusta un poco de aventura, se mejorara el mirador y se

instalara otro mirador estratégico en la parte mas alta; habra guias para los que deseen escalar la catarata hasta

el punto mas alto. También se ofertara souvenirs de la zona preparados por artesanos locales.

15. Para financiar estas actividades se esta pensando aumentar el costo de entrada de la catarata

Honolulo, ¢estaria dispuesto a pagar por ingresar a disfrutar del servicio de ecoturismo antes

mencionado? Si No

16. ¢Cuanto es lo maximo que Ud. estaria dispuesto a pagar para disfrutar del servicio de ecoturismo,

teniendo en cuenta que estos fondos contribuiran para el proyecto y a la conservacion de la catarata

HONOIUIO? .o e soles

CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS DEL ENCUESTADO

17, Bdad: ..o anos

18. Sexo:
a. Femenino
b. Masculino
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19.

20.

21.

22.

Estado civil:

a.

® o0 o

Soltero
Casado
Conviviente
Viudo
Divorciado

Nivel de educacion o instruccion

a.
b.
C.
d.

Ninguno
Primaria
Secundaria
Superior

LCual €5 SU OCUPACION? ...iuuiieiiiii e

¢Cual es su nivel de ingreso mensual?

a
b.
C.
d
e
f

Menos de 600 soles
Entre 601 y 1100 soles
Entre 1101 y 1500 soles
Entre 1501 y 2100 soles
Entre 2101 y 2500 soles
Mas de 2501 soles

iMuchas Gracias por su participacion...!
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ANEXO D. FORMATO DE ENCUESTA DEFINITIVA

UNIVERSIDAD NACIONAL AGRARIA DE LA SELVA

FACULTAD DE RECURSOS NATURALES RENOVABLES
ESCUELA PROFESIONAL DE INGENIERIA FORESTAL

PROYECTO DE TESIS: VALORACION ECONOMICA DE LOS SERVICIOS DE ECOTURISMO
DE LA CATARATA HONOLULO, PROVINCIA LEONCIO PRADO, HUANUCO, PERU

FECHA: ..o,
PRESENTACION

Buen dia, esta encuesta forma parte de una tesis que estoy realizando por parte de la escuela profesional
de Ingenieria Forestal, de la Universidad Nacional Agraria de la Selva. Estaria muy agradecida si me
respondiera estas preguntas relacionadas con la Catarata Honolulo con la mayor sinceridad y precisién
posible, La informacion serd usada Unicamente para cuestiones académicas y no para otros fines.

1. ¢Como se entero de la existencia de la Catarata Honolulo?

a. Por conocidos

b. Por redes sociales

c. Por noticiero

d. Otros (especificar) .........................

2. ¢Qué le motivo a visitar a la catarata Honolulo? Se puede marcar mas de uno

Caminar

Deporte y aventura

Recreacion

Observar flora y fauna

Belleza paisajistica

Por actividades académicas

Trabajo

Salud

Otros (especificar) .........c.ccevvvvvnnnnn..

—STQ@ o o0 o

3. ¢Queé factor de la catarata Honolulo le llamo maés la atencion? Se puede marcar mas de uno

a. Plantas

Animales

Catarata

Su infraestructura

Otros (especificar) ............ccoovnnes

® oo o
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4. ¢Cuando visito por ultima vez a la catarata Honolulo?

a. Antes del 2010
Entre 2010 — 2013
Entre 2014 — 2018
Entre 2019 — 2021
En el 2022

5. ¢Cuéntas veces visito a la catarata en el Gltimo afio (2022 - 2023)?

® oo o

a. Visito 1vez

b. Visit6 de 2 a 4 veces
c. Visito de 5 a7 veces
d. Visitd mas de 8 veces

6. ¢Cual es el medio de transporte que utilizo para llegar a la catarata Honolulo?

Motocicleta

Servicio de mototaxi

Minivan

Bicicleta

Caminando

Otro (especificar) ........ccoevviiiiiniiiinnnnn..

Do 00 o

7. ¢Cuanto gasto en su Ultima visita a la catarata?

a. Nada

De S/. 1a 10 soles
De S/. 11 a 20 soles
De S/ 20 a 35 soles
Mas de S/. 36 soles

8. ¢Con cuantas personas visito la catarata Honolulo? (incluido usted)

® oo o

a. 1a 3 personas

b. 4 a7 personas

c. 8a12 personas

d. Mas de 12 personas

9. ¢Qué otros lugares turisticos visito Ultimamente?

Cueva de las Lechuzas

b. Cueva de las Pavas

c. La catarata Gloriapata

d. Otros (especificar) ............oooviiviniinnn...

o

Existe un proyecto de mejoramiento de la via de acceso, colocacion de banquetas y creacion de una
piscina natural de la catarata Honolulo por parte de los pobladores aledafios a la catarata, incentivando
el ecoturismo con la finalidad de mejorar y conservar la catarata. Si gusta un poco de aventura, se
mejorara el mirador y se instalara otro mirador estratégico en la parte mas alta; habra guias para los
que deseen escalar la catarata hasta el punto mas alto. También se ofertara souvenirs de la zona
preparados por artesanos locales.
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10. Para financiar estas actividades se estd pensando aumentar el costo de entrada de la catarata

Honolulo, ¢estaria dispuesto a pagar por ingresar a disfrutar del servicio de ecoturismo antes

i 2
mencionado® S No

11. ;Qué mejoras recomienda implementar en la catarata Honolulo? ............................
12. ¢Cuanto es lo maximo que Ud. estaria dispuesto a pagar para disfrutar del servicio de ecoturismo,
teniendo en cuenta que estos fondos contribuiran para el proyecto y a la conservacion de la catarata

) 63 170) 111 o Y 2R Soles

13. ¢Le gustaria volver a visitar otra vez la catarata Honolulo? Si No

CARACTERISTICAS SOCIOENONOMICAS DEL ENCUESTADO

14. Lugar de residencia: ...........ooeiiiiiniiiiiiiiiiiiiiieea

15, Bdad: oo afnos

16. Sexo: Femenino Masculino

17. Estado civil:
Soltero
Casado
Conviviente
Viudo
Divorciado

-~ o200 o

Otro (especificar) .......oovviiiviiiiiiiinnnnnn.

18. Nivel de educacion
a. Ninguno
Primaria
Secundaria
Superior
Otro (especificar) .........covviiiiiniinniannnnn.

® oo o

19. Numero de personas que trabajan en el hogar (incluido Ud.): ..........................
20. {Cudl €5 SU OCUPACIONT ...eiuiitetit ettt e

21. ;Cual es su ingreso mensual neto en Nuevos Soles (S/)? .....oovviiiiiiiiiiiiinnin,

iMuchas Gracias por su participacion...!




