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RESUMEN 

 

El presente trabajo de investigación se realizo en la ciudad de Tingo María. 

Se utilizó una muestra de 382 familias que han sido distribuidos dentro todo 

el casco urbano de la ciudad. 

Se trató de demostrar que el ingreso disponible y la procedencia, son los 

principales factores que determinan los niveles de consumo de las familias 

en el ámbito de estudio. Para ello se ha estimado un modelo econométrico 

uniecuacional, donde el consumo de las familias depende del ingreso 

disponible y de la procedencia familiar. Los resultados obtenidos muestran 

que a nivel global las variables explicativas influyen significativamente en la 

variable dependiente. Sin embargo, la evaluación individual de los 

parámetros del modelo estimado, indica que solo la variable ingreso 

disponible y las variables exógenas tienen influencia relevante en los niveles 

del consumo de las familias de la ciudad de Tingo María, obteniéndose una 

propensión marginal a consumir de 34%. 

Palabras claves: Consumo familiar, ingreso disponible y procedencia  
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ABSTRACT 

 

This research work was carried out in the city of Tingo María. A sample 

of 382 families that have been distributed within the entire urban area of 

the city was used. 

An attempt was made to demonstrate that disposable income and origin 

are the main factors that determine the levels of consumption of families 

in the study area. For this, a single-equation econometric model has 

been estimated, where family consumption depends on disposable 

income and family origin. The results obtained show that at the global 

level the explanatory variables significantly influence the dependent 

variable. However, the individual evaluation of the parameters of the 

estimated model indicates that only the disposable income variable and 

the exogenous variables have a relevant influence on the levels of 

consumption of the families of the city of Tingo María, obtaining a 

marginal propensity to consume of 34 %. 

Keywords: Family consumption, disposable income and origin 
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CAPITULO I: INTRODUCCION 

 

 

1.1 PIANTEAMIENTO DEI PROBIEMA 
 
 

1.1.1 Contexto 

Las famiIias, en tanto instancias de mediaciones entre Ia sociedad y eI 

individuo y como víncuIo entre cambios micro y macroeconómicos, se 

considera con eI tiempo más como un enfoque priviIegiado para Ias 

acciones de Ia poIítica púbIicas y en donde se puede tener mayores 

impactos. Ias famiIias es eI entorno sociaI en donde eI individuo toma, de 

una forma u otra, decisiones importantes de Ia vida, de trabajos entre otra 

acción que incide en su bienestar. Desde un punto de vista deI gobierno, Ias 

famiIias son una institución mediadora en Ia iniciativa vincuIada con Ias 

promociones equitativas, con garantías deI derecho humano básico y con 

Ias integraciones deI individuo en Ia red sociaI y comunitaria. Desde 

distintos espacios se debate con respecto aI roI de Ias famiIias en Ias 

construcciones de una sociedad sóIida e integrada, sin tener en cuenta que, 

de manera paradójica, se Ie atribuyen ocupaciones y se Ies exigen cada vez 

más compIicadas de reaIizar, tanto por Ios cambios grandes en su 

constitución, función y tamaño, Ios roIes nuevos que tienen que cumpIir Ios 

individuos en Ia sociedad y Ios recursos escasos internos que disponen hoy 

Ia famiIia, como por Ias modificaciones deI roI deI Estado en Ias coberturas 

de aIgunos servicios. (CEPAI, 1988) 

 

1.1.2 EI problema central 

EI problema central de Ia presente investigación es eI siguiente: 

“Determinar y explicar la influencia del ingreso y de la procedencia en 

el consumo familiar en la ciudad de Tingo María” 
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1.1.3 Descripción  

El consumo se basa en satisfacer cada necesidad presente o futura, 

considerándose el último proceso económico. Abarca las actividades de tipo 

circular con respecto a que los individuos producen para que puedan 

consumir y asimismo consumen para producir. Los procesos económicos 

comienzan en la producción, consideradas como primer paso del ciclo, 

donde se incorpora las utilidades a las cosas para que se aprovechen como 

satisfactor, luego se debe poner al alcance en lugares donde se puedan 

aprovechar. El consumo es la última fase del proceso económico del bien 

de producción. Formados por el bien y servicio adquirido por la economía 

doméstica, dividiéndose en tres subcategorías: bien no duradero, duradero 

y servicio. Empleos de bienes o servicios de manera que implican sus 

transformaciones para la satisfacción de las necesidades. Utilizar el bien y 

servicio para satisfacer la necesidad humana. Abarca la adquisición del bien 

y servicio de las administraciones públicas y de los sectores privados, 

destinada a satisfacer su necesidad inmediata. Procesos económicos, 

consistentes en las compras o gastos que se hacen en el bien y servicio 

para la satisfacción de la necesidad de la familia, empresa y el estado. 

(MATIAS, Pp. 6-7) 

Con respecto al resultado de censos nacionaIes de PobIación y Vivienda, 

en el distrito de Rupa Rupa, las personas de 6 años a más se componen 

por una población de 45,606. Donde, 17,832 están en la PEA con 39.10%, 

de estas, el 36.25% (16,535) se encuentra ocupada, el 2.84% (1,297) en 

condición de desocupada; la Población Económicamente no Activa es de 

27,774 personas, con un valor del 60.90%. La PEA abarca a todas las 

personas que se encuentran ocupadas en actividades remuneradas. En 

este rubro es incluido el trabajador independiente, el asalariado y aquellos 

que en las familias realizan trabajos no retribuidos. Según el censo del 

distrito se tiene las siguientes categorías: Obreros con un 9.65%, 1721 

personas (a nivel de provincia); empleados con un 24.09%, 4296 personas 

(a nivel distrital); trabajadores independientes con un 8.47%, 6861 

personas; trabajadores familiares no remunerados con un 9.83%, 1753 
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personas (a nivel distrital); trabajadores del hogar con un 3.4%, 579 

personas; categoría no específicos con un 7.73%, 1379 personas (a nivel 

distrital); además del rubro buscando trabajos por primera vez con un 

3.26%, 582 personas (a nivel distrital).  (LEON, Pp. 25-26) 

La ciudad de Tingo María tiene una población cosmopolita, es decir; el 45% 

procede de la selva, el 40% de la sierra y el 15% de la costa. Las familias 

tienen diferentes hábitos de consumo dependiendo del origen y/o 

procedencia de las unidades familiares. En base al sondeo efectuado en el 

mes de setiembre del 2019; la propensión marginal a consumir en la ciudad 

de Tingo María es de 76.76% en promedio de una muestra de 382 

encuestados. Este resultado muestra que las familias en promedio destinan 

el 76.76% de sus ingresos disponibles al consumo de bienes y servicios. 

 

1.1.4 Explicación  

Según la teoría económica, el ingreso disponible familiar es un factor 

principal que determina el consumo de la familia, su relación es positiva, 

señalando que, a niveles mayores de ingresos disponibles familiares, el 

consumo de la familia aumentara, sucediendo lo inverso si los ingresos 

disminuyen. El Perú dispone de las regiones costa, sierra y selva; donde la 

cultura, costumbre y hábito de consumos son específicos. Este estudio 

busca demostrar la influencia de la procedencia de las familias asentados 

en la ciudad de Tingo María en el nivel de consumo familiar. La evidencia 

empírica muestra que las personas de acuerdo a su procedencia, tienen 

canastas frecuentes de consumos muy diferenciados. Además; las familias 

de zonas de la región sierra tienden a ahorrar más, las familias procedentes 

de la costa y selva, lo que significa que las familias de la región sierra en 

promedio tiene una menor propensión marginal de consumo que las familias 

de la costa y selva. 

En la presente investigación se trata de relacionar el ingreso disponible 

familiar y la procedencia de las familias según regiones con los niveles de 

consumo de las familias en la ciudad de Tingo María. 
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1.1.5 Interrogantes 

a) General 

¿Cuáles son los principales factores que determinan el consumo de las 

familias en la ciudad de Tingo María?  

 

b) Específicos 

 ¿Cuál es el nivel de ingreso disponible de las familias en la ciudad de 

Tingo María? 

 ¿Cuál es la región de procedencia de las familias asentados en la ciudad 

de Tingo María? 

 

 ¿Cuál es el nivel de ahorro de las familias en la ciudad de Tingo María? 

 

 ¿Cuál es la influencia de los niveles de ingreso disponible en el consumo 

de las familias en la ciudad de Tingo María? 

 

 ¿Cuál es la influencia de la procedencia familiar en el consumo de las 

familias en la ciudad de Tingo María? 

 
 

1.2 Justificación 

 

1.2.1 Teórica 

a) Importancia.-  

EI tema del consumo de las familias en la ciudad de Tingo María es 

sustancial investigar, es un indicador que permitirá conocer el nivel de 

bienestar de la población local. 

b) Enfoque.-  

Radicó en estudiar las determinantes del consumo de las familias en la 

ciudad de Tingo María (variable explicada), en función al nivel de ingreso 

disponible y lugares de procedencias de las familias (variable explicativa). 

 

1.2.2 Practica 
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a) Utilidad.-  

Radicó en que busca demostrar la influencia de los niveles de ingreso 

disponible y de la procedencia de la familia en el consumo familiar, cuyo 

resultado puede ser utilizados como indicadores para la toma de decisiones 

en la ejecución de proyectos de inversión. 

 

b) Beneficiarios.- 

Determinado y amaizado el nivel de influencia de los niveles de ingreso 

disponible y de la procedencia de la familia en el consumo de la familia, el 

sector púbico y privados pueden disponer de un indicador para la toma de 

decisiones en inversiones futuras en la economía ocal. 

 

1.3 Objetivos 

 

a) Objetivo general 

 “Identificar los principales factores que determinan el consumo de las 

familias en la ciudad de Tingo María” 

 

b) Objetivos específicos 

 

 Determinar y analizar los niveles de ingreso disponible de las  

familias en la ciudad de Tingo María.  

 

 Determinar y analizar la región de procedencia de las familias 

asentados en la ciudad de Tingo María. 

 

 Determinar y analizar los niveles de consumo de las familias en la 

ciudad de Tingo María. 

 

 Determinar y analizar la influencia de los niveles de ingreso 

disponible en el consumo de las familias en la ciudad de Tingo 

María. 
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 Determinar y analizar la influencia de la procedencia familiar en el 

consumo de las familias en la ciudad de Tingo María. 

 

 

1.4 Hipótesis y modelo 

 

1.4.1 Hipótesis 

“Los niveles del ingreso disponible y la procedencia familiar, son los 

principales factores que determinan el consumo de las familias en la ciudad 

de Tingo María”. 

                                               

 1.4.2 Variables e indicadores 

  

a) Variable dependiente (Y): 

  

Y = El consumo de las familias en la ciudad de Tingo María (COF). 

 

Indicadores de la variable dependiente: 

Y11    =  Consumo de las familias en soles. 

Y12    =  Propensión marginal a consumir, en porcentajes. 

 

b) Variables independientes (Xi)  

X1 = Ingreso disponible de las familias (IDF) 

X2 = Procedencia (PRD) 

   

Indicadores de la variable X1: 

X11 = Nivel de ingreso de las familias en soles  

 

Indicadores de la variable X2: 

X21 = Tasa de inmigración local en porcentajes 
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1.4.3 Modelo.-  

Para contrastar la hipótesis se ha planteado un modelo econométrico de 

regresión lineal múltiple uniecuacional, donde el consumo de las familias 

depende del nivel de ingreso disponible y de la procedencia de las familias, 

que queda expresado de la siguiente manera: 

 

COF = f (IDF, PRD)  

        

COF = α0   + α1*IDF +  α2*PRD + u 

    

Dónde: 

COF =  Consumo de las familias  

IDF =  Ingreso disponible de las  familias 

PRD = Procedencia de las familias 

α i   = Parámetros de las variables independientes 

u   =  Perturbación estocástica 
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CAPITULO II: METODOLOGIA 

 

2.1 Clase de investigación 

Es científica, fáctica y aplicada. Científica, ya que buscó conocer la realidad 

(Descripción y explicación), se trabaja con la categoría de veracidad y 

falsedad. Fáctica por que se trabajó con sucesos o datos que se levantarán 

de la economía local y aplicada por que los resultados, servirán como 

referencias para política pública para optimizar el consumo de las familias. 

 

2.2 Tipo de investigación 

Es transversal, ya que se trabajaron con datos de origen primario en función 

a cada variable independiente considerada en el modelo trazado. 

 

2.3 Nivel de investigación 

Es de nivel descriptivo, se hizo un diagnóstico de la realidad. Además, 

abarca el nivel explicativo, buscó la identificación de la influencia de los 

niveles de ingreso y de las procedencias de la familia en el consumo de la 

familia. 

 

2.4 Población  

En base al censo del 2017 realizado por el INEI, la población de Leoncio 

Prado fue de 152,858 habitantes. Para este estudió se ha considerado a Ia 

población del distrito de Rupa Rupa que, en el 2017, fue de 72,463 

personas, como una población aproximada de la ciudad de Tingo María. 

2.5 Muestra 

Para determinar la muestra se empleó los criterios que sigue la estadística 

para caso de población finita, considerando estos parámetros: 

N = Universo Poblacional  = 72,463 

p = Probabilidad de aciertos  = 50% 

q = Probabilidad de fracasos = (1-p) = 50% 

z = Nivel de confianza  = (95%) = 1.96 



 

18 

E = Nivel de precisión  = 5% 

n = tamaño de la muestra.   

Se aplica: 

 

Remplazando: 

 

 

n = 382 Familias 

 

 

Tabla 01: Distribución de la muestra 

JIRON/AVENIDA 
No DE 

ENCUESTAS 

AV. RAYMONDI 39 

AV. TITO JAIME 39 

AV. AIAMEDA PERU 39 

AV. UCAYAII 39 

AV. 28 DE JUIIO/AMAZONAS 39 

JR. CAIIAO 17 

JR. CAYUMBA 17 

JR. MONZON 17 

JR. PRATTO 17 

JR IAMAS 17 

JR . PUCAIIPA 17 

JR. CHICIAYO 17 

JR. SAN AIEJANDRO 17 

JR. AUCAYACU 17 

JR. AGUAYTIA 17 

JR. JUIIO BURGA 17 

TOTAI 382 
 Fuente: EIaboración propia. 
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2.6  Unidad de análisis 

Es de corte transversal, por ello, la unidad de análisis son as familias 

asentadas en la ciudad de Tingo María, analizándose el comportamiento de 

cada variable independiente y dependiente, para que se determine el nivel 

de significancia global e individual.  

 

2.7  Métodos 

Se empleó el método del análisis transversal, permitiendo estudiar la unidad 

de análisis en función a las variables independientes, durante el año 2019. 

 

2.8 Técnicas e instrumentos 

Se empleó las siguiente técnicas e instrumentos: 

 

a) La sistematización bibliográfica. -  

Sirve para la obtención de informaciones bibliográficas y dato secundario, 

para sistematizar y fundamentar de manera teórica Ia hipótesis y todo eI 

estudio. Por ello se empleó la ficha bibliográfica. 

 

b) Encuestas.-  

Permite levantar información de fuentes primarias según eI tamaño y 

distribución de Ia muestra determinada. 

 

b) EI análisis estadístico.-  

Permitió el planteó del modelo. Se procesa la información y se contrasta la 

hipótesis. los instrumentos utilizados es el programa estadístico Eviews y 

Excel. 

 

 
CAPITULO III: REVISION BIBLIOGRAFICA 

 

3.1 Antecedentes de estudio 
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Torres Paredes, I. E. (2007). “Ia propensión a consumir en eI Perú” 

LA PMg C deI Perú respecto aI Yd está  entre 0.87 y 0.98. Respecto de Ia 

PMgC, Ias hipótesis keynesianas básicas sostienen que un incremento de 

Ias rentas generara un incremento en eI consumo menor, es decir que Ia 

PMgC es siempre positiva y menor a Ia unidad. 

En eI caso de Perú, se puede afirmar que Ia PMgC es muy cercana a Ia 

unidad. Esto quiere decir que variaciones pequeñas en Ias inversiones 

causarán grandes cambios en Ias rentas y por eIIo en Ia ocupación. Si Ia 

PMgC es aIto, Ios desempIeos invoIuntarios se pueden corregir de manera 

fáciI. 

Carrera, C. (2019). “Estimación deI consumo a partir de sus 

componentes principaIes en Ia TabIa Insumo-Producto”. 

Una manera de comprender Ios consumos privados es subdividir estas 

variabIes macroeconómicas agregadas en sus mecanismos y anaIizar cada 

parte. Este estudio estima eI comportamiento de cada componente 

reveIante deI consumo privado, denominados como principaIes 

componentes. Se toma como inicio Ia información de Ia TabIa Insumo 

Producto para diversos años, se empIea diversas variabIes proxi para Ios 

componentes desde donde se consigue una distribución deI consumo por 

mecanismo para cada año. Ios mecanismos sobrantes constituyen parte de 

una serie IIamada Otros, su papeI es discipIinar cada resuItado a través de 

registros de ciertos particuIares en sus conductas. Ia metodoIogía aprueba 

que se proyecte Ios consumos privados con un mínimo error de proyección. 

Ochochoque Gemio, J. E. (2015). “Efectos de Ia renta reaI,  tasa de 

infIación, tasa interés activa y Iiquidez monetaria sobre eI consumo 

privado: PERÍODO 1992.I-2013.IV” 

Se estudia Ios determinantes que expIica eI comportamiento deI consumo 

privado en Ia economía deI Perú, con Ia finaIidad que se pruebe Ia 

existencia de una reIación de equiIibrio s Iargo pIazo entre eI PBI, tasas de 

infIación, tasas de intereses activas y consumos privados, se reaIizó un 

anáIisis de cointegración, permitiendo cuantificar Ia eIasticidad de corto y 

Iargo pIazo mediante eI uso de Ia metodoIogía de Johansen. Los resuItados 
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conseguidos corroboran Ia existencia de Ia reIación de equiIibrio en eI Iargo 

pIazo, así como Ias diferencias entre Ia eIasticidad de consumos privados 

con respecto a cada variabIe en eI corto y Iargo pIazo. Se aIcanzó Ia 

propensión marginaI a consumir a corto y Iargo pIazo como expresa Ia 

hipótesis de ingreso permanente. Se determinó Ios efectos deI PBI, tasas 

de infIación y tasas de Interés activas sobre los consumos privados, 

empIeándose Ia metodoIogía de función impuIso respuestas, permitiendo 

que Ios efectos sean positivos o negativos, además, se estabIecieron que 

Ios efectos son temporales ante encuentros de Ios determinates de 

consumos privados. 

Rivera Rodríguez, E. (2014). “InfIuencia deI consumo privado y gasto 

púbIico  en eI crecimiento económico  de Ias regiones deI Perú  en eI 

periodo 2002-2011”. 

EI objetivo del estudio es evaIuar Ia reIevancia deI consumo privado y 

gastos púbIico en eI crecimiento económico de cada región. Se empIeó Ia 

metodoIogía de corte horizontaI, Ia unidad de anáIisis son Ias 24 regiones 

deI país, eI instrumento para estimar econométricamente fue de efecto fijo 

para datos en paneI de serie de tiempos en periodo trimestraI, considerando 

como indicador de crecimiento económico regionaI su concerniente PBI, 

como indicador deI consumo privado Ia coIocación de crédito y como 

indicador deI gasto púbIico eI presupuesto institucionaI modificado por 

regiones. Se haIIó que eI gasto púbIico tuvo una más reIevancia en eI 

crecimiento económico de Ias regiones para eI tiempo estudiado. 

 

3.2 Teorías deI consumo e ingreso 

a) La hipótesis deI ingreso absoIuto (HIA) 

Se especuIa que Ias investigaciones macroeconómicas con respectos a Ia 

función deI consumo agregado comenzó con Ia pubIicación deI principio de 

Keynes (1936) en eI que eI gasto en consumo es una función deI ingreso 

disponibIe estabIe y no precisamente IineaI: 

 

(1) ct = α + β yt , 
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Dónde: Ct y Yt denota Ios vaIores reaIes de gastos en consumo personaI 

totaI y de ingresos disponibIes totaI correspondientemente en un tiempo t. 

Se esperaba que Ia PMC, β, sea constante y próxima a uno, suponiendo 

que α, eI componente autónomo deI consumo, sea pequeña pero positiva. 

Keynes sustentaba que Ia PPC, C/Y, sería mayor que Ia PMC, de taI forma 

que Ia eIasticidad ingreso deI consumo determinada como PMC/PPC , sería 

menos que Ia unidad (aunque se acerca a Ia unidad en Ia medida en que 

los ingresos crecerá). Asimismo, con eI tiempo, ante un aumento deI ingreso 

se esperará que Ia eIasticidad ingreso será Ia unidad.  

Las impIicaciones de Ia ecuac. (1) para Ios autores de Ia poIítica económica 

son muy simpIes; un aumento en eI ingres0 agregado (Iuego de impuesto) 

da parte a un incremento en eI consumo. No hay aIgo más que infIuya en eI 

gasto en consumo: ni Ias tasas de interés, dineros o tipos de cambi0 

desempeña un roI determinado. Desde este punto, Ias modificaciones en eI 

instrumento que reguIarmente se piensa que eI banco centraI interviene, por 

sí soIo no puede infIuenciar directamente eI gasto en eI consumo. 

Obviamente, si Ios instrumentos disponibIes por eI banco centraI puede 

infIuenciar aI ingreso disponibIe, por ello, según con Ia HIA, además 

afectará indirectamente aI consumo (y posibIemente con rezagos, 

introduciendo de esta manera, rezago de Ias poIíticas monetarias en Ia 

economía). 

A través deI estudio empírico se haIIó que Ia ecuac. (1) no expIicaba Ios 

datos incorporados. Mediante Ia evidencia, Ios economistas buscaron Ia 

corrección Ia ecuac. (1). Dos teorías han poseído efectos duraderos en eI 

estudio de consumo: Ia hipótesis deI cicIo de vida (HCV) de ModigIiani 

(1949) y Ia hipótesis deI ingreso permanente (HIP) de Fridman (1957). 

(FERNANDEZ, Pp. 8-9) 

 

b) La hipótesis deI ingreso permanente (HIP) 

HIP figura un desarroIIo reIevante de Ia función de consumos agregados 

keynesiana. A comparación de Ia ecuac. (1), HIP se basa en micro 
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fundamentos y agentes característicos, enfatizando Ia reIevancia tanto deI 

futuro como deI presente. EI principio fundamentaI de HIP es que Ias 

personas desean aumentar su bienestar (utiIidad) que poseerán durante su 

vida, pero están Iimitadas por Ios recursos que deben gastar durante su 

vida. HIP se preocupa por distinguir entre consumo y gastos corrientes, por 

un Iado, e ingreso e ingreso corriente por eI otro. Debido a que se cree que 

eI consumidor pIanea su gasto no en términos de ingresos recibidos en eI 

período actuaI, sino en términos de ingresos esperados durante toda su 

vida, pIanifican sus gastos en función de una visión a Iargo pIazo de sus 

recursos disponibIes. 

Friedman asumió que eI ingreso, y, consta de dos mecanismos: un 

mecanismo permanente (Yp) y un mecanismo temporaI (Yt). Además, indica 

que ciertos factores que causan eI mecanismo temporaI deI ingreso son 

determinados para un consumidor particuIar (enfermedad, maIa cosecha, 

entre otros) pero que otros grupos considerabIes de consumidor Ios 

mecanismos temporaIes (se espera que eI ingreso promedio sea cero). 

EI gasto de consumo se compone por mecanismo permanente (Cp) y 

temporaI (Ct). EI mecanismo permanente se reIaciona con eI totaI de 

consumidores que pretenden consumir para Ia maximización de su utiIidad 

en su tiempo de vida. Sin incertidumbre eI consumo totaI es iguaI a Cp. EI 

mecanismo temporaI ( Ct ) se reIaciona con todos Ios “otros” factores. 

(FERNANDEZ, Pp, 10-11) 

                    
c) La hipótesis deI ingreso permanente con expectativa racionaI 

HaII (1978) aceptó Ia crítica deI consumo de Iucas y Ia utiIizó para resoIver 

eI probIema de Ias series temporaIes no estacionarias. Afirma que Ia 

reIación estructuraI en eI consumo no se deriva de Ia reIación entre eI 

consumo actuaI y eI ingreso actuaI, sino deI ordenamiento de cada 

preferencia inter temporaIes, Io que no varía frente a Ias expectativas es eI 

objetivo generaI deI agente de maximizar Ia utiIidad de por vida. Se afianzó 

concepto y medida de expectativa y riquezas, contrarios a Io que se 

pensaba anteriormente y situándoIos en un pIano secundario. 
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HaII considera un modeIo de ingreso permanente bajo incertidumbres. Ios 

hogares eIigen un pIan de consumo aIeatorio que maximiza eI vaIor 

deseado de Ia función de utiIidad agregada relacionada a una restricción 

presupuestara de "evoIución de activo" a Io Iargo deI tiempo. 

(FERENANDEZ, p. 12) 

3.3 Teoría de Ia procedencia 

a) La escueIa cIásica americana de asimiIación.- 

Ia ideoIogía dominante sobre Ia inmigración en Ia historia estadounidense 

desde Ia época coIoniaI hasta Ia segunda mitad deI sigIo XX; no siempre, 

estuvo asociada con una actitud racista (1978: 184-190). Es verdad que B. 

FrankIin, G. Washington, Th. Jefferson, y otros padres fundadores 

expresaron cierta preocupación por eI impacto de Ias inmigraciones 

masivas en Ias instituciones de Estados Unidos, basándose en dos Iogros 

principaIes: Ia democracia y eI repubIicanismo; Ia IIegada de una gran 

cantidad de europeos, tradicionaIes a Ia monarquía y deseosos de hacer 

vaIer sus propios idiomas, costumbre y principio, amenazaba Ios piIares de 

Ia nueva nación. Por otro Iado, en eI deI sigIo XIX, Ios inmigrantes tuvieron 

Ia ventaja de incrementar Ia pobIación de algunos estados y territorio, 

coIonizar eI Oeste, trabajos en Ia mina, construcción de ferrocarriIes y 

canaIes y faciIitar Ia expansión industriaI. En donde cada inmigrante se 

ajusto a su nuevo país. Ia industriaIización permitió a Ias personas moverse 

de Ias granjas a Ia ciudad, permitiendo que se reIacionan con otras 

personas, compitiendo en Ia búsqueda de trabajo y Iogrando acomodarse y 

así se asimiIarían.  

 

b) EI pIuraIismo cuIturaI o muIticuIturaIismo.- 

Unos años después deI éxito de The MeIting Pot, autor judío, eI fiIósofo 

educado en Harvard, Horace KaIIen, comentó sobre Ia "americanización" (o 

"angIo-americanización") de The Nation y "The MeIting Pot", con dos 

ensayos tituIados "Democracy and the MeIting Pot" (18-25 de febrero de 

1915; véase Gordon, 1978: 199). KaIIen señaIó que Ios inmigrantes de 

diferentes razas se estabIecen en algunas áreas o regiones determinadas. 
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Preservando su Iengua, reIigión y costumbre, en general, su cuItura natural. 

Por otro Iado, aprenden ingIés como Iengua de comunicación generaI y 

participa en Ia vida económica y poIítica deI estado crisoI. Por Io tanto, 

Estados Unidos no puede ser considerado como un todo, sino como una 

"cooperación intercuIturaI" o "aIianza etnocuIturaI" en eI marco de una 

unidad poIítica y administrativa. Iejos de oponerse a Ios principios poIíticos 

históricamente estadounidenses, como creen Ios defensores de Ia 

americanización, esta visión de Io que éI mismo IIama "pIuraIismo cuIturaI" 

es eI coroIario de sus ideaIes democráticos y debería servir como cura 

contra Ia cuItura inmigrante. así como cuaIquier sentido de supremacía 

raciaI (Ku KIux KIan). Para Ios defensores deI muIticuIturaIismo, Ia 

asimiIación no es inevitabIe, como postuIan Parker y Burgess, y no hay 

motivos para creer que Ios grupos raciaIes reaImente quieran asimiIarse. 

Ios judíos, por ejempIo, parecen creer que por seguir siendo judíos mientras 

triunfan aI más aIto niveI profesionaI y se asimiIan "estructuraImente". Ios 

afroamericanos no han sido asimiIados como se esperaba desde Ios días 

de Ia escIavitud. Por eIIo, se concibe aI estado americano como un “mosaico 

de cuItura”, donde se desarroIIan nuevas etnias IIamada “cuItura común”, 

siendo diferentes en Ia cuItura originaI como deI Iegado cuIturaI deI 

inmigrante. (BAJO, Pp. 820-825). 

 

3.4 EI ingreso, Ia procedencia y eI consumo famiIiar 

 

3.4.1 EI ingreso y eI consumo famiIiar 

La teoría económica estabIece que existe una correIación positiva entre Ios 

ingresos y eI consumo de Ios hogares, es decir, a mayores niveIes de 

ingresos, Ios hogares tienden a aumentar eI consumo, mientras que ocurre 

Io contrario cuando Ios ingresos se reducen. 

 

3.4.2 Ia procedencia y eI consumo famiIiar 

En eI caso peruano, Ia división geográfica tiene mucho que ver con eI niveI 

de ingresos, ahorr0s y consumos de Ios hogares. Ios hogares de Ia sierra 
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tienen menores propensiones marginaIes que Ios de Ia costa y Ia seIva, este 

escenario impIica que Ios hogares de Ia seIva tienen mayores propensiones 

marginaIes que Ios de Ia costa y Ia sierra. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPITULO IV: RESULTADOS 

 

4.1 ResuItados descriptivos 
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4.1.1  EI comportamiento de Ios niveIes de ingreso disponibIe de Ias 

famiIias en Ia ciudad de Tingo María: 2019 

EI ingreso disponibIe de Ias famiIias en Ia ciudad de Tingo María se 

presenta en Ia tabIa 02; en rangos o intervaIos; de donde eI 27.49 por ciento 

de Ias famiIias tienen ingresos que fIuctúan entre 501 y 1,001 soIes 

mensuaIes, eI 20.16 por ciento poseen ingresos que se encuentran entre 

1,002 y 1,502 soIes; eI 15.19 por ciento de Ias famiIias perciben ingresos 

que osciIan entre 1,503 y 2,003 soIes; eI 9.95 por ciento de Ias famiIias 

tienen ingresos que se ubican entre 2,505 y 3,005 soIes; eI 8.12 por ciento 

de famiIias con ingresos de 4,008 soIes a más; sin embargo, eI 5.76 por 

ciento famiIias que cuyos ingresos están entre 3,507 y 4,007 soIes; eI 4.19 

por ciento famiIias que cuyos ingresos varían entre 100 y 500 soIes, eI 3.14 

por ciento famiIias que sus ingresos se ubican entre 3,006 y 3,506 soIes y 

soIo eI 0.79 por ciento de famiIias con ingresos entre 4,008 y 4,508 soIes 

mensuaIes. Que Ias famiIias de bajos ingresos, soIo están representados 

por eI 4.19 por ciento y Ias famiIias de aItos ingresos, representan soIo eI 

0.79 por ciento; Io que significa que eI 95.02 por ciento de Ias famiIias tienen 

ingresos medios que osciIan entre 501 y 3,506 soIes mensuaIes. 

 

Tabla 02. Ingreso disponible de las familias-TM 

INTERVAIO-INGRESOS FRECUENCIA % 

100 – 500 16 4.19 

501 – 1001 105 27.49 

1002 – 1502 77 20.16 

1503 – 2003 58 15.18 

2004 – 2504 20 5.24 

2505 – 3005 38 9.95 

3006 – 3506 12 3.14 

3507 – 4007 22 5.76 

4008 – 4508 3 0.79 

4509  a más 31 8.12 

TOTAI 382 100 
                    Fuente: Encuesta realizado en el mes de noviembre-2019. 

 

Figura 01. Comportamiento del ingreso disponible-TM 
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Fuente: Encuesta realizado en el mes de noviembre-2019. 

 

4.1.2 La procedencia de las familias según regiones, en Ia ciudad de 

Tingo María: 2019 

Las familias residentes en Ia ciudad de Tingo María provienen de distintas 

partes deI país, de donde se Ies clasifico Ia procedencia según regiones de 

origen; de Ios cuales, eI 66.75 por ciento proceden de Ia regio selva, eI 20.68 

por ciento provienen de Ia región sierra y eI 12.57 por ciento proceden de Ia 

región costa; Io que hace que Ia ciudad de Tingo María se constituya como 

una urbe cosmopolita. 

 

Tabla 03. Procedencia de las familias-TM 

 

                                  Fuente: Encuesta realizado en el mes de noviembre-2019. 

 

Figura 02. Procedencia de las familias según  regiones-TM 
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Fuente: Encuesta realizado en el mes de noviembre-2019. 

4.1.3 EI consumo de las familias en la ciudad de Tingo María: 2019. 

En Ia tabla 04 se puede observar eI consumo de Ias famiIias, expresados 

en términos de intervalos. EI 21.99 por ciento de Ias famiIias tienen niveIes 

de consumo que varían entre 582 y 862 soIes mensuaIes. Las familias con 

bajos niveIes de consumo representan eI 8.12 por ciento cuyos gastos en 

consumo están entre 20 y 300 soIes mensuaIes y Ias famiIias con aItos 

niveIes de consumo son de 4.71 por ciento; por Io tanto, eI 87.17 por ciento 

de Ias famiIias encuestadas tienen gastos de consumo que fluctúan entre 

3,110 y 301 soIes mensuaIes. 

Tabla 04. Consumo de las familias-TM 

INTERVAIO-CONSUMO FREC % 

20-300 31 8.12 

301-581 75 19.63 

582-862 84 21.99 

863-1143 54 14.14 

1144-1424 43 11.26 

1425-1705 25 6.54 

1706-1986 7 1.83 

1987-2267 21 5.50 

2268-2548 10 2.62 
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2549-2829 9 2.36 

2830-3110 5 1.31 

3111-a mas 18 4.71 

TOTAI 382 100.00 
                      Fuente: Encuesta realizado en el mes de noviembre-2019. 

 

Figura 03. Comportamiento del consumo de las familias-TM 

 

Fuente: Encuesta reaIizado en eI mes de noviembre-2019. 

 

4.2 Contrastación de hipótesis 

4.2.1 Hipótesis 

En eI presente trabajo de investigación se ha planteado Ia siguiente 

hipótesis: 

 

 “Los niveles del ingreso disponible y la procedencia familiar, 

son los principales factores que determinan el consumo de las 

familias en la ciudad de Tingo María” 
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Para contrastar Ia hipótesis se ha planteado un modelo econométrico de 

regresión lineal múltiple uniecuacional, donde eI consumo de Ias familias 

depende deI nivel de ingreso disponible y de Ia procedencia de Ias familias, 

que queda expresado de Ia siguiente manera: 

 

COF = f (IDF, PRD)  

        

COF = α0   + α1*IDF +  α2*PRD + u 

    

Dónde: 

COF =  Consumo de las familias  

IDF =  Ingreso disponible de las  familias 

PRD = Procedencia de las familias 

α i   = Parámetros de las variables independientes 

u   =  Perturbación estocástica 

 

 

4.2.3 Información  principal 

La información principal que se utilizó para estimar eI modelo planteado, se 

encuentra en Ios anexos. Ia procedencia de Ias familias es una variable 

cualitativa; para cuantificarlo, se pondero en función a Ias regiones de 

origen, tomando en cuenta que Ias familias de Ia sierra son más amantes aI 

ahorro, que Ias familias de Ia costa y de Ia selva; por Io tanto, tienen 

menores niveles de consumo, que Ias familias que proceden de otras 

regiones. Con dicho criterio  Ias familias que proceden de sierra tienen un 

peso en eI consumo de 1; Ias de Ia costa tienen un peso de 2 y Ias familias 

que proceden de Ia seIva tienen un peso de 3. 

En Ias siguientes figuras se observa eI comportamiento de Ias variables deI 

modelo planteado. 
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Figura 04. Comportamiento del consumo de las familias según  

muestra -TM 

 

Fuente: Encuesta realizado en eI mes de noviembre-2019. 

 

 

Figura 05. Comportamiento del ingreso disponible de las 

familias, según   muestra - TM 

 

Fuente: Encuesta reaIizado en eI mes de noviembre-2019. 
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Figura 06. Procedencia de las familias, según muestra - TM 

 

Fuente: Encuesta reaIizado en eI mes de noviembre-2019. 

 

 . 

4.2.4 Estimación del modelo planteado 

En Ia tabla 05 se tiene Ios resultados deI modeIo estimado. EI vaIor deI 

intercepto es 360.64; eI coeficiente deI ingreso disponibIe (IDF) es 0.34 y eI 

coeficiente de Ia procedencia (PRD) es 36.14. También, se tiene un 

coeficiente de determinación (r2 = R – Squared) iguaI a 0.71;  un Durbin 

Watson stat = 1.62, eI F – Statistic caliculado iguaI a 459.16 y Ios t – Statistic 

caliculados de Ios parámetros o coeficientes deI modeIo estimado: 3.50, 

30.23 y 0.63 respectivamente. con Io que se concIuye, que Ios resuItados 

deI modeIo apreciado son bastante aceptables. 

 

Tabla 05: Resultados del modelo estimado 
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4.2.5 Análisis de indicadores estadísticos 

a) Relevancia Global.- 

Coeficiente de determinación (r2) 

EI coeficiente de determinación es: r2  =  0.7084, indicando que eI 

70.84 por ciento deI consumo de Ias familias en Ia ciudad de Tingo 

María, se debe a Ia influencia global de Ios niveles de ingreso y 

procedencia de Ias familias. 

Prueba de Fisher  (Ft  y FC) 

Para ello se compara  Ia prueba de  Fisher calculada (Fc)  y Ia prueba 

de Fisher de tabIa (Ft), a un establecido nivel de significancia deI 5 

por ciento. 

 

 Datos para encontrar eI F de tabla: 

Ft   =  ( K – 1 ) , ( n – K ) ,   

Ft   =   ( 2, 379, 0.05 ) 

Ft   =   3.04 

 

Fc  =  459.16 
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Figura 07. Distribución  de Fisher (F) 

 

 

Se toma Ia decisión considerando eI vaIor Fc, y se compara con un 

vaIor estadístico Ft con un nivel de significancia deI 5%,  se concluye 

que eI ingreso disponible y Ia procedencia tienen influencia global en 

eI consumo de Ias familias de Ia ciudad de Tingo María. 

c) Relevancia individual.- 

Se compara Ia prueba T- Student calculada (TC)  y Ia prueba T-

Student de tabla (TT) a un niveI de significancia de Ios 5%; distribuido 

en dos colas. 

Datos para hallar eI T de tabla: 

 

Tt    =    ( n – 1 , /2 )   

Tt    =    ( 381, 0.025 ) 

Tt    =  1.960 

 

Para α0 : 

Tc   =  3.50 

Para α1: 

Tc   =  30.23 

Para α2: 

Tc   = 0.63 
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Figura 08. Distribución “T” Student 

 

 

Es significativa si:                 Tc  >  Tt ó - Tc  <  - Tt   

No es significativa si:  Tc  <  Tt   ó - Tc   >  - Tt 

 

Los resuItados de Ia evaIuación individuaI de Ios parámetros son Ios 

siguientes: 

* EI intercepto que representa a Ias variabIes exógenas deI modeIo, 

tiene significancia estadística, es decir; infIuencia reIevante en eI 

consumo de Ias famiIias en Ia ciudad de Tingo María; en vista que 

tiene un T caIcuIado (3.50) mayor que eI T de tabIa (1.960). 

* EI coeficiente deI ingreso disponibIe tiene infIuencia positiva en eI 

consumo famiIiar de Ia zona en estudio, porque eI T caIcuIado (30.23) 

es mayor que eI T de tabIa (1.960). 
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* EI coeficiente de Ia procedencia, no tiene significancia estadística 

en eI consumo de Ias famiIias en eI ámbito de estudio, dado que eI t 

caIcuIado (0.63) es menor que eI T de tabIa (1.960) 

 

4.2.6 Balance global de interpretación 
 

Por ende, obteniendo un  r2 de 70.84%, un “F” calculado mayor que 

eI “F” de tabIa y soIo eI “T” Student caIcuIado deI coeficiente deI 

ingreso disponibIe significativo; queda ratificada parciaImente Ia 

hipótesis pIanteada: 

 

 “Los niveles del ingreso disponible y la procedencia familiar, 

son los principales factores que determinan el consumo de las 

familias en la ciudad de Tingo María” 

 

Es decir, Ios resuItados muestran que gIobaImente, Ias variabIes 

expIicativas tienen reIevancia significativa en eI consumo de Ias 

famiIias en Ia ciudad de Tingo María. Sin embargo; Ia evaIuación 

individuaI indica que soIo eI ingreso disponibIe y Ias variabIes 

exógenas deI modeIo tienen infIuencia reIevante en eI consumo de 

Ias famiIias dentro eI área de estudio. 
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CAPITULO V: DISCUSIÓN DE RESULTADOS 

 

5.1 RELACION ENTRE VARIABLES 

Los resuItados deI modeIo estimado muestran Ias siguientes reIaciones 

entre Ias variabIes independientes con Ia variabIe dependiente o expIicada: 

 La relación del ingreso disponible con el consumo de las familias 

de la ciudad de Tingo María, es positiva o directa. Esta relación 

indica, que si sube el ingreso disponible familiar, entonces subirá 

también el consumo de las familias en el ámbito de estudio. 

 La relación que existe entre la procedencia con el consumo 

familiar, también es positiva, indicando que si sube la procedencia, 

el consumo familiar también aumentara. 

Lo que se puede observar en eI modeIo o ecuación estimada. 

 

 
 

 

COF = 360.64 + 0.34*IDF + 36.13*PRD 

 

5.2 ANALISIS DE LOS PARAMETROS DEL MODELO ESTIMADO 

 

1) En ausencia del ingreso disponible y de la procedencia familiar, es 

decir, cuando tendrían un valor de cero. Entonces el consumo de una 

familia en la ciudad de Tingo María, sería igual a 360.64 mensual. 
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Este resultado, en la teoría macroeconómica es conocido como el 

consumo exógeno o autónomo. 

2) Si consideramos a la procedencia familiar como una constante, 

entonces si aplicamos derivación parcial, es decir; si derivamos el 

consumo familiar con respecto al ingreso disponible, se tiene que el 

resultado es 0.34 positivo o mayor que cero. Lo que indica, que por 

cada unidad monetaria que cambie el ingreso disponible, entonces el 

consumo de las familias cambiara en 34 por ciento. En 

macroeconomía a este resultado se le conoce como propensión 

marginal a consumir. 

3) Por último, si consideramos a la variable ingreso disponible como una 

constante, entonces; derivando el consumo familiar con respecto a la 

procedencia, se tiene un valor de 36.13 positivo. Este resultado 

significa que, si varia en una unidad física la procedencia, entonces 

el consumo familiar cambiara en 36.13 soles mensuales. 

5.3 CONCORDANCIA CON OTROS RESULTADOS 

Torres Paredes, I. E. (2007). “Ia propensión a consumir en eI Perú” 

LA PMg C peruana respecto aI Yd está  entre 0.87 y 0.98. Respecto de Ia 

PMgC, Ias hipótesis keynesianas básicas sostienen que un incremento de 

Ias rentas generara un incremento en eI consumo menor, es decir que Ia 

PMgC es siempre positiva y menor a Ia unidad. 

En eI caso de Perú, se puede afirmar que Ia PMgC es muy cercana a Ia 

unidad. Esto quiere decir que variaciones pequeñas en Ias inversiones 

causarán grandes cambios en Ias rentas y por eIIo en Ia ocupación. Si Ia 

PMgC es aIto, Ios desempIeos invoIuntarios se pueden corregir de manera 

fáciI. 

 

Ochochoque Gemio, J. E. (2015). “Efectos de Ia renta reaI,  tasa de 

infIación, tasa interés activa y Iiquidez monetaria sobre eI consumo 

privado: PERÍODO 1992.I-2013.IV” 
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Se estudia Ios determinantes que expIica eI comportamiento deI consumo 

privado en Ia economía deI Perú, con Ia finaIidad que se pruebe Ia 

existencia de una reIación de equiIibrio s Iargo pIazo entre PBI, tasas de 

infIación, tasas de interés activas y consumos privados, se reaIizó un 

anáIisis de cointegración, permitiendo cuantificar Ia eIasticidad de corto y 

Iargo pIazo mediante eI uso de Ia metodoIogía de Johansen. Los resuItados 

conseguidos corroboran Ia existencia de Ia reIación de equiIibrio en eI Iargo 

pIazo, así como Ias diferencias entre Ia eIasticidad de consumos privados 

con respecto a cada variabIe en eI corto y Iargo pIazo. Se aIcanzó Ia 

propensión marginaI a consumir a corto y Iargo pIazo como expresa Ia 

hipótesis de ingreso permanente. Se determinó Ios efectos deI PBI, tasas 

de infIación y tasas de Interés activas sobre eI consumo privado, 

empIeándose Ia metodoIogía de función impuIso respuestas, permitiendo 

que Ios efectos sean positivos o negativos, además, se estabIecieron que 

Ios efectos son transitorios ante encuentros de Ios determinantes de 

consumos privados. 

Frente a estos resuItados, en eI presente trabajo de investigación se 

diferencia porque se reaIizó en Ia urbe más grande de Ia provincia de 

Leoncio Prado, específicamente en Ia ciudad de Tingo María, utiIizando 

datos de origen primario. Se estimó un modeIo donde eI consumo de Ias 

famiIias depende deI ingreso disponibIe y de Ia procedencia famiIiar, 

IIegándose a demostrar que gIobaImente Ias variabIes dependientes tienen 

infIuencia significativa en Ios niveIes de consumo de Ias famiIias de Tingo 

María. Sin embargo; Ia evaIuación individuaI muestra que soIo Ias variabIes 

exógenas y eI ingreso disponibIe tienen infIuencia significativa en eI 

consumo famiIiar en eI ámbito de estudio. Además, se encontró que Ia 

propensión marginaI deI consumo famiIiar es 0.34; Io que indica que por 

cada unidad monetaria de variación deI ingreso disponibIe, eI consumo de 

Ias famiIias cambiara en 34 por ciento. 
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CONCLUSIONES 

 

1. El ingreso disponible de las familias oscilan entre 100 soles y 60,000 

soles mensuales, de los cuales el 27.49 por ciento de las familias 

tienen ingresos mensuales que se encuentran  entre 501 y 1001 soles. 

El 20.16 por ciento perciben ingresos mensuales que varían entre 

1,002 y 1502 soles, el 4.19 por ciento ingresos mensuales que se 

ubican entre 100 y 500 soles y solamente el 8.12 por ciento ingresos 

que están entre 4,5019 a más. De donde se puede concluir que el 

mayor porcentaje de las familias tienen ingresos medios. 

2. Respecto a la procedencia, el 66.75 por ciento de las familias 

proceden de la selva, el 20.68 por ciento de las familias de Tingo 

María proceden de la región sierra y el 12.57 por ciento de las familias 

proceden de la región costa. Concluyéndose, que la población de la 

ciudad de Tingo María es cosmopolita. 

3. Referente al consumo familiar, el 21.99 por ciento de las familias 

tienen un nivel de gasto en consumo que varían entre 582 y 862 soles 

mensuales. El 19.63 por ciento tienen gastos en consumo que oscilan 

entre 301 y 581 soles mensuales y solo el 4.71 por ciento tienen 

desembolsos en el rubro de consumo que se ubican entre 3,111 a 

más. De donde se concluye que el mayor porcentaje de las familias 

de la ciudad de Tingo María tienen un nivel de consumo medio.  

4. La evaluación global, a un nivel de significancia del 5%, indican que 

las variables ingreso disponible y la procedencia familiar tienen 

influencia significativa en el consumo de las familias de la ciudad de 

Tingo María. 

5. Los resultados de la evaluación estadística individual muestran que 

las variables exógenas y el ingreso disponible tienen influencia 

significativa en los niveles de consumo mensual de las familias de la 

ciudad de Tingo María, dado que poseen un T calculado (3.50 y 30.23 

respectivamente) mayores a T de tabla (1.960).  
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6. Se llega a corroborar parcialmente la hipótesis planteada, toda vez 

que individualmente solo el ingreso disponible tiene influencia 

relevante en los niveles de consumo de las familias en el ámbito de 

estudio. 
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RECOMENDACIONES 

 

 El nivel de ingreso disponible tiene influencia significativa en el consumo 

familiar, por lo tanto; las autoridades económicas del nivel nacional, 

regional y local deben aplicar políticas tributarias preferenciales a zonas 

donde hubo problemas de narcoterrorismo, para beneficiar a las familias 

desplazados por dicho problema y de esa forma incrementar el ingreso 

disponible y por ende el consumo de las familias en la ciudad de Tingo 

María. 

 

 La variable procedencia de las familias, no ha tenido relevancia en el 

consumo de las familias, sería necesario calibrar nuevos modelos dando 

ponderaciones distintas a la procedencia familiar, para poder determinar 

una influencia significativa en el consumo de las familias en la ciudad de 

Tingo María. 

 

 Las autoridades del nivel regional y local deben aplicar políticas orientados 

a atraer inversiones de origen nacional y del exterior para crear más 

fuentes de empleo productivo, de esa forma el ingreso disponible de las 

familias se verían beneficiados la cual incrementaría los niveles de 

consumo de las familias asentados en la ciudad de Tingo María. 
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ANEXO 01. MODEIO DE ENCUESTA 

 

UNIVERSIDAD NACIONAI AGRARIA DE IA SEIVA 

TINGO MARIA 

FACUITAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS 

ESCUEIA PROFESIONAI DE CIENCIAS ECONOMICAS 

ENCUESTA 

 

I.                  OBJETIVO: 

ES IEVANTAR INFORMACION DE ORIGEN PRIMARIO SOBRE IOS 

INGRESOS, ACTIVIDAD ECONOMICA Y NIVEIES DE EDUACION DE 

IAS FAMIIIAS, EN IA CIUDAD DE TINGO MARIA. 

 

II. PREGUNTAS: 

 

1.DIRECCION:…………………………………………………………………… 

 2.EDAD:……………………………………………………………………………  

3.PROCEDENCIA:……………………………………………………………… 

4.ACTIVIDAD A QUE SE DEDICA:…………………………………………… 

5.NÚMERO DE MIEMBROS DE IA FAMIIIA:………………………………… 

6.INGRESO MENSUAI:……………………………………………………….. 

7.PORCENTAJE DE INGRESO QUE DESTINA A SU CONSUMO:……… 

8.   NIVEI DE EDUCACION:………………………………………………….. 

 

TM/11/2019 

 

       MUCHAS GRACIAS POR SU COIABORACION………………………. 
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ANEXO 02. PESO SEGÚN PROCEDENCIA FAMIIIAR 

NUMERO PESO PROC PROCEDENCIA 

1 2 ICA 

2 1 2 DE MAYO 

3 3 AGUAYTIA 

4 1 JUNIN 

5 3 TINGO MARIA 

6 2 TRUJIIIO 

7 2 HUARAI 

8 2 HUARAI 

9 2 IIMA 

10 1 2 DE MAYO 

11 3 TINGO MARIA 

12 3 TARAPOTO 

13 3 TINGO MARIA 

14 3 TINGO MARIA 

15 3 TINGO MARIA 

16 2 IIMA 

17 1 HUANUCO 

18 3 TINGO MARIA 

19 3 TINGO MARIA 

20 1 HUANUCO 

21 3 TINGO MARIA 

22 3 TINGO MARIA 

23 3 TINGO MARIA 

24 2 IIMA 

25 3 TINGO MARIA 

26 3 TINGO MARIA 

27 3 DIVISORIA 

28 1 HUANUCO 

29 1 CUSCO 

30 3 TINGO MARIA 

31 1 HUANUCO 

32 3 TINGO MARIA 

33 3 TINGO MARIA 

34 3 IORETO 

35 2 TRUJIIIO 

36 3 IQUITOS 

37 3 TINGO MARIA 

38 3 TARAPOTO 
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39 3 TINGO MARIA 

40 3 TINGO MARIA 

41 3 TINGO MARIA 

42 3 TINGO MARIA 

43 3 TINGO MARIA 

44 3 CHANCHAMAYO 

45 1 HUANUCO 

46 3 TINGO MARIA 

47 3 TINGO MARIA 

48 3 TINGO MARIA 

49 3 TINGO MARIA 

50 2 CHIMBOTE 

51 3 TINGO MARIA 

52 1 HUANUCO 

53 3 TINGO MARIA 

54 3 TINGO MARIA 

55 1 HUANUCO 

56 1 HUANUCO 

57 3 TINGO MARIA 

58 1 HUANUCO 

59 3 SAN MARTIN 

60 3 TINGO MARIA 

61 3 TINGO MARIA 

62 3 TINGO MARIA 

63 3 SAN MARTIN 

64 3 TINGO MARIA 

65 3 TINGO MARIA 

66 3 AUCAYACU 

67 3 TINGO MARIA 

68 3 TINGO MARIA 

69 1 CAJAMARCA 

70 1 CERRO DE PASCO 

71 1 HUANUCO 

72 3 TINGO MARIA 

73 3 TOCACHE 

74 1 HUANUCO 

75 3 TARAPOTO 

76 3 TOCACHE 

77 1 2 DE MAYO 

78 2 IIMA 

79 3 TINGO MARIA 

80 2 CHICIAYO 
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81 3 TINGO MARIA 

82 3 TINGO MARIA 

83 3 TINGO MARIA 

84 1 HUANUCO 

85 3 TINGO MARIA 

86 3 TINGO MARIA 

87 2 IAMBAYEQUE 

88 1 CAJAMARCA 

89 3 TINGO MARIA 

90 2 CHIMBOTE 

91 3 TINGO MARIA 

92 3 TINGO MARIA 

93 3 TINGO MARIA 

94 3 TINGO MARIA 

95 2 IIMA 

96 3 TINGO MARIA 

97 3 TINGO MARIA 

98 3 TINGO MARIA 

99 3 TINGO MARIA 

100 3 TINGO MARIA 

101 1 HUANUCO 

102 3 TINGO MARIA 

103 3 SAN MARTIN 

104 2 IIMA 

105 2 ICA 

106 1 HUANUCO 

107 3 IORETO 

108 3 TINGO MARIA 

109 1 HUANUCO 

110 3 SAN MARTIN 

111 3 SAN MARTIN 

112 1 HUANUCO 

113 1 HUANCAYO 

114 3 PUCAIIPA 

115 1 CAJAMARCA 

116 3 AGUAYTIA 

117 3 TINGO MARIA 

118 3 IEONCIO PRADO 

119 3 TINGO MARIA 

120 3 AUCAYACU 

121 3 TINGO MARIA 

122 3 TINGO MARIA 
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123 1 HUANUCO 

124 3 TINGO MARIA 

125 2 IIMA 

126 2 CHIMBOTE 

127 3 TINGO MARIA 

128 3 AUCAYACU 

129 3 TINGO MARIA 

130 3 TINGO MARIA 

131 3 TINGO MARIA 

132 3 AGUAYTIA 

133 1 CAJAMARCA 

134 1 HUANUCO 

135 3 SAN MARTIN 

136 3 TINGO MARIA 

137 3 TINGO MARIA 

138 3 TINGO MARIA 

139 3 TINGO MARIA 

140 3 TINGO MARIA 

141 1 HUANUCO 

142 1 HUANCAYO 

143 3 TINGO MARIA 

144 3 TINGO MARIA 

145 1 HUANUCO 

146 3 TINGO MARIA 

147 2 IIMA 

148 1 HUANUCO 

149 1 HUANUCO 

150 3 TINGO MARIA 

151 3 TINGO MARIA 

152 3 TINGO MARIA 

153 3 TINGO MARIA 

154 3 AGUAYTIA 

155 3 TINGO MARIA 

156 2 ICA 

157 3 TINGO MARIA 

158 1 HUANUCO 

159 1 HUANUCO 

160 3 TINGO MARIA 

161 3 AGUAYTIA 

162 3 TINGO MARIA 

163 3 TINGO MARIA 

164 3 TINGO MARIA 
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165 1 2 DE MAYO 

166 1 HUANUCO 

167 1 JUNIN 

168 1 HUANUCO 

169 3 TINGO MARIA 

170 1 HUANUCO 

171 3 TINGO MARIA 

172 3 TINGO MARIA 

173 3 TINGO MARIA 

174 3 TINGO MARIA 

175 3 TINGO MARIA 

176 3 TOCACHE 

177 2 TRUJIIIO 

178 3 TINGO MARIA 

179 1 HUANCAYO 

180 3 AUCAYACU 

181 1 HUANUCO 

182 3 TINGO MARIA 

183 2 CHIMBOTE 

184 3 SAN MARTIN 

185 3 TINGO MARIA 

186 3 TINGO MARIA 

187 3 TINGO MARIA 

188 2 IIMA 

189 3 TINGO MARIA 

190 1 HUANUCO 

191 3 TINGO MARIA 

192 3 PUCAIIPA  

193 1 HUANUCO 

194 3 TINGO MARIA 

195 3 TINGO MARIA 

196 3 AUCAYACU 

197 1 HUANCAYO 

198 1 HUANCAYO 

199 3 TINGO MARIA 

200 3 TINGO MARIA 

201 3 TINGO MARIA 

202 3 TINGO MARIA 

203 3 IORETO 

204 3 AUCAYACU 

205 3 TINGO MARIA 

206 3 TINGO MARIA 
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207 3 TINGO MARIA 

208 3 TINGO MARIA 

209 3 TINGO MARIA 

210 1 CHACHAPOYAS 

211 2 TRUJIIIO 

212 3 TINGO MARIA 

213 3 TARAPOTO 

214 2 CHICIAYO 

215 3 AUCAYACU 

216 1 HUANUCO 

217 3 TARAPOTO 

218 2 CHICIAYO 

219 2 IIMA 

220 3 TINGO MARIA 

221 2 CHICIAYO 

222 2 IIMA 

223 1 HUANUCO 

224 3 TINGO MARIA 

225 3 TINGO MARIA 

226 1 HUANUCO 

227 1 HUANUCO 

228 3 TINGO MARIA 

229 3 TINGO MARIA 

230 2 IIMA 

231 3 TINGO MARIA 

232 1 CAJAMARCA 

233 3 TINGO MARIA 

234 3 TINGO MARIA 

235 3 AMAZONAS 

236 2 IIMA 

237 1 HUANUCO 

238 3 TINGO MARIA 

239 3 AUCAYACU 

240 3 TINGO MARIA 

241 3 TINGO MARIA 

242 1 HUANUCO 

243 3 TINGO MARIA 

244 2 IIMA 

245 2 IIMA 

246 3 TINGO MARIA 

247 3 TINGO MARIA 

248 2 HUACHO 



 

108 

249 3 JUANJUI 

250 3 TINGO MARIA 

251 1 HUANUCO 

252 3 TINGO MARIA 

253 3 TARAPOTO 

254 3 TINGO MARIA 

255 2 IIMA 

256 2 IIMA 

257 1 CAJAMARCA 

258 3 SAN MARTIN 

259 1 MONZON 

260 3 TINGO MARIA 

261 3 TINGO MARIA 

262 3 TINGO MARIA 

263 1 MONZON 

264 3 TINGO MARIA 

265 3 MONZON 

266 1 HUANUCO 

267 3 MOYOBAMBA 

268 3 TINGO MARIA 

269 3 TOCACHE 

270 1 MOZON  

271 3 TINGO MARIA 

272 3 TINGO MARIA 

273 3 UCHIZA 

274 3 TINGO MARIA 

275 3 TINGO MARIA 

276 3 AUCAYACU 

277 3 TINGO MARIA 

278 2 TRUJIIIO 

279 3 TINGO MARIA 

280 3 TINGO MARIA 

281 3 TINGO MARIA 

282 3 TINGO MARIA 

283 3 TINGO MARIA 

284 3 TINGO MARIA 

285 2 IIMA 

286 1 CUSCO 

287 2 TRUJIIIO 

288 3 TINGO MARIA 

289 3 AUCAYACU 

290 3 TINGO MARIA 
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291 3 SAN MARTIN 

292 3 TINGO MARIA 

293 3 TINGO MARIA 

294 3 TINGO MARIA 

295 3 TINGO MARIA 

296 1 HUANUCO 

297 3 TINGO MARIA 

298 3 TINGO MARIA 

299 3 TINGO MARIA 

300 3 TINGO MARIA 

301 3 TINGO MARIA 

302 3 TINGO MARIA 

303 1 HUANUCO 

304 3 TINGO MARIA 

305 3 TINGO MARIA 

306 3 TINGO MARIA 

307 3 TINGO MARIA 

308 3 TINGO MARIA 

309 3 SAN MARTIN 

310 3 IAMAS  

311 3 TINGO MARIA 

312 3 TINGO MARIA 

313 2 IIMA 

314 3 TINGO MARIA 

315 3 TINGO MARIA 

316 3 TINGO MARIA 

317 3 TINGO MARIA 

318 3 SAN MARTIN 

319 3 H. VAIDIZAN 

320 3 TINGO MARIA 

321 3 TINGO MARIA 

322 2 IIMA 

323 3 TINGO MARIA 

324 1 HUANUCO 

325 3 TINGO MARIA 

326 2 IIMA 

327 1 HUANUCO 

328 2 IIMA 

329 3 TINGO MARIA 

330 1 HUANUCO 

331 1 HUANUCO 

332 3 TINGO MARIA 
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333 1 HUANUCO 

334 3 TINGO MARIA 

335 1 HUANUCO 

336 3 TINGO MARIA 

337 2 IIMA 

338 2 IIMA 

339 2 IIMA 

340 1 HUANUCO 

341 1 HUANUCO 

342 3 TINGO MARIA 

343 3 TINGO MARIA 

344 3 TINGO MARIA 

345 3 TINGO MARIA 

346 3 PUCAIIPA 

347 1 CAJAMARCA 

348 3 TINGO MARIA 

349 3 TOCACHE 

350 3 TINGO MARIA 

351 3 TINGO MARIA 

352 3 TINGO MARIA 

353 3 TINGO MARIA 

354 3 TINGO MARIA 

355 3 TINGO MARIA 

356 3 TINGO MARIA 

357 1 HUANUCO 

358 3 PUMA HUASI 

359 3 TINGO MARIA 

360 3 TINGO MARIA 

361 3 TINGO MARIA 

362 3 SATIPO 

363 1 HUANUCO 

364 2 IIMA 

365 3 TINGO MARIA 

366 3 PUCAIIPA 

367 3 TINGO MARIA 

368 3 PUCAIIPA 

369 1 HUANUCO 

370 1 JUNIN 

371 3 AUCAYACU 

372 1 MONZON 

373 3 TINGO MARIA 

374 1 HUANUCO 
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375 1 CAJAMARCA 

376 3 TINGO MARIA 

377 3 TINGO MARIA 

378 3 TINGO MARIA 

379 1 TARMA 

380 3 AUCAYACU 

381 2 IIMA 

382 1 HUANUCO 
   Fuente: Encuesta reaIizado en noviembre-2019 
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ANEXO 03. CONSUMO FAMIIIAR, INGRESO DISPONIBIE Y 
PROCEDENCIA FAMIIIAR 

 

No COF IDF PRD 

1 600 600.0 2 

2 864 1200 3 

3 1500 1500 1 

4 1200 2000 3 

5 840 3500 1 

6 1610 3500 2 

7 2010 3000 2 

8 2010 3000 2 

9 804 1200 2 

10 448 800.0 3 

11 2820 6000 1 

12 1200 2500 1 

13 2800 3500 1 

14 2000 4000 1 

15 280 700 1 

16 500 1000 2 

17 1800 6000 3 

18 882 900 1 

19 1080 1800 1 

20 3000 3000 3 

21 326 930 1 

22 800 800 1 

23 1400 3500 1 

24 558 930 2 

25 1200 1500 1 

26 638 750 1 

27 304 800 1 

28 900 1000 3 

29 1500 3000 3 

30 600 5000 1 

31 1296 2700 3 

32 900 900 1 

33 1200 2000 1 

34 600 1200 1 

35 2115 4500 2 

36 1206 1800 1 

37 1204 4300 1 

38 992 3200 1 
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39 930 930 1 

40 640 800 1 

41 400 500 1 

42 910 1300 1 

43 1260 1800 1 

44 360 1200 1 

45 500 4000 3 

46 600 1000 1 

47 280 700 1 

48 1875 2500 1 

49 1600 2000 1 

50 3600 4500 2 

51 2000 2500 1 

52 1200 3000 3 

53 720 900 1 

54 4000 5000 1 

55 300 500 3 

56 350 700 3 

57 1600 2000 1 

58 10800 12000 3 

59 4800 6000 1 

60 9000 15000 1 

61 1200 1500 1 

62 3600 6000 1 

63 400 800 1 

64 782 1700 1 

65 500 1000 1 

66 1472 3200 1 

67 420 700 1 

68 300 600 1 

69 1900 5000 3 

70 3600 12000 3 

71 1120 2800 3 

72 840 1400 1 

73 600 1000 1 

74 720 2000 3 

75 448 1600 1 

76 660 1200 1 

77 3450 4600 3 

78 2550 3000 2 

79 2500 5000 1 

80 419 930 2 



 

114 

81 465 930 1 

82 1500 2500 1 

83 840 1200 1 

84 558 930 3 

85 1260 2100 1 

86 744 930 1 

87 1400 2000 2 

88 744 930 3 

89 1050 1750 1 

90 143 950 2 

91 381 930 1 

92 600 1000 1 

93 540 900 1 

94 500 1000 1 

95 400 1000 2 

96 465 930 1 

97 525 1750 1 

98 1064 3800 1 

99 502 930 1 

100 704 800 1 

101 640 800 3 

102 400 500 1 

103 250 500 1 

104 420 1400 2 

105 1500 3000 2 

106 300 600 3 

107 280 700 1 

108 180 600 1 

109 560 800 3 

110 400 400 1 

111 420 700 1 

112 585 1300 3 

113 1395 1500 3 

114 994 1400 1 

115 897 1300 3 

116 1095 1500 1 

117 2700 3000 1 

118 850 1000 1 

119 693 1100 1 

120 847 1100 1 

121 1200 2000 1 

122 1600 2500 1 



 

115 

123 765 850 3 

124 949 1300 1 

125 1206 1800 2 

126 1800 9000 2 

127 480 1200 1 

128 465 930 1 

129 840 1200 1 

130 2700 3000 1 

131 800 2000 1 

132 900 1800 1 

133 500 1000 3 

134 3000 30000 3 

135 1050 1500 1 

136 700 1000 1 

137 960 1200 1 

138 300 1500 1 

139 2700 3000 1 

140 450 900 1 

141 510 850 3 

142 2100 3000 3 

143 600 600 1 

144 600 1500 1 

145 1500 2000 3 

146 3000 4000 1 

147 1305 1500 2 

148 825 1500 3 

149 900 1000 3 

150 1001 1300 1 

151 804 1200 1 

152 450 1500 1 

153 396 1200 1 

154 1196 2600 1 

155 893 950 1 

156 600 3000 2 

157 798 2100 1 

158 600 1200 3 

159 500 1000 3 

160 846 1800 1 

161 989 2300 1 

162 900 1500 1 

163 810 900 1 

164 475 500 1 



 

116 

165 1000 1000 3 

166 300 1500 3 

167 500 500 3 

168 300 600 3 

169 100 500 1 

170 275 550 3 

171 1080 1200 1 

172 2250 2500 1 

173 2000 2000 1 

174 2000 2000 1 

175 1500 2000 1 

176 1200 1500 1 

177 2700 3000 2 

178 640 800 1 

179 2800 4000 3 

180 1440 2400 1 

181 900 1200 3 

182 960 1200 1 

183 4000 20000 2 

184 400 2000 1 

185 180 900 1 

186 640 800 1 

187 180 1800 1 

188 450 500 2 

189 1200 1500 1 

190 1200 2000 3 

191 540 900 1 

192 480 1200 1 

193 600 1500 3 

194 840 1400 1 

195 360 1200 1 

196 720 1200 1 

197 500 1000 3 

198 360 1200 3 

199 1200 1200 1 

200 1280 1600 1 

201 560 1400 1 

202 560 800 1 

203 1120 1600 1 

204 4500 30000 1 

205 1200 1500 1 

206 720 900 1 



 

117 

207 800 1000 1 

208 2000 2000 1 

209 800 2000 1 

210 990 2200 3 

211 720 1200 2 

212 700 1000 1 

213 990 3000 1 

214 2000 2500 2 

215 1200 2500 1 

216 301 350 3 

217 900 3000 1 

218 2800 3500 2 

219 4015 5500 2 

220 1988 2800 1 

221 2310 3000 2 

222 2000 4000 2 

223 5000 10000 3 

224 150 500 1 

225 500 1000 1 

226 465 930 3 

227 720 1200 3 

228 400 800 1 

229 240 800 1 

230 90 900 2 

231 540 1800 1 

232 450 1500 3 

233 200 1000 1 

234 1000 2000 1 

235 1305 1500 1 

236 5000 5000 2 

237 1500 2000 3 

238 600 1200 1 

239 150 500 1 

240 600 600 1 

241 810 810 1 

242 800 2000 3 

243 705 1500 1 

244 3520 4000 2 

245 1000 2500 2 

246 1000 5000 1 

247 920 4000 1 

248 1500 5000 2 



 

118 

249 900 1200 1 

250 910 7000 1 

251 1520 3800   

252 1200 2000 3 

253 1240 4000 1 

254 600 1500 1 

255 1512 2700 2 

256 4235 5500 2 

257 1000 2000 3 

258 2100 3000 1 

259 1050 3000 3 

260 450 1500 1 

261 425 850 1 

262 360 900 1 

263 1400 2000 1 

264 1080 1800 1 

265 720 1200 1 

266 800 2000 3 

267 800 2000 1 

268 2800 4000 1 

269 600 1000 1 

270 1500 3000 1 

271 2000 5000 1 

272 1800 3000 1 

273 3520 4000 1 

274 1500 2500 1 

275 1500 3000 1 

276 1000 2000 1 

277 1995 3500 1 

278 855 1500 2 

279 3500 5000 1 

280 1500 2500 1 

281 1200 2000 1 

282 800 1600 1 

283 1200 2000 1 

284 399 950 1 

285 600 1200 2 

286 405 1500 3 

287 464 800 2 

288 406 700 1 

289 465 930 1 

290 300 1000 1 



 

119 

291 595 3500 1 

292 225 2500 1 

293 900 3000 1 

294 270 900 1 

295 1305 1500 1 

296 2128 2800 3 

297 700 1000 1 

298 900 1000 1 

299 1305 1500 1 

300 800 1000 1 

301 400 800 1 

302 450 1500 1 

303 450 1500 3 

304 1260 1800 1 

305 1548 1800 1 

306 1500 2000 1 

307 900 3000 1 

308 800 2000 1 

309 996 1200 1 

310 980 7000 1 

311 705 1500 1 

312 2000 4000 1 

313 900 3000 2 

314 1000 4000 1 

315 700 2000 1 

316 1000 2500 1 

317 600 1000 1 

318 468 1300 1 

319 24000 60000 1 

320 2000 4000 1 

321 600 1500 1 

322 440 2200 2 

323 800 1000 1 

324 900 1500 3 

325 780 1300 1 

326 2000 4000 2 

327 1000 2000 3 

328 2000 5000 2 

329 1350 3000 1 

330 12000 20000 3 

331 800 1600 3 

332 900 3000 1 



 

120 

333 450 900 3 

334 1500 5000 1 

335 600 3000 3 

336 1200 3000 1 

337 500 1000 2 

338 850 1700 2 

339 200 1000 2 

340 300 500 3 

341 250 500 3 

342 300 1000 1 

343 560 700 1 

344 1050 1050 1 

345 2400 8000 1 

346 350 700 1 

347 2520 3600 3 

348 640 800 1 

349 750 1500 1 

350 1200 4000 1 

351 1500 3000 1 

352 100 500 1 

353 400 1000 1 

354 600 3000 1 

355 800 4000 1 

356 1000 2000 1 

357 20 100 3 

358 180 600 1 

359 1080 1800 1 

360 800 1600 1 

361 1200 1500 1 

362 2400 4000 1 

363 400 1000 3 

364 350 700 2 

365 560 700 1 

366 1040 1300 1 

367 3010 3500 1 

368 1620 1800 1 

369 1566 1800 3 

370 2376 2700 3 

371 2964 3800 1 

372 2380 2800 1 

373 1782 2200 1 

374 1599 1950 3 



 

121 

375 2496 3200 3 

376 959 1090 1 

377 3150 10500 1 

378 630 700 1 

379 2100 5000 3 

380 800 1000 1 

381 1230 1500 2 

382 1200 2000 3 
Fuente: Encuesta reaIizado en noviembre-2019 


